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Dedico este trabalho a todos que se interessam por
politica e, em especial, a0 meu pai, que se considera
apolitico. Um homem cuja histéria muito me
orgulha. Quando eu nasci, na década de 1980, ele
era tropeiro e viajava em comitivas tocando gado
pelo norte goiano. O tropeiro se intitulou
“boiadeiro”, deixou de transportar o gado e passou a
comercializa-lo. De tropeiro a boiadeiro, foi na lida
do gado que ele ofereceu condi¢bes para que eu

pudesse estudar.
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RESUMO

PERINELLI, Fernanda Soares Borges. O espetaculo politico: Fernando Collor de Mello e a
Revista Veja em 1989. 2016. 164f. Dissertacdo (Mestrado) — Programa de P6s-Graduacédo
Stricto Sensu em Territorios e Expressdes Culturais no Cerrado, Universidade Estadual de
Goias-UEG, Campus de Ciéncias Socioeconémicas e Humanas, Anapolis, 2016.

Orientadora; Prof. Dra. Dulce Portilho Maciel.

O presente trabalho se propGe a estudar um acontecimento que marcou a histéria do Brasil no
final da década de 1980. Trata-se da campanha eleitoral para eleger o presidente da
republica Brasileira depois de longos 25 anos de elei¢Bes presidenciais indiretas no pais.
Nosso objetivo é analisar o0 envolvimento da revista Veja na campanha presidencial de Fernando
Collor de Mello, em 1989, tendo em vista 0s interesses desta revista e aos interesses do proprio
candidato Collor. Assim sendo, pretendemos compreender a articulagdo entre a imprensa
nacional e a campanha eleitoral de Fernando Collor de Mello para presidente da Republica. Para
apreender essa relacdo conflitante € preciso entender que a imprensa exerce um papel importante
no encaminhamento de muitos eventos e que estd sujeita a servir aos interesses de grupos
dominantes na sociedade. Desse modo, a questdo que apresentamos tem a expectativa de indagar
e investigar a ligacdo da imprensa com determinados projetos politicos de segmentos da
sociedade brasileira.

Palavras-chave: Collor. Politica. Representacdes. Revista Veja.



ABSTRACT

PERINELLI, Fernanda Borges Soares. The political show: Fernando Collor de Mello and
Veja magazine in 1989. 2016. 164f. Master’s dissertation. Post-graduation stricto sensu
program in Territories and Cultural Expressions in the Cerrado. State University of Goias-
UEG, Campus of Socio-Economic Sciences and Humanities, Anapolis, 2016.

Supervisor: Prof. Dr. Dulce Portilho Maciel

This study aims to study an event that marked the History of Brazil in the late 1980s: the
campaign to elect the president of the Republic of Brazil after long 25 years of indirect
presidential elections. Our goal is to analyze the involvement of Veja magazine in the
presidential campaign of Fernando Collor de Mello, in 1989, considering the interests of this
magazine and the interests of the candidate Collor. Therefore, we aim to understand the
relation between the national press and Fernando Collor de Mello’s electoral campaign for the
presidency. In order to apprehend this conflicting relation is to understand that the press plays
an important role in forwarding many events and is subjected to serve the interests of
dominant groups in society. Thus, the question we have presented expects to inquire and
investigate the connection between the press and certain political projects of Brazilian society
segments.

Keywords: Collor. Politics. Representations. Veja magazine.
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INTRODUCAO

O objeto da pesquisa que fundamenta a presente dissertacdo de mestrado é a campanha
presidencial de Fernando Collor de Mello em 1989, tomando-se como foco principal de
analise 0 modo como a revista Veja atuou, enquanto veiculo de comunicacao, em apoio a essa
campanha.

Desse modo, o objetivo da realizagdo da pesquisa foi verificar o grau de envolvimento
da revista Veja na campanha presidencial dantes aludida, buscando-se identificar a existéncia
de uma articulacdo politica duplamente organizada: de um lado, os interesses da revista e, de
outro, os interesses do proprio Collor. Buscamos verificar, especificamente, se existia, nos
discursos propagados pela Veja, uma proposta dita apolitica, que coincidia com o projeto
politico de Fernando Collor de Mello. Ademais, procuramos averiguar se a revista Veja teria
convertido noticias em mensagens que desconstruiam ideias e/ou denegriam pessoas,
agregando valores e opinides que atendiam aos interesses da burguesia nacional.

O jornalismo se apresenta como peca fundamental para o registro dos acontecimentos,
manifestando-se em forma de memoria escrita, 0 que lhe confere papel importante nas
sociedades contemporaneas. A escrita jornalistica, enquanto formadora de opinido, possibilita
interacdo entre um povo, uma regido ou uma cidade com seu passado, construindo uma
narrativa. Justifica-se, entdo, pesquisar a campanha eleitoral de Fernando Collor de Mello, em
1989, bem como alguns elementos da densa década de 1980, usando como fonte documental
um veiculo jornalistico de relevante circulacdo: a revista Veja, uma importante publicacdo
semanal do género reportagem, editada no estado de Sdo Paulo, mas de circulacdo nacional.

Esse periddico pode possibilitar a compreensdo da Historia, tendo em vista que ele
registra as acOes do cotidiano: comemoracfes, fatos marcantes, festas, eventos sociais e
politicos. Por ser instrumento de reproducdo da memdria social, pode representar o interesse
de grupos sociais hegemdnicos. Assim, as mensagens emitidas nas noticias e reportagens
podem conferir adesdo ou rejeicdo a determinadas ideias, valores, ou, inclusive, pessoas. Essa
relacdo de poder e representacdo, mediada por interesses politicos e econémicos, contribui
também para edificar a imagem de politicos, de acordo com os interesses de determinados
grupos.

Nos termos de Anténio Gramsci (2001), ndo existe periédico apartidario. Tomar
partido demanda decisdo, acdo e 0 assumir posicionamentos. Portanto, partimos do
pressuposto de que a revista Veja ndo é um periddico apartidario. Posto isso, buscamos

averiguar os posicionamentos dessa revista em relacdo & campanha presidencial ocorrida em
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1989. Interrogamos: em que momento a revista Veja decidiu tomar partido por um dos
candidatos presidenciaveis? E por que Fernando Collor de Mello? Essa opgdo estaria em
consonancia com os interesses da elite! econdmica brasileira? A proposta politica do
candidato Collor estaria em acordo com 0s interesses da burguesia nacional e da revista Veja?
A revista Veja atuaria naquele momento como porta voz da elite brasileira? O apoio da
burguesia nacional a Collor teria se convertido em aparato publicitario? Essas questdes sdo
postas, com vistas a compreender e a pensar a participacdo da revista Veja na construcao do
candidato Fernando Collor de Mello como personagem ideal de politico.

Postulamos a hipdtese de que renomados veiculos de comunicacdo defenderam o
projeto politico de Fernando Collor de Mello quando perceberam que ele poderia ser a figura
ideal para derrotar a oposicdo, a época bem cotada nas pesquisas de opinido eleitoral,
principalmente no segundo turno da eleicdo, quando disputavam a presidéncia da Republica o
candidato Collor e o Candidato Lula. Um exemplo é a revista Veja, que explicitou apoio a
Collor, ou mesmo a Rede Globo, influente emissora de televisdo que, bem antes das elei¢bes
de 1989, ja noticiava um ou outro evento do cotidiano dos pre-candidatos. Embora sé tenham
manifestado apoio ao candidato Collor as vesperas da campanha, desde antes ja atacavam as
posicBes dos grupos politicos cujas ideias se opunham as ideias neoliberais. 1sso nos leva a
crer gque, antes de 1989, a revista Veja poderia até ndo ter um candidato definido, mas ja era
claro para ela quais candidatos ou projetos politicos deveria combater.

Assim sendo, pretendemos compreender a articulacdo entre a revista Veja e a
campanha eleitoral de Fernando Collor de Mello para presidente da Republica. Para apreender
essa relacdo conflitante € preciso entender que a imprensa exerce um papel importante no
encaminhamento de muitos eventos e que esta sujeita a servir aos interesses de grupos
dominantes na sociedade. Desse modo, a questdo que apresentamos pretende indagar e
investigar a ligacdo da imprensa com determinados projetos politicos de segmentos da

sociedade brasileira.

1 Entendemos o termo elite como um conceito historico gue qualifica um segmento privilegiado da sociedade

brasileira. Entendendo a relagdo de forcas entre os grupos dominantes e os grupos dominados, posta por
Gramsci (2005), a elite seria 0 segmento que integra esse grupo dominante, economicamente privilegiado.
Usando como referéncia José de Souza Martins (1994), constituiu-se, no Brasil, uma sociedade imbricada nas
relacdes politicas e sociais, cuja base seria a troca. Essas trocas, intituladas também de clientelismo, indicam
que a estrutura patriarcal do exercicio do poder, constituido ainda no periodo colonial, €, em grande medida,
a raiz dessa estrutura. Constituiu-se, assim, um modelo de sociedade em que tudo gira em torno do ter e do
ndo ter. Dessa forma, a elite é grupo que tem, e tem ndo sd a posse dos recursos econdmicos, mas também da
influéncia politica, isso porque a nocdo do ter é também simbdlica e mescla os elementos politicos e
econdmicos.



15

Adotamos como principal fonte de pesquisa um periddico de expressdo nacional. No
entanto, é preciso considerar que as fontes ndo falam por si. Para fazé-las responder a questao
construida pelo historiador é necessario que ele adote procedimentos metodol6gicos
adequados a sua analise. Nesse sentido, utilizamos a interpretacdo histérica como operacao
metodologica para realizar esta pesquisa. “Na interpretagdo como operacao de pesquisa, o que
interessa € sintetizar as perspectivas, elaboradas heuristicamente, que questionam a
experiéncia do passado a partir de conjecturas acerca do seu sentido, com os fatos do passado
obtidos pela critica das fontes” (RUSEN, 2007, p. 127). A pesquisa documental consistiu em
um levantamento exaustivo das matérias publicadas pela revista Veja durante o exercicio de
1989 e, complementarmente, um levantamento seletivo das matérias alusivas ao personagem
politico Fernando Collor de Mello, publicadas em edi¢Ges dessa revista em 1988.

Na redacdo do texto da presente dissertacdo, procuramos discutir as informacdes
oferecidas por nossa fonte principal, a revista Veja.? Esta foi a fonte principal, mas ndo unica,
visto que recorremos a autores que fornecem informacg6es fundamentais para o estudo daquele
processo eleitoral. SAo memorialistas, autores que estiveram diretamente envolvidos com o
meio jornalistico e/ou com a pessoa de Fernando Collor de Mello e que, posteriormente,
descreveram a experiéncia de ter acompanhado esse momento historico.

Além dos depoimentos de memorialistas contemporaneos a 1989, utilizamo-nos de
analises académicas que nos ofereceram discussdes significativas sobre o tema aqui discutido.
O evento Collor tem sido objeto de estudo nas academias brasileiras, 0 que nos propicia uma
ampla bibliografia sobre o assunto. Mesmo existindo muitos trabalhos versando sobre Collor
e a midia, entendemos ser necessario investigar um pouco mais a participacdo da revista Veja
nessa campanha presidencial.

Assim, na presente dissertagdao, o capitulo 1, intitulado “O homem, a politica ¢ a
imprensa”, exprime a nossa preocupacdo com a politica. Tecemos algumas consideracoes
sobre esse termo, entendendo seu estudo como necessario, ja que nosso objeto constitui-se em
um acontecimento politico. N&o pretendemos afirmar que tudo seja politico, mas
compartilhamos da tese de Rémond (2003, p. 447) de que “o politico é o ponto para onde
conflui a maioria das atividades e que recapitula os outros componentes do conjunto social”.
Os meios de comunicacdo ndo sdo especificamente dispositivos politicos, mas podem ser

apropriados e usados como ferramentas politicas nas mais diversas situagdes.

2 O acervo dessa revista encontra-se digitalizado e disponivel em seu site oficial:
http://veja.abril.com.br/acervodigital/home.aspx.
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E nesse sentido que a politica que nos interessa discutir aqui ¢ a politica eleitoral,
caracteristica das sociedades tidas como democraticas. Por isso, nesse capitulo, fazemos uma
contextualizagdo historica referente a década de 1980, privilegiando os aspectos politico-
econdmicos e ideoldgicos. Discutimos, de forma breve, a transi¢do politica da ditadura militar
a Nova Republica e a elaboracdo da Constituicdo de 1988, bem como a configuracdo politico-
ideoldgica nacional de 1989, que influiu no desfecho da campanha presidencial. Segundo
Conti (1999), foi avaliando o quadro politico dos anos 1980, que, buscando conhecer as
expectativas do eleitorado, Collor e seus assessores organizaram seu plano de governo e
projetaram sua campanha presidencial.

O segundo capitulo intitula-se “A Revista Veja e Fernando Collor de Mello: uma
analise historiografica da elei¢do presidencial de 1989”. Nesse capitulo, buscamos,
fundamentalmente, entender quem é Collor, suas origens, sua aptiddo para a politica eleitoral,
bem como o que é a Veja, em que condic¢des surgiu e quais posicionamentos tem defendido
desde o seu lancamento. Apos discutir a postura adotada pela revista na decada de 1980,
defendemos que ela assumiu o papel de veiculo politico na campanha eleitoral de 1989,
favorecendo o projeto de Fernando Collor de Mello. Procuramos, ainda, compreender a
situacdo em que o tema proposto se encontra no atual cenario historiografico. Este estudo é
enriquecido por discussdes de autores que debatem o tema. Trata-se das obras de analistas que
refletiram sobre o evento Collor e o periodo de sua campanha.

No terceiro capitulo, “Collor a caminho do Planalto Central”, analisamos
especificamente o apoio conferido a Collor pela revista Veja. Discutimos as matérias e capas
por ela publicadas em 1989, relacionadas a Fernando Collor de Mello, com vistas a verificar
nossa hipdtese de que, como parcela da midia nacional dominante, a revista Veja articulou
simbolos e imagens, forjando um personagem imaginario sobre a pessoa de Fernando Collor
de Mello. “O Salvador da Patria”, “o cagador de Marajas” ou o “defensor dos descamisados”
sdo figuras que s6 chegaram a existir no mundo imaginario do qual Collor foi o protagonista.
Confrontamos as matérias exibidas sobre Collor e seus opositores, priorizando o segundo
turno eleitoral, momento em que Collor é apresentado como o anti-Lula, opositor bem cotado
nas pesquisas eleitorais de 1989. Discutimos o discurso transmitido, repetidamente, por Collor
e pela revista Veja, bem como o0s signos, as imagens e os discursos articulados de modo a
produzir sentidos e a transmitir mensagens.

Por ser a imaginacdo a faculdade em cujo lume as paixdes se acendem, ¢é a ela,
especificamente, que se dirige a linguagem “enérgica” dos simbolos, dos signos e dos

emblemas (BACZKO, 1985). Portanto, os poderes instituidos tendem a se apropriarem dos
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meios que estabelecem uma estreita relagdo com o imaginario popular. Na area especifica da
politica eleitoral, o elemento povo passou a ter importancia substancial nas sociedades
democréaticas contemporaneas. Por esse motivo, as formas de linguagem medeiam,
dramatizam e encenam essa relacdo dos candidatos politicos e da sociedade. Desse modo, a
linguagem corresponde a uma forma de comunicagao e interagdo social que se manifesta na
escrita, nas imagens, nos simbolos e signos produzidos. Esse conjunto de signos, simbolos e
emblemas correspondem aos diversos recursos visuais, audiovisuais, artisticos e culturais, que

imprimem significados e apresentam informagdes a audiéncia.
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1 O HOMEM, A POLITICA E A IMPRENSA

“A politica democratica ndo podia mais ser protelada. Dai
em diante o problema foi manipula-la”.
(HOBSBAWM, 2006, p. 128)

1.1 CONSIDERACOES INICIAIS

O objetivo deste capitulo é discutir o conceito de politica, concentrando-se na analise
da organizacao politica das sociedades tidas como democréticas, com vistas a entender como
se coloca a questdo da politica democrética no Brasil da década de 1980 e como os fatores
politicos, econdmicos, ideoldgicos e propagandisticos influenciaram nos desfechos eleitorais
da campanha presidencial ocorrida em 1989, influenciando, inclusive, a opinido publica
nacional.

A politica é um termo complexo nédo pela articulagdo semantica da palavra, mas sim
pelo que ela tem representado na contemporaneidade. Bem sabemos que, na atualidade, em
esfera nacional, os sujeitos tém apresentado uma rejeicdo a tudo que se vincula a “politica”.
Essa representacdo vem sendo construida paulatinamente nas relacdes humanas que se
manifestam no tempo, fazendo com que se relacione passado e presente. A politica revela-se
como uma das mais significativas expressdes da identidade coletiva e um povo pode ser
reconhecido, entre outros aspectos, por sua maneira de assimila-la e pratica-la. E certo que,
desde a Antiguidade, filosofos e pensadores se esforcam em entender as relacdes politicas que
medeiam a vida em sociedade e, mesmo assim, podemos dizer que esse conceito ainda esta
em construcdo, dado o fato de que as sociedades se reinventam historicamente e, com isso, 0sS
conceitos se ressignificam.

Muitos niveis da realidade correspondem a uma necessidade cotidiana que néo
exprime especificamente a politica. 1sso nos leva a duvidar da natureza politica do homem,
pois nem todas as situacdes vividas pertencem a esfera do politico. Apesar de nem tudo ser
politico, é possivel que ele se aproprie de muitas realidades sociais que ndo possuem natureza
politica. Elementos individuais, privados ou mesmo coletivos podem ser transformados em
recursos politicos. Os meios de comunicacdo, as artes, a literatura, as opinides publicas, até
mesmo a religido, pode tornar-se dispositivo politico em virtude de alguma situagéo.

Assim sendo, entendemos que a politica recapitula os diversos niveis da realidade, mas

ela esté especificamente relacionada ao campo do discurso e das representagdes especulativas
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que oferecem respostas aos problemas sociais. Nesse sentido, ela pode ndo ser exclusividade
do Estado, muito pelo contrario, podemos até dizer que h4 uma politica para pensar todos 0s
setores da atividade humana. No entanto, interessa-nos discutir a politica eleitoral das
sociedades democraticas, que permite uma mediacdo entre 0s diversos segmentos sociais e 0
Estado.

Todos os demais aspectos que abordamos neste capitulo estdo relacionados a politica.
Como a histéria politica ndo se priva da historia da classe politica, mas se baseia na relacéo
desta com o publico, buscamos entender o que é a opinido publica nacional e qual sua

importéancia no evento Collor especificamente.

1.2 POLITICA: CONCEITUAGCAO TEORICA

Dos gregos antigos a contemporaneidade, o termo politica vem assumindo conotagfes
diferentes. Atualmente, o conceito de politica é problematizado por diversos autores, mas
Campos (2014, p. 15) ressalta que muitos ndo o conceituam claramente: “alguns caracterizam
a politica como atividade que envolve “poder, governo e autoridade”, para outros ela trata do
estudo de atos/fendmenos que envolvem “valores autoritarios”.”. Ainda assim, a concepcao
grega de politica é, hoje, bem aceita. Para os antigos, a palavra polis (politikos) referia-se a
tudo que se relacionasse a cidade, ao que é urbano, civil, publico e até mesmo sociavel e
social (BOBBIO, 1998).

Para Aristoteles (1991, p. 11), “o homem, por natureza, ¢ um animal politico”, de
modo que a politica ndo nasce propriamente com a polis, nasce com 0 homem. A vida social,
ou o convivio em sociedade, possibilitaria ao homem a oportunidade de se realizar como
politico. No entanto, para 0s gregos, a politica tinha uma natureza publica e estava
diretamente relacionada as decisdes da coletividade. Essa coletividade refere-se a uma
maioria de cidaddos que precedia as demais instituicdes e as individualidades, uma vez que o
coletivo esta diretamente ligado a ideia de “partes”, individuos, classes, familias, grupos
sociais que, agrupados, integram um todo e formam a “maioria” (CAMPOS, 2014).

Serge Berstein (2003, p. 60) entende que a politica ndo é inerente a0 homem:

E evidente que n&o se pode considerar o homem como sendo um animal politico;
sozinho ou em sociedade, ele sente necessidades e aspiragdes que lhe concernem
diretamente, a ele mesmo ou a sua familia e que se situam ao nivel estrito da
existéncia cotidiana.
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Essa fala nitidamente desmonta a ideia de que todas as a¢bes que se manifestam-se na
sociedade, tida como espago do aparecimento, sdo politicas. Isso dado o fato de que algumas
acoes sdo reflexo das necessidades cotidianas do homem. “A passagem destas aspiragdes e
necessidades a expressdo de um pensamento politico ndo aparece de modo algum, como algo
evidente, mas d4 lugar a uma misteriosa alquimia que modifica a natureza do fendmeno”. Isso
considerando a existéncia de uma “realidade cotidiana”, relacionada ao ambito do concreto,
do real vivido e o espaco do politico vinculado a outra dindmica, “a esfera do discurso e das
representagdes especulativas” (BERSTEIN, 2003, p. 60).

Nao ha uma ponte natural entre o real vivido e o campo da politica, “h4 uma distancia
consideravel, porque passamos entdo do campo do concreto para o do discurso que comporta
uma expressdo das ideias e linguagens codificadas” (BERSTEIN, 2003, p. 61). Na esfera do
concreto surgem o0s problemas que déo origem a determinados projetos politicos, e €
justamente nesse espago entre o concreto e o discurso que se situa a mediacao politica, a cargo
das forgas politicas que desempenham papel primordial, “articulando na linguagem que lhes ¢
propria, as necessidades ou as aspiragdes mais ou menos confusas das populacdes”. Na
contemporaneidade, os partidos sdo os principais mediadores nesse processo e exibem a
“maior ou menor fidelidade ao modelo que pretende exprimir” (BERSTEIN, 2003, p. 61).

Hannah Arendt (1995) também contesta Aristételes, afirmando ndo ser o homem um
animal politico. Problematizando a tese aristotélica da natureza politica do homem, ela
postula que a politica € imprescindivel a condicdo humana, no entanto, ndo é inerente ao
homem. Ela politica ndo surge propriamente no homem e sim entre os homens, na “p0lis” ou
no convivio social. Para essa autora, “a politica ¢ uma dimensdo essencial da condigdo
humana, algo que ndo pode ser dispensado sem que essa mesma condicdo se altere de forma
irreparavel” (ARENDT, 2006, p. 2000).

A autora (1992, p. 191) afirma que, “para as questdes politicas, o problema da
liberdade ¢ crucial [...]”. A acdo e a politica, entre todas as capacidades e potencialidades que
tangem a existéncia humana, “sdo as Unicas coisas que ndo poderiamos conceber sem ao
menos admitir a existéncia da liberdade”. A liberdade, segundo essa autora, é a razdo de ser
da politica, sua inexisténcia destitui a politica de significado. Contudo, a experiéncia politica
do presente, ou mesmo a referéncia politica que permeia o ocidente desde a instauracdo da
modernidade, instiga-nos a desacreditar na politica como sinénimo de liberdade. Ora, o

oposto parece mais Obvio! Esses dois elementos parecem divorciados.
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O Ascenso do totalitarismo, sua pretensdo de ter subordinado todas as esferas da
vida as exigéncias da politica e seu consequente descaso pelos direitos civis, entre 0s
quais, acima de tudo, os direitos a intimidade e a isencdo da politica, fazem nos
duvidar ndo apenas da coincidéncia da politica com a liberdade, como de sua propria
compatibilidade. (ARENDT, 1992, p.195).

E fato, “[i]nclinamo-nos a crer que a liberdade comega onde a politica termina”
(ARENDT, 1992, p. 195), isso por entender que os regimes autoritarios do século XX ndo s6
da Europa, mas também da Ameérica, especificamente nos paises de consolidacdo capitalista
tardia, os ditos paises de terceiro mundo, que a exemplo do Brasil também implantaram
regimes totalitarios, expurgaram da vida politica o direito a liberdade. Nesses regimes,
definitivamente a politica ndo pode ser tida como sindnimo de liberdade. Diante disso, a nossa
inclinacdo apolitica se da, sobretudo, “por termos visto, a liberdade desaparecer sempre que as
chamadas consideracdes politicas prevalecem sobre todo o restante” (ARENDT, 1992, p.
195).

N&o bastasse isso, 0 autoritarismo governamental naturalizou-se nas nossas
democracias. Elas apresentam uma pré-disposicdo ao autoritarismo e a segregacao de grupos
civis. O Estado moderno, criado como gerenciador de interesses privilegiados de alguns
grupos politicos que detinham também o poder econdmico, arrasta-se até os dias de hoje
como gerenciador desses mesmos interesses. I1sso tenciona os conflitos de classes e culmina
em constantes crises politicas. Porem, ndo podemos simplesmente acreditar que tudo o que
acontece na sociedade é uma manobra politica das classes abastadas. Concordamos com Eric
Hobsbawm (2005, p. 163): “simplesmente concluir de forma automatica a vontade de
cooptacdo e penetracdo real em uma manipulagdo, seria esquecer 0s agentes sociais, seus
valores proprios ¢ sua inser¢do nacional”. Em varios momentos 0S governos mostraram
incapacidade em conter o curso da historia.

Seré entdo o homem um animal politico, como entendeu Arist6teles? E preciso cautela
para dizer isso. No que tange a politica partidaria, Rousseau® (2014) expressou que nem todos
os cidaddos se importam com 0s assuntos do Estado. Sob um mal governo, esse quadro se
agrava e muitos fogem das assembleias por acreditar que a vontade do povo ndo prevalecera.
Pior do que isso: a histdria tem mostrado que a maioria dos homens que assumem 0S governos
apresentam-se despreparados para tal fun¢do. Além do mais, a politica ndo se manifesta de
forma isolada nos individuos, e sim nas rela¢6es plurais, no convivio social.

De fato, desconfiamos da natureza politica do homem, mas também consideramos

exagerado dizer que tudo que se manifesta na sociedade como espago de aparecimentos é tido

8 O autor refere-se a um Estado democratico.
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como politico, como defende Hannah Arendt (1992). E certo, ha politicas especificas para
pensar aspectos pontuais da sociedade: uma politica para pensar o0 meio ambiente, a educacao,
a saude e outras areas. Pode haver também algumas situacdes domésticas e cotidianas que
denunciam momentos de disputa e mediacdo que podem ser reconhecidos como politicos.
Entretanto, isso ndo significa que tudo, a todo o instante, demande ou emane das relagdes
politicas. Como afirma Berstein (2003), algumas necessidades humanas cotidianas ndo estéo
estritamente relacionadas ao aspecto politico.

Retomando Itami Campos (2014, p. 16), a politica pode ser entendida como
“atividades, fendmenos e decisdes que abrangem relacdes de poder e afetam, de alguma
maneira a coletividade, a sociedade global”, uma forma de tomar decises por vias publicas.
Desse modo, a politica exprime a participacdo dos sujeitos nas decisdes referentes a cidade,
ao estado ou pais. Para esse autor, por envolver os interesses gerais dos individuos, a politica
apresenta uma natureza publica. Essa assertiva coaduna com a de Arendt, pois ambos
entendem que a politica pressupde participacdo. Para Campos (2014, p. 20), a participacédo
também merece estudos, sobretudo devido ao envolvimento cada vez maior de “segmentos da
populagdo no processo politico™.

Conforme o texto apresentado na Declaracdo Universal dos Direitos Humanos (ONU,

1948), a participacdo politica ¢ tida como direito.

Toda pessoa tem o direito de participar do governo de seu pais, diretamente ou por
meio de representantes livremente escolhidos. Toda pessoa tem direito a acesso, em
condigBes de igualdade, as fungdes publicas de seu pais. A vontade do povo € a base
da autoridade do poder publico, essa vontade deverd ser expressa mediante elei¢bes
auténticas que deverdo realizar-se periodicamente por sufragio universal e igual e
por voto secreto ou outro procedimento equivalente que garanta a liberdade do voto.
(Declaracdo Universal dos Direitos Humanos, art. 21, ONU, 1948).

Considerar que a politica pressupde participacdo e que esta € um direito significa
defender o envolvimento de agentes sociais nas principais decisdes politicas, movimentagédo
feita mediante as acGes individuais ou coletivas, por meio do voto ou engajamento em
movimentos sociais autdbnomos, partidos politicos, grupos corporativistas e sindicatos.
Segundo Campos (2014), a participacdo politica esta correlacionada as atitudes, as formas e
aos processos, que orientam a participacdo dos individuos integrados em sociedade, em seus
respectivos sistemas politicos. A participacao caracteriza o envolvimento ativo dos sujeitos no
sistema politico, manifestando-se de variadas maneiras.

O autor menciona a cultura de participacdo, “frequente quando os membros do sistema

agem de forma ativa e o envolvimento do individuo na politica ¢ estimulado” (CAMPOS,
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2014, p. 22). Ademais, especifica que em determinados regimes politicos pode prevalecer
uma cultura oposta, a de sujeigdo, “comuns, principalmente em regimes autoritarios, quando
os membros da sociedade estdo voltados para o sistema politico (Estado)” (CAMPOS, 2014,
p. 22). Desse modo, a relagdo dos sujeitos com a politica pode variar entre uma participagdo
ativa, engajada e uma completa indiferenca.

Interessa-nos essa distin¢do, uma vez que a década de 1980 cedeu espaco a fervorosa
participacdo dos agentes sociais nos contextos politicos, diferente da acuacdo mantida na
maior parte dos anos de ditadura militar (1964-1984), décadas em que a cultura politica
imposta pelo Estado foi de sujeicdo. Isso ndo significa que todos os individuos se sujeitaram
ao regime, e sim que o sistema era inflexivel. Os individuos ou grupos que resistiam
amargavam o dissabor do confronto violento. Assim sendo, o envolvimento do individuo com
a politica “ndo depende somente das experi€éncias pessoais ou de questdes psicologicas, ha
uma série de outras variaveis do sistema que interfere na forma do individuo perceber a
politica e no interesse de participar ou ndo” (CAMPOS, 2014, p. 23).

Como podemos observar no dialogo com Campos, ha muitas formas de participacédo
politica, mas a liberdade de expressdo e de atuacdo civil € uma caracteristica fundamental das
sociedades democraticas. E complexo entender a politica das sociedades democraticas. A
titulo de exemplo, a ditadura militar (1964-1985), que por 21 anos ameagou a democracia
brasileira, jamais se apresentou como antidemocratica. Pelo contrario manifestava-se como
uma revolucdo em favor da democracia e contra possiveis ataques comunistas. Na verdade,
uma farsa, que escondia as pretensdes golpistas e contrarrevolucionarias da prépria ditadura.
Entretanto, a questdo € que, a0 menos no que se refere os aspectos tedrico-legais e
burocréatico-estatais, o Brasil prevaleceu como uma Republica democratica. O que nos leva a
crer que nem todos que se assumem ‘“democratas” acreditam na democracia ou agem para
fortalecé-la.

Gramsci (1978, p. 165) define elementos centrais da politica. “O primeiro é que
existem realmente governantes ¢ governados, dirigidos e dirigentes”, e nisSo se baseia toda a
ciéncia politica, que, a seu ver, demanda uma relacdo de forcas entre os que dirigem e 0s que
sdo dirigidos. Posto isso, “ver-se-4 como se pode dirigir da maneira mais eficaz (dado certos
fins) e como, portanto, preparar do melhor modo os governantes”. Colocados esses principios,
cré-se que o problema central da politica ndo esta propriamente na existéncia do Estado, e sim
em quem o dirige. Dai a necessidade de pensar a formacdo dos dirigentes a partir de uma
premissa de fundamental importancia: “queremos que governantes e governados existam

sempre ou queremos criar condigdes para que a necessidade dessa divisdo desaparega? . Essa
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divisao “¢ inevitavel ou ¢é apenas um fato histérico que responde a determinadas condigdes? ”
(GRAMSCI, 2005, p. 12).

Gramsci também defende que a politica prevé participacdo ativa. Os sujeitos precisam
assumir uma consciéncia coletiva politica, fugindo, assim, do automatismo social e
posicionando-se frente as diferentes situagdes vigentes. Isso significa agir para fugir do
comodismo. Nesse sentido, as respostas para as questdes postuladas sdo dbvias. A divisdo do
género humano ndo é inevitavel, e sim uma condicdo histérica que pode ser superada
justamente pelo agir, que atribui sentido a politica.

Em Gramsci, o partido é tido como um 6rgdo fundamental para dirigir 0s grupos
sociais e a questdo ativa perpassa pela acdo do individuo, porém, a partir de um sindicato, o
Estado, em sintese, de uma organizacdo coletiva. De modo que o0s agentes precisam se
organizar em torno de um partido por ndo ter uma consciéncia revoluciondria, por isso a
necessidade de intelectuais profissionais que possuam essa consciéncia, cujo papel é o de
inculca-la nos demais: “ndo se pode haver elaboragdo de dirigentes onde falta atividade
teorica, doutrinaria dos partidos, onde as razdes de ser e as razGes de desenvolvimento da
classe representada nao séo pesquisadas e estudadas. ” (GRAMSCI, 2005, p. 120).

O grande problema apontado pelo autor concentra-se na formacao desses intelectuais,
uma vez que a maioria das universidades e instituicGes que preparam as capacidades
intelectuais “formam quadros nacionais apoliticos, com formagdo mental puramente retorica,
ndo nacional” (GRAMSCI, 2005, p. 120). Face a esse pressuposto, cresce o numero de
politicos despreparados para exercerem cargos publicos, a desagregacdo e a debilidade dos
partidos que, desconhecendo sua verdadeira esséncia, afundam-se em meio a oportunismos,
“descontinuidade organica”, e a incoeréncia entre a tatica e estratégia.

N&o sO as instituicbes universitarias sdo responsaveis por preparar as liderancas
politicas, o Estado/governo também é responsavel por gerir algumas situacfes no sentido de
fortalecer ou despolitizar os partidos. No caso italiano, em alguns momentos o Estado

apresentou-se ditador.

O governo operou de fato como, um “partido”, colocou-se acima dos partidos, ndo
para harmonizar os interesses e as atividades nos quadros permanentes da vida e dos
interesses estatais nacionais, mas, para desagrega-los, para afasta-los das massas e
ter “uma forca partido ligada ao governo por vinculos paternalistas do tipo
bonapartista — cesarista [...]. (GRAMSCI, 2005, p. 119).

Nessa citagdo, Gramsci (2005) refere-se a ditadura instalada por trés primeiros-
ministros italianos Depretis (1876-1887), Crispi (1893) e Giolitti (1892-1893), governantes
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que, de forma coercitiva, apelaram por desagregar os partidos, com a finalidade de
despolitizar a sociedade e instaurar um regime paternalista, antidemocratico. 1sso esta
relacionado a cultura de sujeicdo, conforme j& discutimos com Campos (2014), e ndo é
exclusividade europeia, pois no Brasil regeram-se esquemas semelhantes.

A questdo é que, nessa dindmica, “as classes exprimem o0s partidos, os partidos
elaboram os homens de Estado e de Governo, os dirigentes da sociedade civil e sociedade
politica” (GRAMSCI, 2005, p. 120). Nessa visdo, o poder politico ndo estd desvinculado do
poder econdmico, pois “toda forma de poder politico ndo pode ser historicamente concebida e
justificada se ndo como aparato juridico de um real poder econémico” (GRAMSCI, 2005, p.
85). Esse poder é determinado por um ordenamento de relacdes de forca em que alguns
grupos tentam impor-se politicamente sobre outros, por meio da reproducédo cotidiana de um
capital que se aloja nas diversas conjunturas. Contudo, um dos elementos centrais discutidos
por Gramsci é a capacidade da sociedade mobilizada romper com as imposi¢des instituidas
pela ordem burguesa. Dai a importancia de uma educagdo para as massas, no sentido de
intensificar a cultura critica e, desse modo, alterar as relacbes de poder e eliminar a
necessidade da divisdo governantes e governados.

O autor mostra claramente o papel do Estado, no sentido de ser também um
instrumento nas maos da classe operéaria. E nesse contexto que a politica democratica pensada
por Gramsci consiste na participacao ativa dos individuos ndo apenas nas elei¢cdes, em que 0
povo decide o quadro de efetivos politicos, mas em organizacbes, partidos, sindicatos,
conselhos, seguimentos sociais mobilizados capazes de participar ativamente da politica. Uma
nocdo diferente do que foi argumentado por Gaetano Mosca e Gaston Bouthoul (1975), no
inicio do século XX. Para Mosca e Bouthoul (1975), a politica democratica seria uma formula
politica que as elites usam para governar e se legitimar. Em seu ponto de vista, as elites dos
Estados democraticos defendem a soberania popular como forma de dizer agir em nome do
povo e, assim, legitimar seu poder. Algo semelhante a maxima usada pelos reis absolutistas
quando reafirmavam a teoria do direito divino dizendo “Sou rei por direito divino”
(COUTINHO, 2002).

Mosca e Bouthoul, como outros idearios do liberalismo, apresentam uma visdo
empobrecida da democracia, uma espécie de teoria das elites, por vezes muito criticada por
Gramsci. E certo, a burguesia e os Estados liberais por muito tempo resistiram a politica
democratica e, ndo podendo mais protela-la, criaram estratégias para manipula-la ou
empobrecé-la material e teoricamente. No entanto, ainda assim, a democracia ndo pode ser

reduzida a uma formula que institui o direito do voto para gue as elites se alternem no poder, e
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Gramsci pensa a politica e a democracia diferente disso, como uma relacdo de forgas, uma
queda de bragos constante entre dirigentes e dirigidos. Além disso, pensa também na
possibilidade de mudar essa realidade. Desta relacdo conflituosa entre blocos heterogéneos, a
possibilidade da luta, a liberdade de expressdo e de manifestacdo de agentes conscientes e
criticos permitem que hora ou outra sejam salvas conquistas em favor do povo. E ai instala-se

a capacidade de mudanca da realidade.

1.3 APOLITICA DAS SOCIEDADES DEMOCRATICAS

Eric J. Hobsbawm (2006), em referéncia aos gregos antigos, observa que a democracia
é 0 governo do povo, das massas populares que, em geral, sdo pobres. Evidentemente, ricos e
pobres, privilegiados e desprivilegiados ndo comungam dos mesmos interesses, ndo
consideram o0s negocios publicos sobre a mesma ética. “O que aconteceria entdo se as massas
ignorantes e brutalizadas, incapazes de entender a salutar l6gica do mercado de Adam Smit,
controlassem o destino politico do Estado? ” (HOBSBAWM, 2006, p. 126). A tonica,
apresentada por Hobsbawm em tom de ironia, abre o debate para uma questdo muito séria.
Apos 1890, estava claro que a politica democratica ndo podia mais ser adiada, era um
fendmeno inevitavel na Europa, na America e em outras partes dos varios continentes. Estava
certo, “as massas marchariam para o palco da politica, quer isto agradasse ou ndo 0s
governantes. Foi o que realmente aconteceu, sistema eleitorais baseados no pleno direito ao
Voto e as vezes, até no sufragio universal masculino” (HOBSBAWM, 2006, p. 127).

A politica democratica abriu espaco para uma maior participacdo dos agentes sociais
na dinamica politica. O direito ao voto foi um elemento central nesse processo e é por isso
que os politicos resistiram seriamente em estendé-lo, sua extensdo podia significar a perda do
controle politico. Esse processo de democratizacao foi acelerado pelas revolucdes socialistas
da década de 1890 e pelas repercussdes da primeira revolucdo Russa. Em varias partes do
globo, politicos precisaram ceder as agitacdes e as pressdes populares. O eleitorado de massas
se mostrava incontrolavel e, em vista disto, a politica democréatica apresentava-se como um
fendmeno inevitdvel (HOBSBAWM, 2006).
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Conforme versa Hobasbawm (2006), a maioria dos politicos resistiram enquanto
puderam em ampliar o direito ao voto. Politicos conservadores, como o cinico Bismarck®,
apostavam na lealdade tradicional e acreditavam na ignorancia do eleitorado de massas,
mesmo quando politizados. Alguns liberais confiavam que o sufrdgio universal do voto
beneficiaria a direita, e ndo esquerda. Em ambos 0s casos, 0 que se percebe é a intencdo de
manipular a democracia e, consequentemente, o eleitorado. Mas o fato € que, nesse contexto
politico de democratizacdo, a burguesia e as elites politicas precisaram disputar espaco com
grupos ou classes mobilizadas e organizadas em partidos. “Destas a mais formidavel era a
classe operdria, agora mobilizada em partidos e movimentos de explicita base de classe”
(HOBSBAWM, 2006, p. 131).

Diante da situacdo de conflitos sociais, politicos e econdmicos, caracteristico no
decorrer do seculo XIX para o século XX, a politica democratica ndo podia mais ser adiada e
a partir de entdo a questao central foi a sua manipulacdo. Essa configuracdo politica que se
instaurava colocava em cena novos agentes para participar dos processos eleitorais e disputar
espaco com as classes dominantes. As dificuldades desses novos agentes no confronto eram
muitas, pois a classe politica dominante, por vez, também detinha o poder econémico e
dominava infinitamente as condi¢cdes materiais e politicas a seu favor. De modo que a
manipulacdo da democracia “em sentido estreito ainda era facil. Era possivel, por exemplo,
limitar estritamente o papel politico das assembleias eleitas por sufrdgio universal”
(HOBSBAWM, 2006, p. 128).

O sufragio, até meados do século XX, era extremamente restritivo em muitos estados e
nutrido pelo impeto liberalista que o atrelava a propriedade. Na maioria dos paises, inclusive
aqueles tidos como poténcias mundiais a época, mulheres e assalariados ndo votavam, ou seja,
uma parcela significativa da sociedade, que obviamente correspondia a maioria, ndo tinha o
direito ao voto. Apenas 0s homens proprietarios tinham esse direito assegurado. Para o
liberalista Benjamim Constant (1985), essa pratica era legitima e so proprietario deveria votar,
porque ele era dono de uma parte da nacdo e por isso 0 Unico a interessar-se por ela
(COUTINHO, 2002).

4 QOtto von Bismarck, importante estadista da Alemanha no século XI1X. Conservador, aristocrata e absolutista,
ele se posicionou radicalmente contra a crescente politica democratica. Agigantou o Estado Aleméo,
criminalizou o surgimento de sindicatos e outras iniciativas democraticas. Ficou conhecido na histéria do
Ocidente como o chanceler de ferro (HOBSBAWM, 2006).
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Na concepgdo de Carlos Nelson Coutinho (2002), o surgimento do movimento
socialista, no denso século XIX, forcou o pensamento liberal® a posicionar-se sobre a
democracia, a apresentar-se como uma alternativa frente & politica democratica. A
transformacdo do povo em ator politico, e ndo sé o povo em geral, mas a classe proletaria em
si, forcou o pensamento liberal a uma resposta, “a confrontar-se com isto que ndés podemos
chamar ascensdo da democracia moderna” (COUTINHO, 2002, p. 13). O autor usa o termo
“democracia moderna” para especificar que nocdo de democracia ndo é especificamente
moderna, haja vista que as primeiras teorias que discutem o termo surgiram na Grécia
aproximadamente cinco séculos antes da era cristd. Contudo, com o advento da modernidade,
o0 termo foi resignificado.

O conceito grego de democracia esta diretamente articulado a no¢do de cidadania,
sendo a democracia definida como soberania popular. No entanto, como definiu Aristételes
(1991), cidadao era todo “homem”, no sentido literal do termo, que contribuia com a
formacdo e as decisdes do governo, era aquele que por direito participava das assembleias e
tomava as decisdes em nome da coletividade. Porém, essa no¢do ndo comunga, longe disso
inclusive, do sentido de universalidade participativa. Tomando 0s periodos mais democraticos
da Grécia como exemplo, num estado como Atenas, tido como referéncia democratica,
mulheres, escravos e estrangeiros, mesmo submetidos as normas do Estado por habita-lo, ndo
eram considerados cidaddos e nem participavam das decisdes do governo.

Ainda assim, os gregos imprimiram o sentido de democracia como participacdo da
coletividade nas decisdes do governo e introduziram a no¢do de democracia como governo do
povo, sentido usado como referéncia, na contemporaneidade, para discutir o termo.
Entretanto, o conceito de cidadania relacionado diretamente a democracia restringia o direito
de participacdo politica aos homens considerados como “cidaddaos”. Outro aspecto que
importa registrar envolve a questdo dos direitos. A concepcao de direitos na Grécia antiga
envolvia essencialmente os direitos de participacdo nas decisbes do governo, ou, como

conhecemos na atualidade, os “direitos politicos”, que ainda ndo “compreendiam os modernos

> Francisco Fonseca (2005), na obra O consenso forjado, aborda a consolidacdo do pensamento liberal, que
adquiriu projecdo global. A hegemonia liberal se efetivou com as revolucbes burguesas no final do século
XVIII, a maior delas a Revolugdo Francesa. O contexto era de profundas mudangas, iniciadas com a
Revolucdo industrial inglesa, de modo que a Inglaterra, no século XVII, abriu espago para uma obra que se
completaria no século posterior e na Franga. O fato € que as revolugdes burguesas encadearam uma ruptura
com o Antigo Regime (Absolutista) em todas as dimensdes da sociedade, implicando na hegemonia do
liberalismo, que se constituiu como doutrina e como ideologia, ascendendo a uma nova ética racional: “ a
ética individualista e a razdo burguesa da propriedade, do calculo e do lucro. O pensamento liberal tornou-se
paradigmaético, legitimando o livre mercado e o Estado minimo — conceitos que se tornariam intocaveis ao
liberalismo cléssico e sobretudo a sua estirpe econémica” (FONSECA, 2005, p. 50).
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“direitos civis”, como por exemplo, o direito a liberdade de pensamento e de expressao”
(COUTINHO, 2002, p. 52).

A questdo é que o sufrdgio universal, que hoje parece evidente e natural aos estados
democréticos, foi conquistado pela luta &rdua de sujeitos historicos mobilizados. O
pensamento liberal moderno e p6s-moderno, que avancou até a primeira metade do século
XX, defendia o sufrdgio restrito. Era, nos termos definidos por Hobsbawm (1998), uma
estratégia de manipulacdo da politica democratica representativa. “O sufragio universal
consistiu numa vitéria da democracia contra o liberalismo. Mais do que isto: € uma conquista
da classe trabalhadora” (COUTINHO, 2002, p. 15). Os trabalhadores ingleses, mobilizados,
conseguiram, por meio de muita luta, a regularizacdo da jornada de trabalho em 1860 e mais
tarde, em 1918, o sufragio universal, incluindo as mulheres nos espacos de decisdes politicas.
Os movimentos feministas (entre outros) também atuaram de forma decisiva na reivindicacao
da universalizacdo do direito ao voto em varias partes do globo terrestre. Curiosamente, as
mulheres contemplaram este direito no Brasil em 1932 e, em 1933, puderam votar. Na Italia,
1SS0 SO aconteceu em 1946, depois da queda do fascismo (COUTINHO, 2002).

Rousseau (2014, p. 109), em O contrato social, publicado em 1762, radicalizou: ““ a
partir do momento em que um povo se da representantes, ele ndo é mais livre, ndo existe
mais”. A democracia defendida por esse pensador era a participativa, e ndo a representativa.
Ele entendia por soberania popular a participacao efetiva da coletividade no espaco publico,
de modo que a vontade geral ndo poderia ser representada e tampouco alienada: “os
deputados do povo, portanto, ndo s&o nem podem ser Seus representantes, sdo apenas
comissarios, nada podem concluir definitivamente” (p. 107). A seu ver, a moderna ideia de
representacdo politica ndo expressa a verdadeira democracia.

Sem embargo, o préprio Rousseau (2014, p. 81) antecipa que a democracia nunca
existiu nos termos que ele defende: “Tomando o termo no rigor da acep¢do, nunca existiu e
nunca existira verdadeira democracia”. Para ele, a politica democratica contradiz o que prega
o liberalista Joseph A. Shumpeter (1961), afirmando que politica democratica é um jogo que
define algumas regras, como as elei¢bes periddicas, nas quais 0 povo, sem consciéncia e
fazendo mal-uso da sua liberdade, escolhe, entre as elites, 0s seus governantes. 1Sso nos
lembra a ironia de Rousseau (2014, p. 107) em relagdo aos ingleses: “O povo inglés, pensa ser
livre, estd muito enganado, pois, s6 o é durante as eleicbes dos membros do parlamento, tdo
logo eles sdo eleitos, ele ¢ escravo, ¢ nada”. Essa fala denuncia as dificuldades de se exercer a
democracia representativa na Inglaterra e continua relevante para discutir a politica

democratica na contemporaneidade, depois de assenhoreada pela burguesia.
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A era da democratizacdo veio a ser a da hipocrisia publica. Com o processo de
democratizacdo, os politicos foram cada vez mais obrigados a apelar ao eleitorado de massas
e a falar diretamente para esse eleitorado, mesmo indiretamente, usando os megafones da
imprensa popular. A necessidade era a de falar ao publico, de fazer chegar até ele a mensagem
a ser transmitida. No entanto, “que estadista, rodeado de repérteres que transmitiriam as suas
palavras para as mais remotas tavernas de esquina diria exatamente 0 que pensava? ”
(HOBSBAWM, 2006, p. 130). Claramente, os politicos ndo diziam aos seus eleitores
exatamente as suas pretensdes para o destino do pais, pois 0s consideravam estipidos demais
para entenderem as questdes relacionadas ao governo. Ademais, algumas coisas ndo eram
para ser entendidas mesmo. E por isso que os governantes tramavam, articulavam nos
obscuros corredores do poder, nas reunides particulares, em encontros “informais” entre os
membros das elites, “numa atmosfera bem diversa das gladiatorias comédias dos debates
parlamentares ou dos comicios” (HOBSBAWM, 2006).

Como ler Hobsbawm e ndo se lembrar das gladiatérias sessdes promovidas pelo
senado brasileiro ou pela cdmara dos deputados na atualidade, pelo avancado aparato
tecnoldgico de imprensa retransmitido em tempo real para o pais inteiro? Hipocrisia publica,
definidamente, é o termo mais apropriado para definir esses debates parlamentares, que, em
sua maioria, correspondem a um showzinho simbolico armado para a assembleia ou para o
publico como um todo. N&o é novidade que existem politicos legislando em causa prépria e
fazendo das sessdes parlamentares palco das disputas de seus interesses particulares, e nédo
efetivamente dos interesses do povo. Essa € uma das estratégias da burguesia: apresentar 0s
seus interesses como de interesse da nagéo toda.

A politica democratica foi uma conquista que, sem duvidas, possibilitou que outras
fossem asseguradas em favor do povo, mas isso ndo e tudo. Fortalecé-la e fazé-la funcionar
efetivamente como democréatica tem sido um desafio, principalmente se entendermos a
democracia num sentido fortalecido, de um regime que assegura aos individuos a liberdade de
direitos politicos e civis, a participacdo coletiva de todos na politica e também na apropriacédo
dos bens coletivamente criados. Como define Gramsci (2005) e reforca Coutinho (2002), as
questdes de natureza politica estdo estritamente relacionadas aos problemas de ordem
econbmica e por isso mesmo sao muito mais complexas do que aparentam. Rousseau também
ja insistia na dificuldade de instaurar a igualdade politica onde ndo ha igualdade econdmica.
Eis o desafio. “ A democratizacdo, embora em avanco, apenas iniciara a transformacéo
politica ” (HOBSBAWM, 2006, p. 141).

Sobre a politica eleitoral, 0s exemplos usados por Coutinho (2002, p. 20) sdo precisos:
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Todos sabemos que do ponto de vista formal, numa eleigdo, cada um de nés tem um
voto. Sabemos, indiscutivelmente, que o voto de Roberto Marinho nas urnas, vale
tanto quanto o nosso. Mas, ele tem o poder de conquistar milhGes de votos através
da manipulacdo das consciéncias propiciada pelos meios de comunicacdo que ele
domina como proprietério privado. Isto transforma a suposta igualdade formal entre
nos e ele numa mera mistificacdo. Outro exemplo: todos temos formalmente o
direito de ir e vir. Sem dudvidas, podemos ir a Paris e voltar, se tirarmos o passaporte
na Policia Federal, comprarmos uma passagem na Varing ou Air France e tivermos
dinheiro para pagar a nossa hospedagem em Paris. Todos temos este direito, mas
sabemos muito bem que nem todos podem exercé-lo.

O que é tido ou assegurado como direito nem sempre corresponde ao que € justo.
Nesse caso, hd uma distincia gritante entre “nds” e Roberto Marinho®, estendendo o exemplo:
entre “nds” e Victor Civita’, Roberto Civita ou qualquer outro empresario da area das
comunicagdes, que pode influenciar as consciéncias em favor de seus proprios interesses ou
da manutencgéo da ordem vigente. Com isso, Coutinho deixa claro que a desigualdade material
dificulta a existéncia de uma politica democratica efetiva, mesmo que a nova situacao
politico-democréatica tenha se desenvolvido de forma irregular, conforme as condicgdes
internas dos diversos Estados. Alguns vicios parecem ser comuns aos estados democratizados.

A Franca, tida como a mae das democracias europeias, teve cinquenta e dois gabinetes
em menos de 39 anos, em meados do seculo XIX, e 0S mesmos nomes reapareciam na cena
politica. As principais decisdes referentes ao governo eram ditadas por nomes nédo eletivos
invisiveis a burocracia e a maioria dos eleitores. O nome disso? Corrupgdo! A corrupgao “era
mais visivel; por exemplo, quando os politicos que haviam se elevado pelos proprios esforcos
cobravam, de um modo ou de outro, o valor do seu apoio ou oposicdo aos homens de
negodcios e outros interessados” (HOBSBAWM, 2006, p. 142). Obviamente, isso ndo era
exclusividade francesa. Ocorriam escandalos de corrupgao politica em todos os paises “em
que ndo se abafava o som do dinheiro a trocar de mdos, [...] e igualmente onde o som era
abafado, como na Inglaterra” (HOBSBAWM, 2006).

As praticas corruptas, como a negociacdo de apoio politico, o clientelismo, o voto
nominal e a manipulacdo dos distritos eleitorais limitavam o curso politico rumo a
democratizacdo. Porém, ndo detinha seu avanco. Nos momentos em que as massas entravam

no palco politico, apresentavam-se hostis a tudo o que o liberalismo burgués representava. Em

6 Roberto Marinho (1904-2003) era proprietario da poderosa emissora de televisdo brasileira Rede Globo, que
possui afiliadas espalhadas pelo Brasil todo, formando um conglomerado de veiculos de comunicacéo.
Marinho faleceu em 2003, mas o grupo Marinho e as organizac¢fes Globo permanecem poderosas.

7 Victor Civita (1907-1990), empresario da area da comunicagdo no Brasil, fundador do Grupo Abril, que
langou (entre outras revistas) a Revista Veja, na década de 1960. Roberto Civita (1936-2013) é filho de
Victor Civita, langou e presidiu a Revista Veja até a década de 1990 e, ap6s a morte do pai, passou a presidir
0 grupo Abril.
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funcdo disso, conter o seu impeto revolucionario tornou-se um desafio. Para 0s governos, uma
necessidade. “A democracia, no entanto, seria tdo mais facil de domar quanto menos agudos
fossem seus desdobramentos” (HOBSBAWM, 2006, p. 150). A prioridade consistiu em
substituir os velhos mecanismos de subordinacdo social por novas estratégias que
apresentasse um beneficio material capaz de interessar as massas e acomoda-las.

Como nao evocar Maquiavel (2004, p. 46), na obra O Principe:

Quem se torna principe mediante o favor do povo deve manter-se seu amigo, o que é
muito facil, uma vez que este deseja apenas ndo ser oprimido. Mas quem se tornar
principe contra a opinido popular, por favor dos grandes, deve, antes de mais nada,
procurar conquistar o povo.

A nova téatica, portanto, consistiu na disposi¢cdo dos governantes em conquistar o povo,
empreendendo programas de reforma e bem-estar social, método que desarticulou os classicos
acordos liberais de meados do século XVIII com o governo, “que era mantido a distancia do
campo reservado a iniciativa e a empresa privada” (HOBSBAWM, 2006, p. 151).
Reportando-nos, mais uma vez, ao chanceler alemdo como exemplo: Otto Von Bismark, em
1880, resolveu conter o fervor socialista adotando um ambicioso esquema de previdéncia
social, cuja iniciativa foi referéncia para outros Estados. A Austria seguiu essa orientagio e 0s
governos liberais ingleses (1906-1914) também. Investiram em aposentadorias, bolsas de
trabalho, seguros de saude, beneficio desemprego, entre outros. Nem mesmo a Franca hesitou
em adotar a estratégia. Entre 1911, investiu hum programa de aposentadorias.

Dificilmente seria possivel acomodar as massas e conquistar sua lealdade sem
politicas sociais dispendiosas, que onerassem o bolso dos empresarios (HOBSBAWM, 2006)
e 0s grandes capitalistas se mostraram dispostos a pagar o pre¢o. Sabiam eles que as politicas
de bem-estar social eram necessarias no sentido de preservar o capital. Para evitar as possiveis
insurreicoes e revolucdes € preciso distribuicdo equitativa da riqueza ou de politicas que ao
menos aparentem atuar nesse sentido. Desse modo, as politicas sociais nasceram como
resposta “ao impeto mobilizador da classe trabalhadora por novos direitos e uma articulacéo
do Estado com a classe patronal, a fim de preservar os interesses desta classe” (CURY, 2003,
p. 149).

Seguramente, muitos dos vicios caracteristicos da sociedade capitalista liberal foram
reproduzidos no Brasil e ainda sdo, embora desde o final da década de 1980 numa verséao
ultraliberal muito mais sofisticada. A verdade é que a corrupcdo ndo € um fenémeno tipico da

historia politica do tempo presente, nem é especificidade de alguns partidos ou politicos,
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como tendenciosos veiculos de comunicagdo querem que o eleitor acredite. Ela se entranhou e
vem se arrastando nas sociedades desde a sua democratiza¢do, iSSO sem mencionarmos 0s
sistemas politicos predominantes antes desse considerado democratico. Contudo, a
democracia, pelo que tem representado, caracteriza também uma pluralidade diferenciada de
discursos, de pontos de vista, de concepcdes e de praticas sociais. Se as orientacdes das elites
dirigentes sdo deterministicas, isso ndo significa que as orientacbes divergentes ndo possam se
traduzir em acGes efetivamente proprias e dotadas tanto de autonomia relativa quanto de
concepcoes diferentes.

1.4 POLITICA E IDEOLOGIA: CONTEXTUALIZACAO HISTORICA DA DECADA DE
1980

Posto isso, como se coloca a questdo da democracia no Brasil da década de 1980? Em
meados dessa década o Brasil deixava um regime ditatorial e transitava rumo a uma Nova
Republica, que prometia amplificar os dispositivos democraticos. Um sistema que,
apropriadamente, Coutinho (2002, p. 21) designou de “regime de liberdades formais, com
elementos de democracia”. Nos termos definidos pelo autor, os brasileiros emergiram da
ditadura militar com uma estrutura muito mais complexa do que quando ingressaram,
complexidade que se manifestou com mais énfase no Ultimo periodo da ditadura, quando
notoriamente cresceu e se complexificou uma sociedade civil no Brasil.

Isso explica porque o termo democracia foi tdo recorrente nessa época e ecoou na voz
de muitos brasileiros. A mobilizagdo popular por eleicdes diretas® anunciava que a
democracia deveria prevalecer no sistema politico brasileiro. A energia social expressa pelo
movimento das “diretas” justificava esse anseio e anunciava que mudancas politicas estavam
por vir. Entretanto, todo o fervor popular foi substituido por um pacto politico entre as elites
brasileiras, que possibilitava a “saida” negociada dos militares do governo (MACIEL, 2004)
e, como era pratica nos aproximados 100 anos® de Republica no Brasil, 0 movimento foi
despolitizado e substituido por um processo de transicdo seguro para a burguesia brasileira.

Com isso, a sucessao presidencial pos-ditadura abrigava um reformismo do bloco no poder.

8 O movimento civil de reivindicacdo por eleicGes presidenciais diretas no Brasil, ocorrido em 1983 e 1984, foi
denominado de “Diretas ja”. A campanha das Diretas consolidou a crise da ditadura militar ¢ minou a
possibilidade do governo conservar a sua unidade, tendo mobilizado diversos setores da sociedade, alguns até
entdo ausentes da disputa politica. Isso lhe conferiu um carater de massas. Houve uma significativa
participacdo popular, sobretudo das camadas urbanas (MACIEL, 2004).

® No dia de 15 de novembro de 1989, a Republica Brasileira completava os 100 anos da sua instauragao.
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Esse processo de transicdo da ditadura a nova Republical® configurou o épice da
desagregacéo gradativa do governo militar expressa desde o final dos anos 1970, quadro que
confluiu com o agravamento da crise econdmica legada dos desequilibrios gerados pela crise
do modelo de acumulacdo capitalista que estava se agravando desde essa mesma década. O
fato é que esse cenério de crise politico-econbmica se potencializou na década posterior.
Conforme David Maciel (2004, p. 279):

Entre os anos de 1983-1984 as condigBes econdmicas deterioram-se rapidamente,
fazendo com que as diversas fracdes do bloco no poder, principalmente o capital
monopolista, alimentassem divergéncias com a politica econdémica operada com o
governo e formulassem propostas alternativas diante da crise.

Nesse processo, a campanha por eleicdes diretas contrariava a légica da
institucionalidade autoritaria, ou mesmo o seu carater reformista, pois deu a entender que
propunha uma ruptura com todo o0 aparato governista autocratico ditatorial, que deveria ser
substituido por um sistema de sucessdo presidencial democratico. Entende-se o termo
democracia, em sua configuracdo moderna, como um sistema de governo que ‘“assegura
elementos que Ihe s@o peculiares: preservacao da liberdade, igualdade de direitos (isonomia),
principio da maioria, direito da minoria, no reconhecimento da legitimidade da supremacia da
vontade popular” (CAMPOS, 2004, p. 103). Os elementos democraticos presentes na
republica brasileira sdo sim resultado de uma trajetdria de luta na arena politica. Preferimos
usar o termo “elementos democraticos” a dizer que a representativa republica brasileira ¢
fundamentalmente democratica.

Aqui, a expressao representativa é usada com duplo significado: 1) representativa no
sentido de que os cargos politicos sdo eletivos e, portanto, os eleitos, nos termos da burocracia
estatal, sdo os representantes do povo; 2) ela também é figurativa, na medida em que nédo é
efetivamente exercida, ao menos ndo nos termos que mencionamos de participacdo popular
ativa, consciente e constante nas decisdes do governo. Ainda que prevalecam a soberania do
voto popular e outros importantes dispositivos que asseguram aos civis alguns direitos e
liberdades, estes sdo materialmente restritos pelas a¢oes de fracGes dominantes da sociedade,
que detém o poder politico e econébmico.

De fato, na campanha por elei¢cGes Diretas, a manifestacdo pluripartidaria, a adeséo de

inimeros movimentos sociais e forcas sindicais que ganharam espaco devido a esses

10 A chamada Nova Republica (1985-1989) caracterizou a transicdo do regime politico militar a ordem
“democratica” burguesa, num processo de revisdo econdmica por parte de diversos atores e uma ampla
negociagdo politica .
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acontecimentos mostraram que o movimento se fortaleceu com o apoio das classes menos
privilegiadas, explicitando que a democracia também pode ser um projeto de poder para se
pensar a pluralidade. Sem duvida, isso representava uma ameaca a ordem vigente e as classes
burguesas, que se encarregaram de despolitizar 0 movimento e assegurar um processo de
transicdo negociada.

Nesse sentido, os militares ndo foram propriamente vencidos pelo movimento, que,
por vez, perdeu o elemento revolucionario, cedendo espago para que houvesse, entre 0s
partidos, uma negociacdo que assegurasse a presenca da tutela militar. Ademais, a alianga
politica que viabilizou esse processo impediu que a institucionalidade autoritaria fosse
eliminada junto com ditadura militar. Assim, o governo civil, instalado em 1985, herdou as
principais caracteristicas do governo czarista, prorrogando a ‘“democratiza¢do” para a
Constituicdo de 1988 e a eleicao presidencial de 1989 (MACIEL, 2004).

A nova constituicdo foi promulgada em 5 de outubro de 1988 e foi denominada de
“constituicao cidada”, por dispor de algumas garantias e direitos ausentes no periodo que
antecedeu a sua promulgacdo. No entanto, 0s meses que abrigaram a sua elaboracao abriram
espaco aos conflitos politicos que ja vinham sendo empurrados desde o colapso da ditadura
militar. O governo, em consonancia com 0s setores conservadores, providenciou dirigir as
atividades constituintes, intervindo o maximo possivel em favor de manter a autocracia
burguesa e a tutela militar. Nessa fase, o “centrdo” assumiu a dire¢do politica dos trabalhos de
elaboragdo da constituinte, “anulando ou aniquilando diversas propostas mais avangadas de
redemocratizacdo, de estabelecimentos de direitos sociais e de reforma nas estruturas do pais,
promovendo uma reedi¢do do pacto conservador que viabilizou a Alianga Democréatica em
1984” (MACIEL, 2012, p. 297).

As forcas de oposicdo tiveram que adotar uma postura de acomodacao a direita para
garantir algumas conquistas. Mesmo com toda a combatividade dos movimentos sindicais e
populares, a nova constituicdo pouco absorveu das perspectivas transformadoras nutridas
pelos movimentos encadeados desde a crise do governo militar. “A institucionalidade
democratico-liberal instalada, preservou em seu interior elementos fundamentais da
institucionalidade autoritaria, amalgamando uma legalidade extremamente funcional para a
preservagdo da autocracia burguesa no Brasil” (MACIEL, 2012, p. 296). Desse modo, a nova
constituicdo ndo eliminou a autocracia burguesa. Ao contrario, preservou e reformou alguns
elementos fundamentais para sua manutencdo, fazendo com que a institucionalidade

autoritaria e autocratica se naturalizasse na “democracia” brasileira.
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Estamos em acordo com Maciel (2012) de que algumas préticas politicas tradicionais,
a exemplo do oligarquismo, do corporativismo e do patrimonialismo, foram atualizadas com o
predominio dos elementos democraticos representativos. 1sso significa dizer que o
pluripartidarismo, o sistema de livre de organizagédo dos partidos, a liberdade de imprensa e a
independéncia entre os poderes que regem a republica exigiram que as forcas conservadoras
se atualizassem e que os componentes “autoritarios fascistas e oligarquicos” fossem
reformados, conferindo a institucionalidade democratica um carater autocratico burgués e
prevalecendo as crises de hegemonia.

Por outro lado, a mobilizacdo das forcas de esquerda e a pressdo da opinido publica
garantiram a aprovacdo de alguns importantes avancos democraticos. Com as eleicbes
municipais, as portas em 1988, alguns parlamentares tiveram que recuar e permitir que certos
dispositivos desagradaveis a ordem burguesa autocratica autoritaria fossem sancionados.
Entre essas conquistas democraticas, David Maciel (2012) elenca a extin¢do do Conselho de
Seguranca Nacional, a criacdo do habeas data (assegura ao cidaddo o direito a informagéo
relativa a ele proprio nos arquivos governamentais e nas entidades puablicas), a criacdo do
mandato de seguranca coletivo (conferia direito de representacdo judicial dos partidos,
associagdes e sindicatos), a criacdo do mandato de injuncdo (fundamentado no artigo 5°, foi
criado para suprir a falta de alguma lei e permitia que o individuo recorresse a justica para
assegurar algum direito constitucional ainda ndo regulamentado), a proibi¢do ou a prisdo de
qualquer pessoa sem flagrante delito ou ordem judicial.

Desse modo, a Carta Magna promulgada em 1988 apresenta alguns avangos
democraticos bastante significativos se comparados aos dois decénios anteriores. Década
perdida?*! De maneira alguma. Ndo podemos mediocremente desconsiderar a riqueza do
processo politico-social evidenciado na década de 1980. De fato, o fortalecimento dos
movimentos de base sindicais, populares, o crescimento dos grupos de esquerda e sua atuacao
nas atividades constituintes apresentaram uma nova etapa politica usurpada durante anos pela
ditadura militar. A questdo é que, nessa queda de brago, muitos elementos antidemocraticos
herdados de outros tempos foram reformados e permaneceram ativos. E o pior: a batalha final
demarca a vitoria da autocracia burguesa.

Agora, houve luta? Sim! As burguesias temeram muitas vezes perder a batalha? Sim,

temeram! Os esforcos em eleger Fernando Collor de Mello, em 1989, mostram que as elites

11 Devido as crises na conjuntura econémica brasileira, o crescimento (econémico) do pais foi comprometido,
gerando um quadro financeiro completamente desfavoravel e uma posicdo de rendido ao sistema monetério
mundial. Por esse motivo, alguns analistas, muitos deles economistas, denominaram a década de 1980 como
“a década perdida”.
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brasileiras desejavam a qualquer custo interromper o avangco de partidos e nomes
considerados de esquerda. Collor venceu, mas com uma diferenga irrisoria de votos em
relacdo ao candidato Luis Indcio da Silva (Lula), que, naquele momento, representava as
forcas combatentes ao sistema vigente. O desgaste do governo Sarney (1985-1990) e de
grandes partidos — como 0 PMDB e PFL — permitiram a “movimentagdo politica das classes
subalternas, com o nimero de greves chegando ao recorde absoluto de todos os tempos,
abriram caminho para as candidaturas de esquerda, que vislumbravam uma perspectiva
antiautocratica” (MACIEL, 2012, p. 298) e também abriu caminhos para candidatos com
perfil carismatico e messianico, como Collor, que, ao longo da campanha, tornou-se o
candidato do bloco no poder (MACIEL, 2012).

Posto isso, continuamos a questionar o carater democratico das elei¢cGes presidenciais
de 1989, tdo defendido pela grande imprensa, como a revista Veja, e dele duvidamos,
justamente porque as elites brasileiras elaboraram um pacto politico e se muniram de todos 0s
recursos possiveis, favorecendo um candidato capaz de impedir que 0s concorrentes de
esquerda, ou com perspectivas antiautocraticas, chegassem ao poder. Em 1989, as elites
pregaram a democracia, se apropriaram do termo, afirmando que a eleicao era “democratica”,
mas aplicou um golpe! Manipulou e interviu 0 maximo possivel para eleger um politico capaz
de conter o avancgo da esquerda configurada em Lula e Leonel Brizzola.

Essa contextualizacdo historica permite-nos entender os embates ideologicos presentes
nos blocos que disputavam a presidéncia da Republica em 1989, especialmente no segundo
turno eleitoral, em que disputavam a sucessdo “o candidato operario” e o candidato burgués.
Em momento algum a revista Veja apresentou Fernando Collor de Mello como o candidato
burgués, mas, na edicdo 1095, publicada em 6 de setembro de 1989, estampou o candidato
Lula na capa e a expressdo “O candidato operario: a dura jornada na luta pela sucessdo”. A
matéria contava a trajetéria do candidato petista, especificando que ele conseguiu, a duras
custas, concluir o “ginasio”, e ressaltando que ele disputava o segundo lugar da campanha
eleitoral com Leonel Brizolla, que também apresentava propostas esquerdistas.

Por sua vez, Collor era mencionado como o candidato que liderava com larga distancia
0s opositores no processo eleitoral. Essa matéria foi publicada durante a campanha do
primeiro turno eleitoral, o que significa que havia um interesse das burguesias brasileiras,
expresso nos recursos publicitarios, de combater todo e qualquer projeto esquerdista capaz de
assumir o poder naquele momento. “A polarizagdo politica da campanha presidencial revelou
mais do que o embate entre candidaturas de direitas e de esquerda, mas o embate entre

projetos histéricos distintos, polarizados pelo neoliberalismo, de um lado, e pelo projeto
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democrético-popular do outro” (MACIEL, 2012, p. 299). Embora a revista Veja tentasse
camuflar esse duelo, ficou muito claro que ele existia, pois, ainda na edi¢do de 6 de setembro
de 1989, a revista publicou: “o PT tem um programa claro de mudangas sociais, sua vida
interna possui padrbes de democracia desconhecidas entre as siglas rivais [...]” (VEJA, 6 set.
1989, p. 34).

Assim sendo, 0s acontecimentos externos, evidenciados em &mbito mundial, também
contribuiram para que algumas ideias fossem formuladas e defendidas por determinados
grupos politicos no Brasil. As crises do mundo socialista notificadas nesse periodo serviram
para desconstruir propostas mais democraticas, associadas pela imprensa as perspectivas
socialistas. Por isso, a quebra do muro de Berlim'?, ocorrida em 9 de novembro de 1989, as
vésperas do segundo turno eleitoral, que ocorreu em 15 de novembro de 1989, teve um peso
simbdlico que favoreceu o candidato que representava a direita politica. Era a confirmacédo do
colapso socialista mundial, e foi assim que as propostas esquerdistas foram apresentadas,
como falidas no mundo inteiro.

Os movimentos ocorridos na década de 1980 mostram que o trabalhador brasileiro
estava se fortalecendo enquanto classe, e por isso, em 1989, se tornou uma ameaca ao capital
burgués. Segundo Alain Bihr (1999), as classes subalternas organizaram, em alguns
momentos historicos, estratégias de “contra poder”, como forma de organizacdo que rendesse
autonomia ao trabalhador. O autor aborda como “contra poder” uma reacdo dos grupos
dominados em detrimento do poder estabelecido pela burguesia capitalista. “Como a propria
estratégia de contra poder, a escolha das formas organizacionais sera determinada pelo
contexto sdcio institucional em que essas organizagdes forem chamadas a operar. [...]”
(BIHR, 1999, p. 229). As elei¢des presidenciais de 1989 indicaram o0 avango organizacional e
ideologico dos movimentos sociais e das classes subalternas (MACIEL, 2012), fazendo com
que o processo eleitoral se configurasse numa verdadeira luta de classes. Devido a essa
configuracdo, houve mais do que uma disputa eleitoral com a finalidade da sucessdo
presidencial, houve um duelo ideoldgico.

A ideologia, na concepcdo de Istévan Mészaros, sempre é de classe. Ha ideologias das

classes dominantes e ideologias das classes dominadas. Um dos elementos fundamentais para

12O muro de Berlim foi um dos maiores simbolos da bipolaridade instalada apds a Segunda Guerra Mundial.
Foi erguido em 1961 para separar a Alemanha oriental — que aderiu ao modelo socialista encabecado pela
Unido das Republicas Socialistas Soviéticas (URSS) — e Alemanha ocidental, que prevaleceu capitalista, sob
a tutela dos Estados Unidos da América. A divisdo bipolar mundial mostrava que o capitalismo e o futuro da
sociedade liberal ndo estavam de modo algum assegurados (HOBSBAWM, 1994). A queda do muro de
Berlim, em 9 de novembro de 1989, representava o fim dessa bipolaridade e a vitdria do bloco capitalista
sobre o bloco socialista.
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entender o que o autor discute é o imperialismo contemporaneo. Perceber o quanto uma boa
parcela daquilo que para nos parece natural e pode corresponder imediatamente ao real nada
mais é do que o real de certa dominagdo. Nesse sentido, os discursos ndo sdo neutros, eles
produzem sentidos, séo carregados de ideias, de ideologias, de valores. “O que poderia ser
mais objetivo e “isento de ideologia” que um dicionario, mesmo sendo um dicionario de
sindnimos?” (MESZAROS, 2004, p.57). Na verdade, nem tudo é como aparenta ser. E
comum esperar que um dicionario ofereca apenas informacgdes diretas, factuais e imparciais.

Mas, conforme apresenta Mészaros (2004), o dicionario eletrénico “Word Finder”!?
oferece tantas caracteristicas positivas para os termos “liberal” e “conservador” que as
palavras “heroico” e “santo” parecem ndo aparecer por descuido. O mesmo ndo ocorre com o
termo “revolucionario”, que recebe uma breve definicdo que o qualifica como recurso de
atencdo dos poderes judiciais e penitenciarios. E caracterizado como: extremista, fanatico,
enfurecido, radical e ultra. 1sso nos mostra que nada é isento de ideologia, nem mesmo o ato
de copiar sindbnimos para fabricar um dicionario. “A verdade, ¢ que em nossas sociedades
tudo estd “impregnado de ideologia”, quer a percebamos quer nio” (MESZAROS, 2004, p.
58).

Além do mais, nas sociedades de cultura liberal conservadora, “o sistema ideoldgico
estabelecido e dominante funciona de modo a apresentar — ou desvirtuar — suas proprias
regras de seletividade, preconceito, discriminacdo, e até distorcdo sistematica como
“normalidade”, “objetividade” e¢ “imparcialidade cientifica”.” (MEZARQS, 2004, p. 58). O
poder da ideologia dominante é indiscutivelmente gigante. Ela tem um arsenal politico-
cultural a sua disposicédo e sugere padrdes e modelos a serem seguidos, endossando valores,
préticas e consensos, tendo, assim, o poder de mistificagdo sobre o adversario. E nesse sentido
gue pensamos a articulacdo da campanha eleitoral de 1989. As elites brasileiras tinham
infinitamente, a seu favor, as condicdes materiais e sociais simbdlicas para dirigir o processo.

Para as ideologias criticas que tentam romper com a ordem vigente, o quadro € mais
complicado, porque requer desbancar aqueles ja acomodados em suas posicdes de comando.
Esse era o desafio daqueles partidos que apresentavam propostas antiautocraticas na
campanha presidencial de 1989 e teriam de desbancar as forcas tradicionais reformadas que
haviam se acomodado no poder. “A ideologia dominante tem uma grande vantagem na
determinacdo do que pode ser considerado um critério legitimo de avaliacdo do conflito, ja

que controla efetivamente as institui¢des culturais e politicas da sociedade” (MESZAROS,

13 “Word Finder” Thesaurus, fabricado pela Microlytics, Nova York (MESZAROS, 2004).
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2004, p. 59). As diversas formas de ideologias sociais implicam préticas de longo alcance,
podendo influenciar as artes, a filosofia, as teorias sociais e muitos outros segmentos. E por

isso que a ideologia dominante é poderosa.

A ideologia dominante do sistema social estabelecido se afirma fortemente em todos
os niveis, do mais baixo ao mais refinado. De fato, ha muitos modos pelos quais os
diversos niveis do discurso ideolégico se intercomunicam. Podemos lembrar neste
contexto que alguns dos mais conhecidos intelectuais do pds-guerra declararam em
seus livros e estudos académicos que a “antiquada” distingdo entre esquerda e
direita politicas ndo tinham sentido nenhum em nossas sociedades “avangadas”.
(MESZAROS, 2004, p. 59).

Essa ideia de que os termos esquerda e direita politica tornaram-se inapropriados para
designar o contraste entre ideologias conflitantes foi abracada pelos manipuladores da opinido
publica e difundida pelas instituicGes culturais a servico de algumas ideologias. A revista
Veja, em 1989, publicou uma matéria a esse respeito: “Ha pelo menos 30 anos que a politica
brasileira se alimenta de uma ideia — a de que seria possivel eliminar o mais antigo conflito
politico dos regimes democraticos, aquele marcado pela concorréncia entre direita e esquerda
pela chefia do governo” (VEJA, 13 dez. 1989). Explicitava que essas duas nog¢oes estavam em
desuso nos paises mais avangados.

O fato de o conflito eleitoral de 1989 mostrar essa divisdo entre esquerda e direita
politica fez com que alguns intelectuais, ou mesmo politicos, afirmassem que o Brasil ndo

tinha jeito, estava fadado ao atraso:

Isto mostra que o “Brasil ndo toma jeito”, “é uma prova de que estamos fora do
mundo” Afirma o senador de direita, Roberto Campos do PDS. [...] Ronaldo Caiado,
por exemplo, ndo se considera de direita, porque direita para ele é o nazismo — e ele
ndo é nazista. Guilherme Afif Domindos, do PL, dizia que ndo pretendia levar o
Brasil nem para direita nem para esquerda, mas para frente. No primeiro turno, o
candidato Fernando Collor se langou como concorrente do centro. Mais tarde, era de
centro esquerda. Ao passar-se para 0 segundo turno, apresenta-se como social-
democrata. (VEJA, 13 dez. 1989)

A questdo brasileira, nesse periodo, é que a direita politica ndo representava apenas
um contraponto a esquerda. Ela havia sido contaminada pelas praticas dos governos
anteriores. No entanto, a maioria dos politicos ndo se declarava de direita, porque ser de
direita significava estabelecer algum tipo de vinculo com os figurdes da ditadura militar, ja
em desuso. O termo “centro” politico € usado por alguns intelectuais para designar alguns

partidos ou organizacGes situadas no espectro ideoldgico, no centro do poder. Associado ao
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termo “centro” estdo “centro direita”, usado para se referir aos grupos mais conservadores, e
“centro esquerda”, para designar 0s grupos mais progressistas.

A politica da “nova direita” ¢ originaria da classe média burocratica e opera no sentido
capitalista, secundarizando o papel do Estado, reduzindo as possibilidades de reformas e
privatizando o setor de servigos, ou seja, a logica € reduzir o Estado o maximo possivel. A
esquerda politica, durante o século XX, manifestou-se em nome do trabalhador, mas “a nova
esquerda” nao fala mais em nome do trabalhador, o vé€ como parceiro, como competidor. “A
nova esquerda é também constituida principalmente pela burocracia, mas tem ainda
identidade suficiente para reconhecer-se a si mesma como tal e para partilhar de forma mais
explicita o poder com a classe capitalista” (BRESSER-PEREIRA, 1999, p. 5).

Devido a essa rejeicao as nogoes de direita e esquerda, tornou-se comum referir-se aos
integrantes, ou representantes da direita, como ‘“moderados”, e aos da esquerda como
“extremistas”, “fanaticos”, “dogmaticos” e outras coisas do tipo (MESZAROS, 2004). Essa
nogdo de que a “esquerda” esta relacionada aos extremismos, a radicalidade e também a
violéncia foi apropriada por determinados partidos em 1989 e assimilada pela imprensa para
desconstruir as propostas antiautocraticas de alguns candidatos. Nos termos definidos por
Norberto Bobbio (1995, p. 30), as expressdes “direita” e “esquerda” sdo empregadas para
designar “0 contraste entre as ideologias e 0s movimentos em que se divide 0 universo,
eminentemente conflitual, do pensamento e das ac¢des politicas”.

A ideologia dominante tem sempre grande vantagem na determinacdo dos critérios
legitimos de avaliacdo dos conflitos. Ela pode usar e abusar da linguagem abertamente, ja que
0s riscos de ser desmascarada publicamente sdo definitivamente muito reduzidos. H4 uma
relacdo de forcas e dois pesos e duas medidas sdo aplicados ao debate, estabelecidos pelos
defensores da ordem vigente. Por isso mesmo, os critérios aplicados a ordem dominante séo
radicalmente diferentes daqueles aplicados aos que sdo pensados como subordinados, ou
como concorrentes ou opositores (MESZAROS, 2004). Desse modo, “os defensores
intelectuais do ‘“‘status quo” e guardides “neutros” de sua ortodoxia ideoldgica podem falsear
suas autoconfiantes declaracbes de fé em suas prdprias ideias, combinados com ataques
violentos a seus adversarios [...]” (MESZAROS, 2004, p. 60).

E certo que existem ideologias de varias naturezas, assim como também é certo que ha
uma ideologia dominante que se manifesta poderosa. Para Antdnio Gramsci (1978), a
ideologia ndo € um conjunto de ideias, como pretenderam alguns pensadores, tampouco € a
falsa consciéncia, como defendeu Karl Marx e alguns de seus posteriores, e, embora o

argumento central seja o econdmico, também ndo se trata de economia. A ideologia ¢ “uma
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concepcdo de mundo que se manifesta implicitamente na arte, no direito, na atividade
econémica, em todas as manifestacdes de vida individuais e coletivas” (GRAMSCI, 1978, p.
16). Para entender esse conceito em Gramsci € preciso considerar que as ideias tém historia,
que mesmo o termo ideologia historicamente adquiriu novos significados conforme cada
geracgdo ou de acordo com 0s movimentos sociais de cada época.

O autor distingue as ideologias entre historicamente organicas e ideologias arbitrarias,
racionalistas, desejadas. ““As ideologias tém uma validade que é validade “psicologica”: elas
“organizam” as massas humanas, formam o terreno sobre o qual os homens se movimentam,
adquirem consciéncia de sua posi¢do, lutam, etc.” (GRAMSCI, 1978, p. 62). As ideologias
organicas apresentam um discurso peculiar apropriado. S&o elas que organizam, mobilizam e
direcionam as acdes das classes sociais. “Na medida em que sdo “arbitrarias”, elas ndo criam
sendo movimentos individuais, polémicas [...]” (GRAMSCI, 1978, p. 62). Dessa maneira, ndo
existe discurso “neutro”, pois as ideologias se manifestam nas mais variadas formas nas
diferentes sociedades. Ela esta presente na ciéncia, na linguagem, nas crengas populares, no
folclore, no senso comum e assim por diante. Pode exprimir-se em um nivel menos elaborado
ou mais elaborado de abstracdo filosofica. O nivel mais elaborado aloja a ideologia critica,
capaz de superar os elementos de dominacdo (GRAMSCI, 1978).

Outro ponto que deve ser ressaltado € que as diversas institui¢cdes sociais se prestam a
tarefa de elaborar e reproduzir as ideologias, bem como o Estado, que pode ser o principal

mantenedor da ideologia dominante.

Pelo conjunto das organizacdes responsaveis pela elaboracdo ou difusdo das
ideologias, compreendendo o sistema escolar, as igrejas, os partidos politicos, os
sindicatos, as organizacdes profissionais, a organizacdo materializada da cultura
(revistas, jornais, editoras, meios de comunicacdo de massas), etc., e a sociedade
politica como “estado no sentido estrito [...] formada pelo conjunto dos mecanismos
através dos quais a classe dominante detém o monopdlio legal da repressdo e
violéncia, e que se identifica com os aparelhos de coercdo sob controle das
burocracias executiva e policial-militar. (GRAMSCI, 1989, p. 87).

Para Gramsci (1989), ha uma relacdo de forcas na sociedade que € real, por isso, a
ideologia também é real, ela se materializa e se concretiza no cotidiano social. O elemento
central discutido pelo autor é a formacdo de novas consciéncias, capazes de perceber
criticamente o conjunto de ideologias existentes e romper com a subordinacdo a ideologia
dominante. Nesse sentido, a ideologia a ser superada & a burguesa. Sem reconhecer a
“determinacdo das ideologias pela época como a consciéncia social pratica das sociedades de

classe, a estrutura interna permanece completamente ininteligivel” (MESZAROS, 2004, p.
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67). Nesse sentido, ambos 0s autores concordam que a ideologia é uma forma especifica de
consciéncia social, que tem uma coragem material e é uma forma necessaria de exigéncia
social.

Mészaros (2004) define trés posicoes ideoldgicas fundamentais e distintas entre si. A
primeira forma apoia a ordem estabelecida e exalta o sistema vigente, manifestando uma
postura acritica. A segunda forma apresentada pelo autor € a posi¢éo critica limitada, que se
refere a uma critica viciada pelas contradi¢cbes sociais, ou melhor, pelas contradicdes da
posicdo social dos sujeitos, ainda que seja historicamente mais evoluida é muito limitada. O
terceiro tipo de ideologia contrapde-se aos anteriores, questiona a sociedade de classe e
propbe uma intervencdo pratica consciente para a superacdo dos antagonismos de classe.
Pensa uma transcendéncia da sociedade para outro modelo social orientado no sentido de
superar a sociedade de classe, e ndo apenas remodela-la de um tipo de sociedade de classes
para outro.

Na perspectiva de Mészaros (2004), o poder da ideologia afeta tanto os que aceitam a
sua existéncia quanto os que a negam. Muitos individuos se identificam com a orientacdo
ideoldgico-intelectual dominante, ainda que ndo tenham consciéncia disso. E que existe
motivacdo por parte dos aparelhos de reproducdo de tais ideologias, como a prépria
orientacdo do Estado burgués, que concentra o capital no campo cultural e determina a
situacdo do setor editorial, ou as orientacdes didatico-educacionais presentes nas escolas,
incluindo os debates académicos e as divulgacfes tendenciosas dos meios de comunicagéo.
Tudo isso contribui para que os individuos assimilem as ideologias dominantes e reproduzam
seus discursos de forma acritica. Por isso, o ponto central de superacdo dessa condicdo é
justamente ter consciéncia de que as ideologias dominantes existem e sdo pulverizadas
cotidianamente. SO percebendo sua existéncia € possivel dirigir criticas, refuta-las e pensar em
formas de supera-las.

Canalizamos essa reflexdo para pensar o embate ideoldgico encadeado na campanha
presidencial de 1989, uma vez que o momento de transi¢do politica exigia reformas, inclusive,
ou principalmente, nos métodos de repressdo do Estado, que, em sua versdao “democratica”,
precisou abdicar do uso da forca policial direta e pensar em mecanismos mais sutis de coercao
social. Por isso a classe dominante investiu num gigantesco aparato de publicidade, capaz de

formar consciéncias, ou melhor, deformar.
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1.5 OPINIAO PUBLICA NACIONAL

A chamada Nova Histéria Politica produziu importantes estudos sobre a opinido
publica. Segundo René Rémond (2003), o ser politico passou a ser visto como um agente da
mudanca social. 1sso se deu, sobretudo, a partir dos anos 1970, quando a Histéria voltou a dar
crédito aos assuntos politicos e os recursos tecnolégicos, cada vez mais aprimorados,
intensificaram esse processo. A pesquisa histérica utiliza novos conceitos e técnicas de
pesquisas para estudar ndo apenas a acdo do politico, mas também do agente coletivo. Na
analise de Becker (2003), a escola historica que sucedeu o positivismo marginalizou, por
aproximadamente meio século, o estudo relacionado a opinido publica. Durante muito tempo,
essa historia s6 “teve direito a um aceno de chapéu polido e distraido dos que passavam”
(BECKER, 2003, p. 185).

Sobre esse descredito dos historiadores sobre a historia politica, comenta Becker
(2003, p. 185-186):

[...] avancemos na hipotese de que a histéria da opinido publica foi atingida pelo
descrédito que fez confundir — com uma certa ma vontade — a politica com a
sucessdo dos ministérios, ou fez crer, para retomar as palavras de Stantey Hoffmam,
que a histédria politica ndo passava da histéria da classe politica e tendia a ser apenas
a das “intrigas” e dos “conflitos” “de algumas centenas de homens que jantavam em
Paris”.

A historia politica ndo se limita aos conflitos da classe politica, mas sim a relacéo
desta com o publico: “a atitude, o comportamento dos homens confrontados com os
acontecimentos” (BECKER, 2003, p. 185). O autor reporta-se ao historiador positivista
Charles Seignobos'®, lembrando que este, ao dirigir estudos sobre a questdo do Panama,
dedicou parte de sua escrita a entender a opinido publica. Isso significa dizer que esse tipo de
estudo ndo é recente. No entanto, houve certo desprezo, das primeiras geracdes da Escola dos
Annales, a historia politica.

A Escola dos Annales ergue-se confrontando a escola positivista, “desvia a atengdo da
vida politica para a atividade econdmica, a organizacao social e a psicologia coletiva, esforca-
se por aproximar a historia das ciéncias sociais” (BOUDE; MARTIN, 2012, p. 115). Essa

corrente de pensamento apresenta certo desprezo ao acontecimento e insiste na longa duracao,

14 Becker (2003, p. 185) recorre ao historiador positivista Charles Seignobos, afirmando que ele, em algumas de
suas pesquisas, levantou problemas fundamentais quanto a maneira como os acontecimentos agem sobre a
opinido publica e sobre como esta age sobre os acontecimentos, valorizando, assim, o estudo sobre a opinido
publica.
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no estudo das estruturas. Em consequéncia dessa conviccdo de que ndo existia historia fora
das estruturas, esqueceram que “a opinido publica procede em grande medida das estruturas
mentais” (BECKER, 2003, p. 186). Contudo, a histéria ¢ marcada por continuidades e
descontinuidades, e, a partir dos anos 70 do século XX, surge uma nova histéria com amplo
dominio. Ampliam-se os “espagos para o desenvolvimento de trabalhos historiograficos em
muitos campos” (BARROS, 2012, p. 354). A Nova Historia Politica, a Histéria das
Mentalidades e do Imaginario correspondem a alguns desses campos.

O estudo da opinido publica tem por finalidade identificar a atitude e o comportamento
dos homens confrontados aos acontecimentos. Ademais, busca “apreender comportamentos e
atitudes da populagdo em sua massa, o que lhe permite consequentemente ser desmistificante”
(BECKER, 2003, p. 186). A sua capacidade reveladora dos comportamentos humanos permite
romper o0s involucros que revestem a historia, mas eis o grande desafio: definir o que de fato é
a opinido publica.

Entendemos que a opinido publica corresponde ao conjunto de ideias partilhadas pelos
agentes sociais. Porém, essa definicdo ¢ simplista. Para Becker (2003, p. 187), “a primeira
dificuldade desta historia é, portanto, dizer o que € a opinido publica”. Do ponto de vista desse
autor, a opinido publica corresponde ao conjunto de ideias partilhadas pelos agentes sociais,
ou seja, um composto de opinides. Ainda, pode ser a opinido, a atitude, a decisdo de um
consideravel nimero de pessoas sobre um mesmo acontecimento publico. Trata-se de um
namero de pessoas cujas opinides convergem.

Nas sociedades em que prevalece a liberdade de imprensa, os periodicos permitem
uma abordagem da opinido puablica, visto que a imprensa € uma produtora essencial de
informagdes diversas, “ela noticia reunides politicas, o nimero de participantes, traz relatos de
manifestagdes ou greves, para citar apenas as informagdes mais simples e diretas” (BECKER,
2003, p. 197).

Ha tedricos que discordam da existéncia da opinido publica. Pierre Bourdieu € um
deles, utilizando trés argumentos especificos para justificar essa inexisténcia. Primeiro, ele
considera errdnea a hipotese de que a producdo de opinido esteja ao alcance de todo e
qualquer individuo. Segundo, para ele, nem todas as opiniGes tém o mesmo valor. Por ultimo,
ele desconfia de que, num caso de investigacdo mais detalhada da opinido publica, nem todas
as pessoas pesquisadas se interessam pelo assunto em questdo. Portanto, ndo seria possivel
existir uma opinido publica.

No entanto, discordamos desse autor. Acreditamos que a opinido pablica existe e é sim

possivel de ser formada em determinadas situacdes. Nao especificamente por qualquer sujeito,
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mas por sujeitos ou instituicdes que dominam as estratégias de linguagem. E nesse sentido
que tomamos por referéncia uma revista de circulacdo nacional no Brasil: a revista Veja. Esse
periddico que, em fins dos anos 1980, apresentava uma tiragem de 800 mil exemplares
vendidos por semana (CONTI, 1999), rodava pelos cantos mais remotos do Brasil. Embora
tivesse sede em S&o Paulo, havia sucursais espalhadas pelas varias regies brasileiras, como,
por exemplo, a Veja de Brasilia-DF e de Recife-PE.

Esse periddico do género reportagem, em 1989, era publicado (ainda é) semanalmente
e, apesar de pretender-se imparcial ao noticiar 0s acontecimentos nacionais e internacionais,
era completamente partidario e tendencioso. Por isso, ndo apenas noticiava os fatos e eventos,
mas emitia opinido, fazia juizo de valor e tinha a pretensdo de educar o leitor. Nesse sentido,
esse material jornalistico era formador de opinido e isso é perceptivel quando analisamos a
sua atuacdo na campanha eleitoral de 1989. Em que pese todo o desfecho politico das elei¢Ges
presidenciais de 1989, a atuacdo da revista Veja foi significativa. Os holofotes da imprensa
monopolizada do qual ela fazia parte falaram a mesma lingua e se esforcaram para influenciar
nas decisdes das urnas que elegeria o novo Presidente do pais naquele ano.

O publico leitor da Veja era, no dizer de Carla Luciana Silva (2009), a burguesia.
Grosso modo, a Veja era destinada aos ricos, ao patrdo, ao empresariado brasileiro, mas isso
ndo significa que eles eram exclusivamente seus leitores. Da casa do patrdo, a Veja ia para as
empresas, para 0s consultérios medicos e odontoldgicos, para os escritorios e farmacias e
outros muitos espacos em que ficava disponivel para a leitura daqueles que ndo a assinavam e
ndo a compravam nas bancas. E, além do leitor direto havia o leitor indireto, que seria aquele
que, embora ndo lesse a revista, tinha contato com o seu conteddo por aqueles que liam e
reproduziam algumas ideias e informacdes contidas. E claro que ndo da para precisar a
dimenséo desse efeito polifénico e é possivel ainda que, em algumas situacdes, o efeito tenha
sido inverso. Exemplo: o empregado pode considerar o patrdo incoerente o suficiente para
rejeitar suas formulacdes. Nesse sentido, o funcionario ndo retransmitiria as ideias do patrédo,
mas € certo que muitas pessoas reproduzem ideias que ouvem de outros, e iSSO gera uma
espécie de polifonia.

Becker (2003, p. 188) dialoga com Bauer sobre dois tipos de opinido publica: a
opinido publica “estatica” e a “dinadmica”, estando a primeira relacionada aos costumes, aos
habitos, aos usos, aos resultados das tradi¢des, “das estruturas da sociedade, da formacgido
moral e intelectual que as criancas receberam e, antes delas, aqueles que as educaram,
constituindo o todo, de alguma maneira uma ideologia, o sistema de ideias, proprio de uma

época, num determinado pais”. Ainda, ela viria a ser reconhecida como historia das
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mentalidades. JA a opinido putblica dindmica seria a ‘“reacdo da opinido diante do
acontecimento” (BECKER, 2003, p. 188). A opinido estatica estaria inscrita no tempo longo e
a segunda no tempo curto.

Para Becker (2003), essas ideias sdo discutiveis, visto que as a¢cBes dos grupos nos
diferentes momentos prestam contas do meio mental em que estdo inseridas. Desse modo,
“ndo existem limites visiveis e claros entre a historia das mentalidades e a da opinido publica,
0 andamento das duas é 0 mesmo: um vai e vem constante do coletivo ao pessoal” (BECKER,
2003, p. 188). Nesse sentido, estamos de acordo com o autor: é imprudente tipificar a opinido
publica, pois ela é o resultado de um movimento complexo entre o estado das mentalidades e
0 contexto do acontecimento, uma energia que ndo permite estabelecer tipos de atitudes para
tipos de acontecimentos. E certo: “afirmar que a opinido publica desempenha seu papel no
processo historico € uma coisa, mostra-lo ¢ mais dificil” (BECKER, 2003, p. 203).

Incorrem-nos 0s seguintes questionamentos: a opinido publica € una ou plural? Ela é
apenas resultado de uma fabricacdo? Historiadores e socidlogos divergem ao tentar explicar
essas questdes, uma vez que eles descartam a diversidade de opinides publicas, defendendo a
existéncia de uma opinido generalizada. Para alguns sociélogos, a opinido publica tem como
vocacdo ser dominante e pouco importam os julgamentos diferentes, pois, em determinado
pais e em determinado momento, pode existir uma pluralidade de opiniGes, mas s6 ha uma
opinido publica, a dominante. Ao contrario, muitos historiadores defendem o predominio de
varias opinides, seguidas em varias tendéncias (BECKER, 2003).

De acordo com Becker (2003), existem algumas formulagdes perigosas: “a opinido
publica pensa isto deseja aquilo etc.”. Inclusive o uso dessas expressdes no singular, pelos
politicos, “esconde sobretudo uma vontade de dissimular as proprias escolhas por tras
daquelas tomadas de empréstimo da opinido publica” (BECKER, 2003, p. 190). Assim sendo,
é reducionismo acreditar que tenham existido situacbes em que prevaleceu uma unica
tendéncia. Tomemos como exemplo a Campanha Presidencial ocorrida em 1989. Conforme

os dados do Grafico 1, no primeiro turno eleitoral as opinides estavam divididas.
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Gréfico 1 — Resultado do 1° turno da eleigdo presidencial de 1989 no Brasil

M Fernando Collor (PRN)
M Luis|. Lula da Silva (PT)
M Leonel Brizola (PDT)

M Mario Covas (PSDB)

M Paulo Maluf (PDS)

M Outros (17 candidatos)

Organizacgdo: Fernanda Soares Borges Perinelli (2015).

No primeiro turno eleitoral da campanha presidencial de 1989, disputavam a
Presidéncia da Republica vinte e dois candidatos. Seriam vinte e trés se o Tribunal Superior
Eleitoral (TSE) ndo tivesse impugnado a candidatura de Silvio Santos por considera-lo
inelegivel devido ao fato de ser proprietario de uma empresa de comunicacao de transmissao
nacional. Havia, também, um impedimento devido a filiacdo partidaria. Ao observar o Gréafico
1 percebemos que, no primeiro turno eleitoral, as opinides estavam divididas. Dos vinte e dois
candidatos, cinco foram mais votados.

Fernando Collor, candidato pelo Partido da Renovacdo Nacional (PRN), obteve, nesse
primeiro turno, a maioria dos votos validos, seguido por Luis Inacio Lula da Silva, candidato
do Partido dos Trabalhadores (PT), que, curiosamente, superou Leonel Brizola, do Partido
Democratico Trabalhista (PDT), com uma diferenca de votos de apenas 1%. Néo fosse esse
1% favoravel a Lula, os rumos da campanha eleitoral no segundo turno tomariam outra
direcdo: seria o “confronto do apelo messidnico (Collor) ao apelo populista (Brizola)”
(OLIVEIRA, 1992, p. 25). Com expressdao menor de votos segue Mario Covas, do Partido da
Social Democracia Brasileira (PSDB) e Paulo Maluf, candidato pelo Partido Democratico
Social (PDS). Os outros dezessete candidatos somaram 15% dos votos validos.

Havia uma pluralidade de opinides, mas 32% dos eleitores votaram em Fernando
Collor no primeiro turno, e embora isso ndo tenha sido suficiente para elegé-lo presidente,
mostrou que um ndmero consideravel de brasileiros conferiu-lhe a posicdo de candidato mais
votado naquelas eleigcdes e garantiu-lhe uma vaga no segundo turno eleitoral. No entanto, a

diversidade de opinides definiu os quadros eleitorais naquele momento. Collor ndo obteve os
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50% dos votos validos necessarios para ser eleito justamente porque as opinides estavam
divididas.

Existiam, de fato, vinte e dois candidatos, mas, destes, a revista Veja dera preferéncia
a propagar prioritariamente um. Guzzo, diretor de redacdo da Revista Veja em 1989, ndo se
envolvia na apuracdo das reportagens e tampouco apresentava predilecdo politica, contudo,
“abrira excegdo para Fernando Collor em 1989, porque o considerava a Unica alternativa a
Lula e Brizola” (CONTI, 1999, p. 373). Muitas capas da Revista, naquele ano, estampariam a
foto de Collor. Roberto Marinho, diretor das organizacdes Globo, também o adotou como
candidato preferido: “Ante 0 ascenso de Collor nas pesquisas, Roberto Marinho se alegrou
moderadamente. Considerava-o melhor que o desastre — Lula ou Brizola ganharem” (CONTI,
1999, p. 165). De fato, para obter os 32% dos votos no primeiro turno eleitoral, Collor contou
com o apoio da midia nacional. Isso é um fator relevante, dado que os meios de comunicacao
possibilitam a formacgédo de uma opinido pablica majoritaria. Essa propaganda articulada pro-
Collor teria sido fundamental para formar uma opinido pablica majoritaria favoravel a ele.

O segundo turno ja estava definido. Seria disputado por Collor e Lula. Uma espécie de
guerra de classes, expressa nas configuragdes que surgiram em torno dos dois primeiros
candidatos no primeiro turno: “Foi em primeiro lugar o enfrentamento de dois candidatos de
raizes sociais e politicas diametralmente opostas que transformou o segundo turno numa luta
de classes eleitoralmente codificadas” (OLIVEIRA, 1992, p. 17). Collor, um candidato “bem
nascido”, filho de oligarquia nordestina, consolidada ha décadas, pertencente a classe
dominante e membro das novas burguesias do nordeste contra outro candidato, que
curiosamente também era nordestino. Lula era um retirante nordestino, que havia migrado de
Pernambuco para Sdo Paulo. Membro das novas classes operarias do ABC paulista, fundara e
era o principal lider do Partido dos Trabalhadores: Lula, a besta-fera das burguesias
brasileiras e de todo o circulo empresarial burocratico (OLIVEIRA, 1992).

Embora no segundo turno eleitoral a maioria dos brasileiros tenha votado em Collor,
fazendo dele o Presidente da Republica, uma parcela consideravel da populagéo atribuiu seu
voto ao candidato adversario. Isso confirma que ndo houve uma opinido pablica totalizante
conferindo apoio geral a Collor. Ndo houve consenso, e nem poderia. Entretanto, a maioria,
em decorréncia dos meios, o elegeu. Segundo Oliveira (1992), as burguesias brasileiras e
demais forcas interessadas transformaram o apoio dispensado a Fernando Collor em aparato
publicitario. Ainda assim, as vésperas da eleicdo para o segundo turno, a vitoria de Collor ndo
era certa. As opinides continuavam divididas, Lula crescia espantosamente nas pesquisas

quase por energia propria. Oliveira (1992) lembra que havia um bloco politico social
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completamente heterogéneo, que usou todos 0s recursos para evitar a derrota de Collor.

Vejamos o Gréfico 2:

Gréfico 2 — Resultado do 2° turno da eleigdo presidencial de 1989 no Brasil

53%

M Fernando Collor (PRN}
M Luisl. Lula da Silva (PT)

Organizacgdo: Fernanda Soares Borges Perinelli (2015).

Conforme podemos observar, a diferenca de votos no segundo turno eleitoral foi de
aproximadamente 6%, uma pequena diferenca, apesar do esfor¢co da midia e de todos os
setores interessados em eleger Collor. Contudo, € necessario ressaltar que o fato dos veiculos
de comunicacdo nacional terem influido a favor de Collor sem duvida fez a diferenca, pois as
propagandas foram bem articuladas. Nessa elei¢cdo de Collor podemos concordar com Becker
(2003) quando este afirma que a opinido publica majoritaria pode ser fabricada.

A opinido publica pode sim ser fabricada e Becker (2003) analisa essa situacdo por
meio da manipulagdo ou do condicionamento. No estudo que aqui se apresenta, importa-nos

diferenciar esses dois elementos:

Pode se definir a manipulacdo como a tentativa de provocar de maneira artificial
uma reacdo da opinido publica, divulgando uma noticia falsa, organizando um
atentado. Para dizer a verdade, ndo é muito fécil determinar a eficicia das
manipulacdes da opinido publica. (BECKER, 2003, p. 192).

A opinido publica ndo € precisamente moldavel e passiva a todos os dominios. Uma
manipulacdo sé tem chance de ser bem-sucedida quando acompanha as tendéncias profundas
da opinido publica. J& o condicionamento deve ser analisado em dois niveis: curto e longo
prazo. O primeiro pode ser visto como o resultado da propaganda consciente e organizada; o

condicionamento em longo prazo estd relacionado as préaticas culturais assimiladas e
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materializadas nas sociedades, sobretudo pela forca das circunstancias politicas. Refere-se a
assimilacéo e a difusdo de habitos e préaticas por vérias geracdes subsequentes. Na verdade,
Becker (2003) deixa claro que a historia da opinido publica procede, na maioria das vezes, das
estruturas mentais. Pela duracdo e pela relacdo de dominio estabelecida o condicionamento
apresenta uma complexidade maior.

O condicionamento, segundo Becker (2003, p. 193), pode ser considerado
“infinitamente mais importante”, j& que, com relacdo a opinido publica, evidencia a aceitacdo
e a adesdo dos sujeitos a determinados projetos politicos, convencidos pela propaganda. O
condicionamento em longo prazo merece um estudo tdo aprofundado quanto o em curto
prazo, pois ambos evidenciam a sustentacdo de conviccGes ideoldgicas por um determinado
periodo, provocando uma degradacdo da opinido publica.

O condicionamento sugere uma plasticidade que leva as pessoas a se habituarem a
determinadas situacdes e a aceita-las por longos tempos sem questionar. Obviamente que
esses aspectos de dominacdo ndo atingem toda a multiddo, mas é possivel formar opinides e,
assim, influenciar uma maioria determinante no processo. A opinido publica tem o poder de
tornar possivel ou ndo a politica de seus representantes, por isso ela é tdo fundamental aos
politicos. Assim, num estado livre, os candidatos disputam e divulgam as propostas que
satisfazem o eleitorado, no intuito de arraigar uma maioria capaz de elegé-los.

Nesse sentido, percebemos que a midia hegemodnica, financiada pelo capital
monopolista, converteu-se numa gigantesca maquina propagandistica. As imagens, 0S
simbolos, os discursos, as noticias eram preparadas para seduzir o eleitorado. Acreditamos
entdo, pela natureza do evento, que ndo se enquadra especificamente ao condicionamento de
longo prazo, mas sim a uma espécie de manipulacdo que pode ter resultado num
condicionamento de curto prazo. Grande parte do eleitorado foi convencido pela imprensa a
atribuir seu voto a Fernando Collor de Mello.

A estratégia adotada por Fernando Collor de Mello, seus assessores e seus
propagadores foi justamente mapear o eleitorado e estudar a sensibilidade coletiva daquele
momento. A partir dos anseios da sociedade vigente, construiram um discurso destinado a ir
ao seu encontro. A campanha de Collor foi muito bem arquitetada e as condicdes politicas
foram favoraveis a construgdo do mito do “salvador da republica”, considerando que os
altimos vinte e cinco anos que antecederam 1989 foram politicamente densos: ditadura,
redemocratizacdo e corrupcdo. O eleitor estava fragilizado, decepcionado com os desfechos
da politica republicana brasileira (MARRA, 1999).
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Nesse sentido, o condicionamento da opinido puablica se deu pela construgcdo de um
discurso capaz de incorporar as tendéncias do que o publico ansiava. “Assiste-Se muitas vezes
a discursos que vao de encontro a mentalidade majoritaria” e pouco importa, politicamente,
para os emissores, que “‘exista uma maioria hostil, se essa hostilidade ndo chegar ao
fanatismo. Inversamente, minorias atenuantes podem influir mais no acontecimento que
maiorias silenciosas” (BECKER, 2003, p. 191). O equilibrio entre os interesses do candidato
Collor de Mello, os da grande imprensa nacional e os interesses dos mais poderosos
empresarios brasileiros foram suficientes para que se produzisse, em 1989, um espetaculo
politico em que figuraram muitos fanéticos, e a revista Veja ajudou a pavimentar o caminho

do “salvador”.
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2 A REVISTA VEJA E FERNANDO COLLOR DE MELLO: UMA ANALISE
HISTORIOGRAFICA DA ELEICAO PRESIDENCIAL DE 1989

[..] a noticia é apresentada de forma minima, rapida e,
frequentemente, inexata e, de outro lado, deu-se a passagem
gradual do jornal como 6rgdo de noticias a érgao de opinido,
ou seja, os jornalistas comentam e interpretam as noticias,
opinando sobre elas. Gradualmente desaparece a figura
essencial do jornalismo: o jornalismo investigativo, que cede
lugar ao jornalismo assertivo ou opinativo.

(CHAUI, 2006, p. 12)

2.1 CONSIDERACOES INICIAIS

No que tange a imprensa, concentramo-nos no estudo da revista Veja. Buscamos
identificar quais sdo 0s sujeitos historicos, politicos e sociais que ddo corpo a esse periodico,
quais interesses a revista representa e a quem ela serve. Percebemos que assumiu partido
politico na campanha eleitoral de 1989, favorecendo o projeto politico de Fernando Collor de
Mello, pois ela propria ja tinha um projeto politico e a apoiou a candidatura de Collor porque
as propostas do candidato coadunaram com isso. Na realidade, as elites brasileiras também
desconfiavam de Collor, mas, no tocante a campanha, ele se tornou o preferido, por mostrar
ser 0 mais capacitado para derrotar os candidatos de esquerda. Nesse sentido, a revista Veja
tendenciosamente favoreceu Collor quando percebeu que ele estava crescendo nas pesquisas e
apresentava condicfes de impedir que candidatos com propostas antiautocraticas avangassem
a ponto de ocupar a presidéncia da Republica.

Para somar a esta discussdo, analisamos como 0 tema proposto foi interpretado na
historiografia brasileira. Alguns especialistas em histéria politica do Brasil contemporaneo
dirigiram uma andlise sobre os eventos politicos do final da década de 1980. O histérico
politico desse periodo ilustra o personagem Fernando Collor de Mello. Vérios pesquisadores,
entre eles historiadores, jornalistas e cientistas sociais trataram desse assunto, e neste capitulo

nos propomos a dialogar com alguns deles.

2.2 VEJA, A IMPRENSA BURGUESA

O lancamento da revista Veja, em setembro de 1969, acompanhou uma tendéncia

mundial do mercado de revistas: a circulacdo das revistas de consumo e especializadas. A
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primeira trata-se de uma modalidade “destinada ao grande publico, sdo vendidas em bancas,
outros pontos de varejo e por assinaturas” (CORREA, 2008, p. 208). As revistas
especializadas tratam de temas de interesse especifico de alguns segmentos profissionais.
Constata-se, analisando a histéria da imprensa brasileira, que até a década de 1950 esse
mercado ainda era relativamente pobre no Brasil.

Historicamente, a imprensa nasceu com o capitalismo e acompanhou 0s seus avangos.
Aqui, esse processo assinala tracos peculiares, diretamente ligados aos aspectos que a
sociedade capitalista apresentou. A histdria da imprensa brasileira confunde-se com a propria
historia do desenvolvimento da sociedade capitalista. Verifica-se, ao longo desse processo, 0
controle dos meios de difusdo de ideias e de informacdes, configurando uma luta em que
estdo inseridas pessoas de diversas situacdes politicas, culturais ou sociais. Ha, ainda, uma
caracteristica elementar: a influéncia que a imprensa passou a exercer sobre 0 comportamento
das pessoas e da sociedade de forma abrangente (SODRE, 1998).

Esse vinculo entre imprensa e sociedade capitalista também pode ser identificado
pelos desdobramentos do referido controle a uma tendéncia a unidade, a homogeneidade e a
universalidade. “Em que pese tudo 0 que depende de barreiras nacionais, de barreiras
linguisticas e barreiras culturais, como a imprensa tem sido governada”, em consonancia com
as regras da sociedade capitalista, “particularmente em suas técnicas de producdo de
circulacdo — tudo conduz a universalizacdo dos valores éticos e culturais, como da
padronizac¢do e do comportamento” (SODRE, 1998, p. 1). Verifica-se um paralelo entre o
progresso dos meios de comunicagdes, transportes e as inovagdes nas técnicas de producéo na
imprensa, considerando que a grande imprensa lida com a problematica do volume e da
circulacdo das informacgdes, ou, como quer Sodré (1998), a abrangéncia geografica das
noticias possibilita a doutrinacdo da sociedade.

Nas sociedades contemporaneas, a informacéo é tida como produto valioso. Significa
dizer que sdo os meios que vendem a informacao e quem domina a informacao detém o poder.
Justifica-se, entdo, a grande imprensa nacional ter sido apropriada pela ordem capitalista,
convertendo-se em grandes empresas e formando oligopdlios para manter o status quo.*® Nos
momentos de crises nacionais e na possibilidade de manifestacdes que ameacgassem a ordem
vigente ou o “estado das coisas”, os pronunciamentos militares costumavam surgir no Brasil,
destinados a reestabelecer a “paz social” (SODRE, 1998). Na nova politica importada isso n&o

precisa acontecer, mas pode. Ainda hoje, os acontecimentos politicos dos ultimos anos o

15 Status quo: expressdo em latim usada para referir-se ao estado das coisas, a situacdo vigente.
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confirmam. Os militares, que tanto tém servido a ordem burguesa no Brasil, continuam a
disposicao, em prontiddo para os momentos em que o uso da forca é requerido para manter a
dominacgéo.

Em razdo disso, a sociedade tem mostrado certa aversdo aos pronunciamentos
militares e, por outro lado, menos reflexiva as operacGes midiaticas. As mudancas ocorridas
estdo correlacionadas a funcdo da imprensa, ao fato de que a dominagdo se exerce
dispensando o uso da forca, pelo exercicio da propaganda e do convencimento. Muito mudou
na imprensa brasileira da década de 1950 ao periodo estudado e mesmo aos dias atuais.
Conforme Sodré (1998), a grande imprensa que, em fase artesanal, ou ja em escala industrial,
mas em outros tempos, adotava uma postura reflexiva frente a realidade brasileira, foi
escamoteada pelo capital. Na atualidade, opera uma tarefa habil: “a de deformar a realidade,
ou de escondé-la” (SODRE, 1998, p. 1).

As informagdes ndo sdo manipuladas sempre pela imprensa, se assim o fosse o
fendmeno seria autodestruidor. Em contrapartida, também ndo é um acontecimento raro. Em
ambos 0s casos os efeitos seriam nulos. A imprensa brasileira imp&e tendéncias e padrdes por
apresentar credibilidade e idoneidade. Caso contrario, os grandes periodicos ndo teriam
relevancia politica. O evento Collor pode ser relacionado, mais precisamente, a dois padrées
especificos de manipulacdo: a inversao da opinido pela informacéo e o padréo de inducdo. No
primeiro caso, 0s meios de comunicacdo transmitem, além da informacdo, uma opinido,
agregando ideias e valores no intuito de construir outro padrdo, como a indugdo. Nesse caso, a
informacao omite a verdade, criando uma nova realidade: “o leitor é induzido a ver o mundo
nao como ele ¢, mas sim como querem que o veja” (ABRAMO, 2009, p. 33).

Todos os grandes jornais prestaram-se a apoiar o projeto neoliberal de Fernando
Collor em 1989 e, com ou sem Collor, na década de 1990 continuaram a apoiar 0
neoliberalismo ou o Estado neoliberal. A grande imprensa em raros momentos apresentou-se
como oposicdo a ordem vigente. Usamos a expressdao grande imprensa referindo-nos a
imprensa monopolizada que se pretende nacional, a TV, o radio, as revistas e 0s jornais
impressos. Obviamente, eles ndo sdo o0s Unicos meios de comunicacdo social. H& inimeros
outros jornais de abrangéncia menor e que ndo acendem no campo da imprensa nacional,
porque existe uma concentracao de forcas nos grandes veiculos, que, na verdade, sdo grandes
empresas.

As mudangas em processo mostram que 0S avangos no campo da comunicagdo
permitiram o surgimento de outros meios, que hoje competem com a imprensa, especialmente

as redes de comunicagdes, virtuais que conciliam som, imagem e instantaneidade. Esses
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meios tém ocupado espacos que a imprensa jamais ocupou em nosso pais. Ha de se considerar
que, em pleno século XXI, os veiculos impressos ndo sdo de uso habitual da maioria dos
brasileiros, como também n&o o eram na década de 1980. O acesso a midia impressa sempre
foi limitado no Brasil. A revista Veja, por si s6, ndo projetaria Collor, mas agiu em conjunto
com outros meios. Ela, bem como a maioria das empresas jornalisticas de circulacdo nacional,
fez um pacto pré-Collor em 1989. Conforme Gramsci (2001), “as revistas e jornais sa3o meios
de organizar e difundir determinados tipos de cultura”, € a cultura ndo é construida
isoladamente, manifesta-se na acdo coletiva e esta diretamente vinculada aos aspectos
politicos, econdmicos e sociais.

Na década de 1980, a Veja ja liderava o mercado das revistas semanais de informacédo
no Brasil e logo “[t]Jornou-se a quarta revista semanal de informagdo do mundo, a Unica fora
dos Estados Unidos, atras somente da Time, Newsweek e US Word and News Report”
(MARTINS; LUCA, 2008), com um diferencial, nos Estados Unidos, as semanais ndo séo as
maiores revistas do mercado. Ao que parece, isso é exclusividade do Brasil. Esse € o Unico
pais da Ameérica e, ao que tudo indica, do mundo, onde a semanal de informacGes € a maior
revista do mercado, mas nem sempre foi assim.

A revista Veja foi fundada pela Editora Abril*® durante a ditadura militar, em 11 de
setembro de 1968, semanas antes dos militares instituirem o Al-5.1" A preparagdo para o
lancamento e os altos investimentos na campanha de publicidade que anunciava a chegada da
revista mostram que a editora Abril esperava seu sucesso imediato, 0 que nao aconteceu. A
primeira edicdo vendeu setecentos mil exemplares, mas os numeros foram caindo nas demais
edicOes, até chegar a menos de 100 mil. “A expectativa gerada por uma revista que falava em
ver (apesar do e leia pequenininho embaixo do Veja) fez com que a revista aguardada por
guem comprou o primeiro numero fosse um enorme desapontamento” (MARTINS; LUCA,
2008, p. 218).

16 A historia da Editora Abril se iniciou na década de 1950, com o langamento de dois sucessos imediatos de
venda: o Pato Donald, em 1950, e a Capricho, em 1952. A primeira surgiu porque Cesar Civita, irméo de
Vitor Civita, negociou com a Disney os direitos de publicacdo dessa revista em quadrinhos estadunidense,
tanto no Brasil quanto na Argentina. Com essa revista nascia a empresa editorial que, em poucos anos,
dominaria 0 mercado das revistas de consumo. A segunda foi langada estrategicamente para atender a um
publico feminino, que estava fascinado pelas fotonovelas. Para fundar a Abril, Victor visitou as principais
revistas de Sao Paulo. Decidido, ouviu que a capital federal era 0 melhor lugar para sediar qualquer atividade
ligada as comunicagdes. L& estavam os politicos, a sede do governo, os artistas e jornalistas. Victor pesou
isso, mas optou por Sdo Paulo. Para ele, era na capital paulistana que estava concentrado o dinheiro.
Enquanto a editora crescia, Roberto Civita, filho de Vitor, se formava nos Estados Unidos em economia e
jornalismo. Seria ele a pensar 0 audacioso projeto da revista Veja (MARTINS; LUCA, 2008).

17 Ato Institucional n° 5, baixado em 13 de dezembro de 1968, durante o governo do general Costa e Silva, 0
mais repressivo ato institucional sancionado durante a ditadura militar. Institucionaliza entre outras formas de
repressdo e a censura aos meios de comunicacdo (AQUINO, 1999).
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A revista era cheia de textos, ndo tinha muitas paginas ilustradas e coloridas. Para o
leitor que ndo conhecia o género, ela era densa, carregada de informagdes, com muito texto
para ler. Mino Carta’8, contratado como diretor de redacdo, discordava do nome proposto por
Victor Civita: “Veja seria um bom titulo para uma revista concorrente da Manchete, mas néo
era um bom titulo para uma revista semanal de informacéo que era mais para ler do que para
ver. Acreditava Mino” (ALMEIDA, 2008, p. 36).

A revista era algo novo para os padr@es brasileiros, mas o publico leitor ndo recebeu
bem a novidade, tendo sido projetada vislumbrando um enorme sucesso. No entanto, houve
um grande fracasso. N&o fosse o esforco de Roberto Civita, a revista teria circulado por pouco
tempo, porém, ele persistia todas as vezes que Victor propunha, em reunido, o fechamento da
revista. “Vitor Civita perguntava: “quando fechamos” e Roberto Civita convencia o pai: “Me
da mais trés meses”™ (MARTINS; LUCA, 2008, p. 220). A cada trés meses havia uma
reunido e o dialogo era semelhante. Assim, a revista sobreviveu no vermelho os primeiros seis
anos, tempo que precisou para se adaptar as tendéncias do mercado brasileiro.

Alguns esforcos foram necessarios para 0 sucesso futuro. O mais importante foi a
iniciativa de criar uma carteira de assinantes. Inspirada nas revistas estadunidenses, em 1971 a
Abril montou um departamento para buscar assinaturas. Foi a grande cartada, pois, sem as
assinaturas, possivelmente a revista teria fechado. Roberto Civita acertou na decisdo. “Mais
de 80% das vendas da Veja — e isto acontece ha muitos anos — € feita por assinaturas. Em
2008 as vendas por assinaturas chegaram a um milhdo de exemplares, mais cerca de cento e
oitenta mil em bancas” (MARTINS; LUCA, 2008, p. 221).

Outra mudanca significativa foi a reforma editorial, com destaque para a cobertura
politica. “Veja descobriu seu carater com a cobertura politica. Buscaria o furo, teria de ser
corajosa e independente. Daria o sentido dos acontecimentos e, com isso, encontrou a formula
de revista semanal de informa¢ao” (ALMEIDA, 2008, p. 51). Nesse cenario de mudancas,

algumas pessoas foram fundamentais. José Roberto Guzzo, que editava a péagina de

18 Mino Carta: Genovés, comegou no jornalismo aos 16 anos de idade, escrevendo artigos sobre a Copa do
Mundo de 1950 para um jornal italiano, chamado o Il Messaggero. Filho do jornalista Giannino Carta, que
foi editor da pagina internacional do jornal O Estado de S&o Paulo, no Brasil, onde passou a morar. Mesmo
com a familia morando no Brasil, Mino voltou para a Europa. L4 estudou, comegou carreira jornalistica e
despontou. Voltou para o Brasil em 1960, a convite de Vitor Civita, para dirigir a redacdo da revista Quatro
Rodas. Em 1964, trocou a Abril pelo grupo Estado. Victor o procurou de novo ao final de 1967, para
apresentar-lhe o projeto da Veja. Voluntarioso, impds suas condi¢es para aceitar a funcdo de diretor de
redacdo. Disse que ndo aceitaria discutir pauta com Victor e Roberto, donos da revista. Roberto concordou
que, como diretor, ele deveria ter independéncia, mas ndo autonomia editorial. Chegaram a um acordo e
Mino abracou o projeto. Viajou com Roberto Civita para a Europa e Estados Unidos, visitando e conhecendo
inovadas editoras de revistas semanais. Ajudou a selecionar e a preparar o corpo técnico que trabalharia na
Veja, onde permaneceu como diretor da redagdo até 1976. Por desavencgas com os Civitas, deixou o grupo
Abril (ALMEIDA, 2009).
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internacional, seria um deles. Ele recebia, lia e reeditava as matérias que recebia de veiculos
internacionais. Raimundo Rodrigues Pereira também se destacou, editando a pégina de
Ciéncia e redigindo os fasciculos que tratavam da chegada do homem a lua, que interessava
muito ao leitor. As demais alteragdes resultaram dessa virada jornalistica (ALMEIDA, 2008).
Aos poucos a Veja foi ganhando importancia para o leitor e adquirindo significancia nacional.

O profissionalismo e a experiéncia de Mino Carta foram fundamentais nos anos

iniciais da revista, tendo ele criado uma importante escola de jornalismo:

Paulo Totti conta que, quando Mino carta passava perto de alguém que estava
redigindo a matéria, ele olhava para o chéo e se ndo tinha papel amassado, nem no
cesto de lixo, batia no ombro da pessoa e dizia: refaz o lead. Ele nem lia a matéria.
“ele achava que ninguém — e isso é verdade — é feliz no primeiro lead, sempre o
inicio tem que dar uma mexida, uma mudada. (ALMEIDA, 2008, p. 73).

Mino persistia na melhoria da qualidade jornalistica e ajudou a formar a equipe que
trabalhou na Veja e a adequar a revista a realidade brasileira. Primava pela seriedade
jornalistica e pelo profissionalismo, defendendo que a revista precisava ter autonomia e ser
independente. Enquanto atuou como diretor de redacédo, de 1969 a 1976, a revista incomodou
0 governo. Como o contexto politico era de ditadura militar, os meios de comunicacdo que se
opunham ao regime ditatorial eram vistos pelos militares como agentes a servi¢co de grupos
comunistas. Muitos jornais fecharam, jornalistas e repdrteres foram cacados, presos,
torturados e até assassinados. A Veja esteve sob censura.

Os censores se instalaram na Veja por diversas vezes e a estratégia era engana-los,
usando alegorias e entrelinhas. Ainda assim, a revista corria o0 risco de ser censurada. Conta
Carta que muitas vezes ele foi chamado pela policia para esclarecer o que havia sido
publicado e dizia: “o censor aprovou”. No dia seguinte, chegava a redacao outro censor. O
censor tinha patente de capitdo para cima e, para Mino Carta, eles eram melhores que os
agentes da Policia Federal, menos arrogantes e menos agressivos (ALMEIDA, 2008).

Segundo Mino Carta, a censura ndo pretendia criar uma imprensa pré-governo, mas
sim suprimir o material jornalistico que incomodava o governo. O plano era resistir, dentro do
possivel, aos ditames da censura, que, nessa época, era estranha. Bilhetinhos anénimos eram
enviados ou ligacGes eram recebidas, dizendo para ndo falar sobre isso ou aquilo. Algumas
vezes essa censura até ajudava a imprensa. Diz Carta: “Eu soube de muita coisa por meio
destes comunicados. Soube que havia um ensaio de guerrilha no Araguaia, porque um
comunicado dizia: “ndo falar dos incidentes no Araguaia”. Eu ndo sabia disto. Entdo estes

bilhetinhos ajudavam” (ALMEIDA, 2008, p. 107).
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Carta foi convocado diversas vezes a depor, e, a cada ida, a redacdo aguardava aflita o
seu retorno. Nos primeiros depoimentos, ele era enfiado numa sala e um delegado perguntava
generalidades, como o0 nome do pai e da mée. Para Carta, isso era penoso. Quando se tornou
um frequentador da reparticdo, o interrogatério foi sendo simplificado. Conta ele:
“perguntavam-me coisas como o que significa isto, o que significa aquilo, a coisa estd meio
obscura, o que o repdrter quis dizer aqui? Ou, entdo, era quase sempre para passar um pito”
(ALMEIDA, 2008, p. 119). Ele sempre retornou. Elegante, respondia educadamente os
interrogatorios e se comprometia a ser mais cuidadoso com o que estava sendo publicado.
Voltava a redacéo e incentivava reportagens de protestos. Nao permitiu que nenhum jornalista
fosse responsabilizado pelas matérias publicadas e nenhum deles foi preso, nem mesmo o
jornalista Almyr Gajardoni, que escrevia a coluna nacional e foi 0 mais censurado da revista
Veja. As reportagens ndo eram assinadas. Como diretor, Carta respondia por todas.

Victor e Roberto Civita também foram convocados a Brasilia varias vezes, quase
sempre pelo ministro chefe da Casa Militar ou pelo Ministério da Justi¢a. Levavam broncas e
recebiam ameacas de fechamento de algumas das sucursais da Veja. Assim como Mino Carta,
quando havia censura eles justificavam que ndo podiam levar a bronca porque a editora estava
nessa situacdo. Contudo, muitas vezes a revista desrespeitou as proibigdes. Em algumas delas,
foi recolhida de circulacdo. Durante todo o ano de 1975, Veja esteve sob terrivel censura e o
relacionamento de Mino Carta com a editora Abril ja apresentava sinais de desgaste. A crise
entre eles se arrastaria até fevereiro de 1976.

Na versdo de Carta, o posicionamento da Revista Veja estava complicando algumas
negociacdes da Abril com algumas empresas de prestigio. Em 1975, um empréstimo que a
editora estava fazendo na Caixa Econdmica Federal de Sdo Paulo foi barrado pelo Ministério
da Justica e pelo governo. SituacGes como essas desagradavam os Civita, que desejavam,
nesse momento, que a revista abaixasse a guarda. Mino Carta acreditava que, por ele ser o
diretor da revista que manifestava oposicdo ao regime, a solucdo seria forjar a sua demissao.
Victor e Roberto sugeriram férias e ele viajou para a Europa. Nesse intervalo, a coluna de
Plinio Marcos foi censurada e os diretores do Abril decidiram por sua demissdao a fim de
evitar mais desgastes com o governo.

Plinio Marcos havia sido contratado naquele mesmo ano para fazer crénica semanal de
futebol. A presenca de um intelectual numa revista burguesa causava espanto até mesmo na
redacdo. Carta fez a contratacdo alegando que Marcos precisava de apoio porque estava sendo
perseguido. Quando soube da quebra de protocolo voltou para o Brasil e defendeu a

permanéncia de Plinio na Revista. Mino Carta ndo considerava justo demitir um profissional
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competente por sujeicdo ao governo, mas foi o que aconteceu. Os conflitos se acirraram e
Mino Carta saiu da direcdo da Veja. Antes de redigir a carta de demisséo, pediu a Victor
Civita que Plinio Marcos fosse recontratado. Com a demissédo de Mino Carta, José Roberto
Guzzo e Sergio Pompeu, redatores-chefes, assumiram a dire¢cdo em fevereiro de 1976. Os
anos de mais repressdo da ditadura também ja estavam passando.

A Veja do final da década de 1980 ndo tinha Mino Carta como diretor de redagdo e
ndo fazia oposicdo ao governo, muito pelo contrério: ela adotou uma postura decisiva na
construcdo do neoliberalismo no Brasil (SILVA, 2009). Houve, entdo, um contrassenso? A
revista mudou de posicionamento na década de 1980? A resposta parece 6bvia. Ndo! Nem ela,
nem a grande midia oligopolizada da qual ela passou a fazer parte. E bom lembrar que a
imprensa nacional apoiou o golpe militar. Veja ainda era um projeto embrionério, é verdade,
mas a Abril ndo, e ela teria também apoiado o golpe. Conforme Almeida (2008), a imprensa
nacional apoiou o golpe militar devido ao temor generalizado de que o governo Goulart, junto
as classes trabalhadoras, pudesse conduzir o pais a uma republica sindicalista. Entretanto, a
partir da instauracdo do Al-5 a “postura da imprensa mudou rapidamente de defensora do
golpe a contestadora” (ALMEIDA, 2008, p. 83).

Alguns veiculos da imprensa passaram a fazer oposicdo ao regime militar e a revista
Veja nasceu nesse contexto, e nasceu burguesa. Ela surgiu para ocupar o espago das revistas
de consumo na sociedade de consumo. Seu intento era vender a informacdo e assumiu a
lideranca vendendo assinaturas e andncios publicitarios de grandes empresas capitalistas.
Chegou a publicar trinta paginas de publicidade. O posicionamento da revista frente a
ditadura esta relacionado ao protesto contra a institucionalizagdo da censura e da repressao,
reacdo de grande parcela da imprensa nacional. A postura de Mino Carta, enquanto esteve
como diretor de redacdo, pode ter conferido uma imagem revolucionaria a revista.

Os interesses defendidos pela linha editorial da revista Veja sdo os do grupo Abril, que
sempre esteve vinculado ao capital externo e a industria de entretenimento. De acordo com
Carla Luciana Silva, a Veja pode ser situada no campo da imprensa liberal. Ela assumiu a
educacdo continuada da sociedade para o capital. Na consolidacdo do neoliberalismo, na
década de 1990, ela desempenhou papel primordial: o de preparar “a classe dominante,
pequenos e médios proprietarios, pequena, média e grande burguesia” (SILVA, 2009) para a
construcdo do programa neoliberal, ou seja, sua funcdo foi e continua sendo a de ensinar a
classe dominante a manter a dominacdo diante das readequacdes do capital. O fato de a
revista manifestar insatisfacdo a repressdo militar durante os anos de ditadura ndo significa

que ela era contra as manobras do capital. Afinal, o grupo Abril apoiou o golpe militar,
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justamente para manter o status quo ou para impedir que tendéncias politicas que ameagavam
a ordem vigente ganhassem espago no governo.

De maneira semelhante, ela apoiou a campanha eleitoral de Fernando Collor de Mello,
em 1989, e ajudou a destrui-lo, em 1992. Teria abandonado o projeto neoliberal quando
divulgou imagens e discursos bombasticos contra o governo Collor? N&o! Estava em busca de
outro sujeito que melhor representasse o projeto, e 0 encontrou rapido. Por mais que a revista
se apresente como imparcial e tente, nos discursos, esconder as suas contradi¢fes. Ela utiliza
dispositivos que permitem transparecer suas posi¢des e tendéncias e apresenta a realidade da
forma que lhe convém, mas néo ¢é a tnica. Ela age em conformidade com o “aparelho privado
de hegemonia”, em conjunto com muitos outros meios € em consonancia com a ordem
capitalista (SILVA, 2009). E ndo se trata especificamente dos recursos de comunicacao.

Em 1989, a manipulacdo de simbolos, imagens e slogans transmitiu os conflitos e as
lutas em torno da apropriacdo do poder. No que tange a campanha de Collor, referimo-nos
também a todo um simbolismo que o envolvia. Trata-se de um poder simbolico que nao
consiste em uma figuracao do real, e sim de uma maneira de duplicar e reforgar a dominacao,
garantindo-lhe uma posicéo privilegiada frente aos demais candidatos e a adeséo dos eleitores.

O ilusorio intensifica a fe, configurando-se no real simbolico (BACZKO, 1985a).

E sem davida o nosso tempo... prefere a imagem a coisa, a copia ao original, a
representacdo a realidade, a aparéncia ao ser... Ele considera que a ilusdo é sagrada,
e a verdade é profana. E mais: a seus olhos o sagrado aumenta a medida que a
verdade decresce e a ilusdo cresce, a tal ponto que, para ele o cumulo da ilusdo fica
sendo o cumulo ao sagrado. (FEUERBACH, 2007).

Collor inaugura, no Brasil, a primeira eleicdo mediada intensamente pelo jogo dos
signos, sem embargo, a novidade ndo esta no uso dos meios de comunicagcdo como recurso
politico, pois outros politicos que o antecederam também fizeram isso. A questdo € que, no
decorrer do tempo, essas técnicas foram sendo aperfeicoadas. O marketing proprio da
contemporaneidade, amparado pelos recursos tecnoldgicos, adotou um carater de
espetacularidade, principalmente pelo uso das imagens e pela rapidez com que as pessoas tém
acesso a essas imagens e informacdes. A imprensa assumiu o papel de trabalhar o imaginario
social construindo atores politicos e sociais do seu interesse.

Carla Luciana Silva (2009), postula que o entdo candidato usufruiu das sofisticadas
técnicas de comunicacdo para transmitir sua mensagem ao eleitor. Nesse sentido, estabeleceu
uma relagcdo de parceria com a revista Veja, na qual Collor dependia do editorial para se

autopropagar. Por outro lado, servia aos interesses da Revista e daqueles que ela representava,
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“ou seja, a classe dominante, 0S pequenos e médios proprietarios, a pequena, média e alta
burguesia” (SILVA, 2009, p. 20).

A revista atuava como aparelho privado de hegemonia, servindo aos interesses do
capital monopolista e do mercado capitalista. Conforme Gramsci (2001, p. 196), “distingue-
se, em suma, o jornal de informacao ou “sem partido” explicito e o jornal de opinido, o 6érgio
oficial de um determinado partido; ou seja, entre o jornal para as massas populares ou o jornal
“popular” e aquele dedicado a um publico necessariamente restrito”. Significa dizer que os
periddicos podem adotar uma postura de neutralidade politica, transmitindo as informacdes
sem tomar partido, ou o0 contrario: 0s jornais e as revistas podem assumir ideias e ideologias e
manifesta-las e defendé-las. A revista Veja, embora se pretendesse imparcial e apartidaria,
explicitava opinido, tomava partido, fazia juizo de valor, manifestando-se completamente
partidaria, parcial e tendenciosa. As reformas politicas e econémicas prescindem de uma
reeducacdo moral e cultural, e é isso que ela formula e tenta dirigir, ensinando as diferentes

categorias sociais como devem se comportar diante das mudangas em curso (SILVA, 2009).

A relacdo entre 0 modelo econémico que estava sendo construido e um programa de
reforma moral e intelectual era indissociada, pois seria necessario “criar o terreno
para um novo desenvolvimento da vontade coletiva”, o que se aplica no caso de
Veja ao campo da dominacdo de uma concep¢do de “civilizagdo”. Nas readequagdes
capitalistas, o neoliberalismo se construia em torno de valores como: moderno,
avancado, vitorioso. (SILVA, 2009, p. 20).

Em consonancia com Gramsci (2001), os meios de comunicacdo sdo eficientes em se
organizar e difundir determinados valores e culturas e, por isso mesmo, sdo instrumentos
importantes na sociedade. A cultura é um conceito complexo, mas, de forma simplificada, ela
se relaciona a uma ampla teia de experiéncias e agdes coletivas. “A elaboragdo nacional
unitaria de uma consciéncia coletiva homogénea requer multiplas condicdes e iniciativas. A
difusdo, por um centro homogéneo, de um modo de pensar e de agir homogéneo € a condicédo
principal, mas ndo deve e nem pode ser a unica” (GRAMSCI, 2001, p. 205). E nesse sentido
que Veja pretendia-se indispensavel nos anos 1980 e 1990.

Silva (2009, p. 22) reflete sobre o uso desse termo frente a inquestionavel supremacia
do econdmico: “a economia aparece como um ente, elementos naturais, “tempestades” que
quer apontar o rumo, utiliza-se da uma figura de uma bussola para definir a si mesma”, com 0
propdsito de apresentar o caminho para aqueles que ndo querem perder o rumo. Por isso ela
usa como slogan, na década de 1990, “Veja ¢ Indispensavel!”. A pesquisadora (2009, p. 22)

concorda, tanto que usou essa expressdo como tema de sua obra. Entretanto, justifica: “De
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fato, o é, mas, apenas para a elaboracdo e manutencao do projeto de dominagdo na sua forma
liberal”. Embora esse slogan tenha sido adotado na década de 1990, seu desempenho
partidario na campanha presidencial de 1989 denuncia seu carater indispensadvel como
educadora das burguesias brasileira para o exercicio do neoliberalismo.

A linha editorial da Revista Veja pode ser situada no campo da imprensa liberal.
Ainda que ela ndo esclarega aos seus leitores as regras claras de sua atuacdo jornalista,
expressa sua op¢do por sua propria natureza: pretende-se aberta ao tratar politica, religido,
economia e 0s mais variados temas, depreendida, inovadora, moderna. Apresenta
responsabilidade social, define missdo e funcdes, assumindo-se como séria, confiavel,
responsavel e objetiva. Contudo, a expressdo maior de seu liberalismo esta em sua rendicdo as
manobras do capital e da livre iniciativa privada e, ao se atribuir credibilidade, se da o direito
de manipular a informagdo. Essa manipulacdo transforma-se em manipulagéo da realidade.
(ABRAMO, 2009). Assim sendo, ela busca apagar suas contradi¢cdes e também 0s sujeitos e
0s reais interesses defendidos: “Ao mesmo tempo, se utiliza de mecanismos que lhe permitem
se colocar como defensora do que sejam os interesses supremos do Brasil. A criacdo do
“sujeito Veja” € forma de ocultar o “partido Veja™” ( SILVA, 2009, p. 24).

Essa analise de Carla Luciana Silva (2009) € muito pontual. Esta claro que, em 1989, a
Revista Veja ja tinha um programa e apoiaria quem estivesse disposto a manté-lo, e Collor
mostrou muita competéncia para isso. Seu projeto politico estava em consonancia com o
programa por ela defendido. O interesse maior era combater veementemente as propostas que
ameacavam o programa neoliberal, mas por que Collor? ‘“Porque o considerava a unica
alternativa a Lula e Brizzola” (CONTI, 1999, p. 373). Isso esta muito claro. Existia, por parte
dela, um forte interesse em combater esses dois candidatos, e por esse motivo ela depositou
todas as suas fichas em Collor. Ele foi o grande trunfo da elite brasileira para vencer a “besta-

fera das burguesias”. Para Silva (2009, p. 2004):

As condicdes e exigéncias da Veja estavam delineadas, e o projeto de Collor estava
adequado: “consolidar a democracia”, “deixar de lado os dogmas esquerdistas ou
nacionalistas”, ou seja, derrubar Lula e Brizzola e o principal, acabar com as
empresas estatais, “passando as” a iniciativa privada, e abrindo o pais ao capital
estrangeiro, que “cria riquezas”, o que formaria a “base impressionante” do “surto
do progresso espanhol””.

No primeiro turno eleitoral, a revista “fez questdo de dar capas sobre o candidato do
PT, o do PDT e do PL, Afif Domingos. E s6 ndo colocou Mario Covas na capa porque Silvio

Santos lancou candidatura na semana em planejava fazé-lo” (CONTI, 1999, p. 373). A
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semelhanca da imprensa com a realidade é semelhante a de um espelho deformado e o objeto
que ele reflete. A imagem captada pelo espelho tem a ver com o objeto, mas ndo € o objeto
em si e tampouco corresponde a sua verdadeira imagem. O que ele produz é uma imagem
desvirtuada do real (ABRAMO, 2009). E assim que podemos pensar 0 apoio da Veja a
Collor: embora ndo o tenha declarado, articulava formas de projeta-lo como o candidato ideal.

2.3 MEMORIAS DE FAMILIA: COLLOR E APOLITICA

Arnon Affonso de Farias Mello e Leda Collor de Mello celebravam, no dia 12 de
agosto de 1949, o nascimento de mais um filno. Era o quarto dos cinco filhos do casal:
Fernando Afonso Collor de Mello, que nascia na capital do Rio de Janeiro. Qual o interesse
de comecar este topico tratando justamente dos pais de Fernando Collor? Nosso interesse,
neste estudo, é entender quais elementos favoreceram a criagdo do Fernando Collor
“politico”, e, para entender sua performance politica, € preciso conhecer sua historia, a
historia de sua familia, uma vez que a organizacdo familiar da qual Collor nasceu membro
alcou as condigdes para que ele se tornasse “politico”.

Como bem lembra Conti (1999, p. 15): “Tal filho, qual pai? Fernando Collor era todo
Arnon Afonso de Farias Mello”. O autor refere-se ao Fernando Collor politico, no sentido de
que ambos, pai e filho, eram conservadores com roupagens reformistas e usavam a imprensa
para fazer politica e impressionar os eleitores, apresentando expedientes inovadores nas
campanhas eleitorais. Contudo, havia entre eles algumas diferencas, uma delas essencial:
Arnon trabalhou desde a adolescéncia ¢ conseguiu fazer fortuna sozinho, “Sabia o valor do
dinheiro” (CONTI, 1999, p. 16), diferentemente de Collor, que ja nasceu rico € nao tinha a
mesma preocupacdo com o dinheiro. Pelo contrario, gastava o quanto podia o dinheiro do pai.

Arnon tinha gosto pela escrita, “era um homem de leituras ecléticas ¢ de curiosidade
intelectual” (CONTI, 1999, p. 16). Quando faleceu, em 1982, deixou uma vasta biblioteca,
espaco que Fernando usou de escritdrio, mas sem o mesmo interesse pela leitura e pela
escrita. Lia mal e escrevia mal, no entanto, era bom de oratéria. Pedro Collor (1993) descreve
o irmdo mais velho da seguinte maneira: “Fernando sempre foi o rei da dissimulagdo, do
comportamento dubio. Nasceu candidato nato ao prémio Moliere de teatro. Um talento”
(CONTI, 1999, p. 38). Complementa dizendo: “Quem ja o ouviu discorrer sobre o livro
Sidarta, de Hermann Hesse, considere-se lesado. Ele nido leu uma linha”. Era informado
porque geralmente “pedia a irm@ Ana Luiza que lhe fizesse um resumo. Machado de Assis,

leu da mesma maneira” (CONTI, 1999, p. 38).
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Pedro Collor era o mais novo dos cinco filhos de Arnon e Leda e registrou algumas
memorias da familia. Sua principal obra, Passando a limpo — a trajetoria de um farsante, foi
publicada na década de 1990. Tem carater testemunhal, ja& que nela Pedro apresenta os
motivos que o levaram a enfrentar seu irmdo presidente e a tecer notas publicas denunciando
fraudes de seu governo. O Governo Collor ndo é nosso objeto de estudo, mas a meméria
registrada por esse autor nos ajuda a entender a trajetoria dos Collor de Mello e, com isso,
conhecer a figura central dos nossos estudos: Fernando. Também é preciso cautela para
conhecer Fernando aos olhos de Pedro, ja que ambos, durante a vida adulta, sobretudo durante
0 reduzido mandato de Fernando Collor como presidente, tornaram-se inimigos de guerra. No
entanto, nem sempre foi assim.

Fernando e Pedro eram os cagulas do casal Mello. Quando criangas, dividiam o
mesmo quarto, estudavam nos mesmos colégios e, na juventude, compartilharam o
apartamento em Brasilia, onde passaram a morar para estudar. Todos os filhos de D. Leda
tiveram uma experiéncia familiar de muitas formalidades e pouco amor. “Quando a familia
morou em Maceid, Leopoldo, Ledinha e Ana Luiza foram postos durante um periodo num
colégio interno no Recife e uma prima de Arnon, Dida, cuidou de Fernando e Pedro”
(CONTI, 1999, p. 56). Fernando e Pedro tambem foram estudar em colégios internos no Rio
de Janeiro: Sdo Bento e, depois, Sdo José. S6 iam para casa aos fins de semana. Arnon e Leda
mantiveram-se distantes dos filhos inclusive na infancia deles. Ledinha, irmd mais velha de
Collor, muitas vez assumiu o papel de mée. Era ela que cuidava do irmdo quando ele ficava
doente, que dava atencdo, carinho e afeto. Foi a figura feminina mais importante para Collor
até os quinze anos (CONTI, 1999).

A historia dos Collor de Mello é densa. Arnon F. de Mello nasceu em 1911, na zona
da mata do estado de Alagoas, na cidade de Rio Largo. Filho de senhor de engenho, teve uma
infancia abastada, interrompida bruscamente devido a crise alagoana, referente a proibicdo da
exportacdo do acUcar, ocorrida no governo de Epitacio Pessoa. Os negdcios de seu pai,
Manoel Affonso, foram arruinados e Arnon passou a trabalhar para ajudar a familia. Ainda
assim, manteve-se dedicado aos estudos. Cursou a maior parte em Alagoas, onde participava
de jornadas literarias que discutiam aspectos da modernidade (CONTI, 1999).

Conservava uma maioria de amigos intelectuais, como o poeta Jorge Lima e Aurélio
Buarque de Holanda Ferreira, o dicionarista. “Aos 18 anos papai era um rapaz pobre, dado as
coisas da cultura e cheio de vontade de vencer na vida, em Maceid juntou-se a um grupo de
intelectuais e foi trabalhar como repdrter no Jornal de Alagoas” (MELLO, 1993). Seus amigos

transferiram-se para o Rio de Janeiro com a pretensdo de estudar, trabalhar e, inclusive, estar



66

no centro das discussdes tedricas referentes aquele momento. Isso motivou Arnon a migrar de
Alagoas para o Rio de Janeiro. “Sua mae entdo vendeu um dos tltimos terrenos da familia,
por trés mil réis, costurou o dinheiro no c6s da cueca do filho, e foi assim que Arnon
desembarcou no Rio, no inicio de 1930” (MELLO, 1993).

No Rio de Janeiro, Arnon matriculou-se na escola de Direito e foi trabalhar no Jornal
“A Vanguarda”. Conta Pedro Collor (1993) que, com a revolucdo de 1930, o jornal foi
fechado e seu pai foi transferido para o Diario de Noticias. Ganhou experiéncia, fez boas
amizades e passou a trabalhar nos Diarios Associados de Assis Chateubriand. Gostava de se
apresentar bem e, como privilégio da profissdo, frequentava as “boas rodas do Rio de
Janeiro”. Diz Pedro: “O jovem Arnon — contavam-me parentes e amigos que conviveram com
ele — costumava dizer: ‘eu primo por me apresentar bem’” (MELLO, 1993, p. 23),
caracteristica que Fernando também herdou do pai.

Muito dedicado ao trabalho, apessoado e bem relacionado, em pouco tempo Arnon foi
escalado para as coberturas mais importantes. Apos dois anos morando no Rio de Janeiro, ja
era designado para cobrir as matérias mais importantes. Foi escalado como correspondente de
guerra para acompanhar as tropas paulistas na Revolucdo Constitucionalista de 1932,
movimento em oposicdo ao governo do entdo presidente Getalio Vargas. Foi nessa época que
conheceu Leda Collor. Curiosamente, o sobrenome Collor ndo pertence propriamente aos
Collor de Mello. Conta Pedro Collor de Mello (1993, p. 22):

O sobrenome Collor a rigor ndo nos pertence. Meu avé, Lindolfo Leopoldo, nasceu
no final do século passado [século XIX] no Rio Grande do Sul, filho do sapateiro e
muasico amador Johann Boeckel. Em 1893 meu avd morreu e minha bisavo
Leopoldina Schreiner Boeckel, casou-se como Jodo Antdnio Collor. Dono de uma
frota de barcos. Depois de adulto, Lindolfo adotou o nome do padrasto que o criou.
Né&o fosse isso seriamos Boeckel de Mello.

O autor diz que a memdria de sua familia comeca ha cem anos, com uma inofensiva
alteracdo genealdgica, mas o fato é que, devido a essa decisdo de Lindolfo de adotar o
sobrenome do padrasto, as geracdes posteriores também passaram a assinar “Collor”. Nao
fosse esse sobrenome, Fernando ndo teria os quatro L do nome para pintar de verde e amarelo
na campanha presidencial de 1989. E certo, ele carrega dois sobrenomes de muita significacio
politica: Collor, de Lindolfo, politico de destaque nos anos 1930, e Mello, sobrenome paterno
também de peso politico.

Em 1930, Lindolfo Collor, avd materno de Fernando, participou dos principais

desfechos politicos. Foi revolucionario no Movimento de 1930 e ocupou o Ministério do
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Trabalho, Inddstria e Comércio. Contudo, em 1932, por desavengas com Getulio, abandonou
0 governo e tornou-se oposi¢do, assumindo a lideranga na revolugdo constitucionalista de
1932. “E foi para uma entrevista a respeito dos revolucionarios que recebeu em sua casa, no
Rio Grande do Sul, o jovem reporter Arnon de Mello” (MELLO, 1993, p. 23). Lindolfo
simpatizou-se com Arnon, que, por vez, encantou-se por uma de suas filhas, Leda Collor.
Trocaram olhares e tempos depois, no Rio de Janeiro, comegcaram o namoro, tendo se casado
em seguida na Europa, onde Lindolfo e sua familia estavam exilados, precisamente em
Portugal (MELLO, 1993).

Depois de casado, ja advogado, Arnon de Mello continuou prosperando. Destacou-se
no meio jornalistico e no ramo imobiliario. Entrou para a vida politica em 1938. Em 1945,
candidatou-se a deputado pelo estado de Alagoas, mas ndao saiu vitorioso. S6 em 1950,
concorrendo pela Unido Democratica Nacional (UDN), Arnon conseguiu derrubar a
oligarquia de Silvestre Péricles de Goes Monteiro e assumir o governo do estado de Alagoas.
Sobre Silvestre Péricles, lembra Mello (1993, p. 24): “homem que tanta desgraca traria a

nossa familia”.

A terca-feira, de 4 de dezembro de 1963, comecou diferente para Fernando Collor.
Interno do colégio Sdo José, no Rio de onde s6 saia nos fins de semana, ele teve
permissdo naquela manha para ir ao médico. A tarde estava em casa, ouvindo radio,
guando uma edicdo extraordinaria informou, sem dar o nome da vitima, que um
senador levara um tiro no plenario e morrera. Fernando tinha poucas ddvidas que
seu pai ndo estivesse envolvido no tiroteio. (CONTI, 1999, p. 25).

Desde que Arnon foi eleito, os Goes Monteiro passaram a dirigir ameacas aos Collor
de Mello. “Silvestre deu entrevista a O Globo, dizendo que impediria a entrada de Arnon no
plenario do senado” (CONTI, 1999, p. 25). Arnon rebateu dizendo que iria mesmo correndo
risco de vida. E foi. Ele compareceu, em 1° de fevereiro de 1963, a cerimdnia de posse, que
teve seguranca redobrada. Depois da posse, se absteria até dezembro. Dizia Silvestre Péricles:
“E um maricas no vira, porque nio é homem para me enfrentar” (CONTI, 1999). No auge do
conflito, Arnon reuniu a familia e avisou que discursaria na secao de quatro de dezembro, mas
a familia temia o desfecho daquela secéo.

Na referida secdo, foram aprendidas armas com Leda e Leopoldo, mas eles ndo eram
0s Unicos armados. Silvestre Péricles ja havia avisado que iria com duas pistolas 45 e Arnon
de Mello armou-se também com um revolver calibre 38. Antes de Arnon comecar a discursar,
pediu ao presidente da tribuna para falar de frente para a plenéria, e ndo de lado, como era o

permitido. Na verdade, seu interesse era ficar de frente para Silvestre Péricles, que ja havia
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dirigido aos Collor tantas ameacas. Diz Mello, recorrendo & memaria de sua irmd Ana Luiza:
“Provocado, papai sacou a arma e deu trés tiros: Um para cima e os outros dois em diregéo a
Silvestre. Um deles ricocheteou numa cadeira e atingiu Karala. Ele morreu dois dias depois”
(MELLO, 1993, p. 31).

No entanto, Karala, senador pelo estado do Acre, nada tinha a ver com o conflito dos
alagoanos, e isso complicaria a vida de Arnon. Preso por sete meses no quartel da aeronautica,
passou a se preocupar mais ainda em preparar um de seus filhos para ser seu sucessor nas
empresas e na politica. No periodo desse episddio, Leopoldo trabalhava nas empresas da
familia em Maceid. “Como era o filho mais velho papai desejava vé-lo como seu sucessor,
Leopoldo recusou-se terminantemente a seguir a carreira. Ndo tinha vocacdo politica e
detestava os alagoanos” (MELLO, 1993, p. 32). Com toda dificuldade, Leopoldo ainda dirigiu
os negocios da familia por um tempo, “um jornal, uma radio AM e uma grafica” (MELLO,
1993, p. 33). Conforme descreve Mello, muitas vezes faltou até papel para imprimir o jornal.
Leopoldo nédo tinha muita afeicdo pelo pai, e, devido a seu desinteresse pelos negdcios, 0s
dois passaram a viver cada vez mais distanciados.

Leopoldo ndo manifestava interesse pelos negocios do pai, ndo levava jeito para a
politica. Isso fez com que o velho Arnon tivesse preferéncia pelo proximo herdeiro da escala
hierarquica e, ao rejeitar Leopoldo, preferia Fernando. Dos cinco filhos, Fernando passou a
ser o predileto. “O filho predileto correspondeu a afei¢do: Fernando gostava mais de Arnon
que da mde. A morte do pai foi capital para Fernando. Liberto da sombra paterna comecou a
fazer politica a sua maneira” (CONTI, 1999, p. 16).

Lembra Pedro Collor de Mello (1993, p. 28) que Fernando desde pequeno gostava
“das grandes comemoragdes, dos sinais externos de status e poder”. No colégio sempre se
envolvia em atividades que lhe conferiam destaque. Era devoto mariano, gostava de exibir no
peito aquela fita azul brilhante com uma medalha. “Fernando ¢ eu nao tinhamos o mesmo
grupo de amigos e muito menos comportamentos semelhantes. Ele, com aquela necessidade
de aglutinar amigos a sua volta, sendo constantemente o centro das atencGes, fazia um género
extrovertido” (MELLO, 1993, p. 30). Nessa fase de adolescéncia, Leopoldo, o irmdo mais
velho, era o idolo de Fernando, pois frequentava boates, dirigia carros, possuia muitas

namoradas e era farrista.

Ao mudar-se para Brasilia , em 1967, Fernando Collor passou a imitar um de seu
idolos, 0 irmdo Leopoldo. Dez anos mais velho, Leopoldo era independente, farrista,
tinha um carro incrementado, frequentava boates. A diferenca maior entre os irméos
era a dedicacdo maniaca de Collor ao caraté. (CONTI, 1999, p. 56).
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Em 1976, Arnon era senador e ainda tinha trés anos de mandato para cumprir. Entdo
transferiu a familia do Rio de Janeiro para o Distrito Federal: D. Leda, Ana Luiza, Fernando e
Pedro, mas a esposa ndo se acostumou a Brasilia e voltou com a filha para o Rio de Janeiro. A
maior parte do tempo, Fernando e Pedro ficavam sozinhos e gostavam dessa liberdade. Foi
nessa época que Fernando Collor demonstrou publicamente o seu lado violento. O caraté era
seu esporte preferido. “Entre os 18 e 20 anos passou a ser visto como uma pessoa violenta”
(MELLO, 1993, p. 38) e treinava até dar calos nas maos, surrava as paredes e 0s moveis da
casa para enrijecer os musculos.

Empolgado e explosivo, aplicava seus conhecimentos na rua. Foram VAarios 0s
incidentes. Criou confusdo no hotel Eron, em S&o Paulo, onde surrou 0s segurancgas e quebrou
os espelhos que revestiam a recepcdo. “Nao satisfeito, surrou sua acompanhante, uma
jornalista muito conhecida em Sao Paulo” (MELLO, 1993, p. 38). Também em uma boate de
Sé&o Paulo, chegou a eshofetear uma moga. O incidente mais grave ocorreu em um treino em
Brasilia, quando Collor quebrou trés costelas do adversario. Era faixa preta, resolvia tudo a
golpes de caraté. “Minha tese ¢ de que estas crises de violéncia eram provocadas pelo
consumo de drogas pesadas” (MELLO, 1993, p. 37). As festas de arromba da galera amiga de
Fernando e Pedro Collor eram regadas a drogas (CONTI, 1999).

Arnon, sabedor da badalacdo dos filhos, imediatamente pensou em uma solucdo: um
emprego. Desse modo, incentivou-0s a iniciar carreira jornalistica. Tinha interesse em
preparar um sucessor para dirigir a Gazeta de Alagoas. “Se um dos dois desse para a politica,
melhor ainda” (MELLO, 1993, p. 35). Bem relacionado, conseguiu vaga para os filhos nos
Jornais de Brasilia. Pedro foi trabalhar no Estaddo e Fernando no JB. Desempenharam bem a
profissdo. Fernando destacou-se, ja que “a arte de falsear a verdade de acordo com sua
conveniéncia era empregada também no campo profissional” (MELLO, 1993, p. 37). Logo
depois, Arnon investiria novamente na sucessdo familiar, convidando Fernando a dirigir as
empresas de comunicacdo que pertenciam a familia no estado de Alagoas. Ele reconhecia em
Fernando a habilidade para os negocios e para a politica. Collor atendeu prontamente ao
chamado do pai, aos 22 anos de idade, e assumiu a Gazeta de Alagoas. Esse itinerario o

levaria a se tornar um homem poderoso.

Pouco depois de assumir, convenceu meu pai a contrair empréstimos fabulosos para
construir um novo prédio para o jornal, um projeto megalomaniaco de 4 mil e 200
metros quadrados. Papai desembolsou dinheiro sem parar. Fernando gostava das
grandes realizacdes e até sabia promover uma. Entretanto o dia-a-dia ndo lhe
agradava. Néo lhe afagava o ego. (MELLO, 1993, p. 41).
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Fernando dirigia todas as empresas da familia, o jornal, a radio e a grafica, mas
mostrava mais interesse pelo jornal. Pretensioso, ao mesmo tempo em que ampliava o jornal e
contraia dividas que extrapolavam a receita das empresas, ja pensava no projeto de televiséo.
Foi incentivado pelo irmdo Leopoldo, que trabalhava na Rede Globo e temia que Roberto
Marinho instalasse em Alagoas a sua propria empresa, como fez em Recife. Entdo, Fernando
Collor convenceu Pedro Collor, que também morava no Rio de Janeiro e trabalhava na Globo,
a transferir-se para Alagoas e cuidar do projeto de televisdo. Convencido, Pedro passou a
dirigir o projeto. Assim, a TV Gazeta foi inaugurada em 1975. Por ser afiliada da Rede Globo
de televisdo, retransmitia a sua programacao. Nesse momento, Collor conseguira 0s recursos
necessarios para alcar-se no cenario politico.

Fernando Collor tinha o aval do pai para seguir carreira politica. Ja a méde ndo se
esforcava para ver o filho desempenhando qualquer funcdo relacionada. Conforme Conti
(1999), Dona Leda estava farta de politica. Acompanhou o pai nos exilios impostos por
Getulio Vargas e esteve ao lado do marido na saga vivida no Palacio dos Martirios. Por isso,
preferia que o filho seguisse outra carreira. No entanto, ha um contrassenso, demonstrado na
explicacédo de Pedro Collor de Mello (1993). Segundo ele, Leda estava envolvida nas questdes
politicas, acompanhava o marido nas reunifes e foi atuante quando primeira-dama do estado
de Alagoas.

Candidatou-se a deputada Federal em 1974, filiada a ARENA. A derrota foi
estrondosa e, naquele ano, a vitéria foi do MDB. O problema é que a relacdo de Arnon e Leda
ficou péssima. Leda atribuiu a derrota a falta de apoio do marido, sentindo que ele preferia
apoiar o filho, que ja apresentava pretensdes politicas. “Desde entdo, distanciou-se de
Fernando e nunca participou com grande vigor de suas campanhas eleitorais” (MELLO, 1993,
p. 46). De uma forma ou de outra, Fernando nunca fez questao do apoio da mae.

Os anos que Fernando Collor dirigiu 0s negécios da familia renderam-lhe experiéncia
com 0s meios de comunicacgdo. Ele adquiriu intimidade com o publico, aprendeu a identificar
0 que esse publico desejava ouvir, ler ou ver, elementos que fariam toda a diferenca em sua
trajetdria politica. Tornou-se governador de Alagoas aos 37 anos de idade, justamente porque
construiu uma mensagem e soube propagandea-la. “Seu estandarte de autodivulgacdo ficou
mais ao nivel da indignacdo moral que no da racionalidade politica, era 0 do combate a
servidores publicos com proventos faustosos” (CONTI, 1999, p. 13). Prometia enxugar a
maquina administrativa do Estado, acabar com o nepotismo, com o0s altos salarios

incompativeis com a reduzida jornada de trabalho, com as aposentadorias precoces, bem
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como com os privilégios concedidos pelo governo a muitos funcionérios publicos. Essa

mensagem seria aperfeicoada até a campanha presidencial de 1989.

Ele continuava com a mensagem. Mas, faltava-lhe a maquina para alardea-la em
escala nacional. Collor agora precisava da grande imprensa, dos noticiarios das redes
de televisdo, das manchetes dos jornais de prestigio, das reportagens das revistas.
Teria de lidar com os donos das empresas, os reporteres e fotdgrafos, os editores e
diretores de redacdo, pessoas que pouco conhecia e das quais desconfiava. SO por
meio deles conseguiria falar aos brasileiros. E Collor tinha o que os jornalistas
cacavam: Noticias. (CONTI, 1999. p. 13).

Esse meio jornalistico ndo era estranho a Fernando. Alias, ele sabia muito bem como
lidar com as diferentes situacdes relacionadas a imprensa, pois aprendera isso administrando o
mais poderoso grupo de comunicacfes de Alagoas. Tinha o senso do espetaculo, gostava de
emocionar 0 publico e garantir imagens emocionadas na midia. Foi como governador de
Alagoas que comecou a debutar na imprensa nacional. Sua guerra contra os ‘“marajas”
alagoanos teve repercussdo nacional.

Collor vibrava falando as multidées. Mesmo eleito governador em Alagoas, continuou
em campanha, preferia os holofotes dos palanques as reunides partidarias. Mello (1993)
parece ter razdo: a rotina diria ndo Ihe afagava o ego. Foi aquecendo o0 ego em um comicio
que ele ouviu pela primeira vez um eleitor usar a expressio “maraja”, referindo-se aos
funcionarios pablicos alagoanos que recebiam salérios robustos sem trabalhar. De imediato,
percebeu o valor simbolico da palavra e incorporou-a a seu discurso. Definiu, entdo, sua
indignacao moral de “guerra aos marajas” e logo se autopromoveu a “cagador de marajas”
(CONTI, 1999).

Experiente com publicidade, sabia que em alguns momentos era preciso retirar-se de
cena para nao desgastar a imagem. “Depois de eleito governador em novembro de 1986,
Collor desapareceu durante quase dois meses”. Viajou para a Europa com sua segunda esposa,
Roseane — no passado fora casado com Lilibeth Monteiro de Carvalho. Do exterior, ligou para
seu assessor de imprensa, Claudio Humberto Rosa e Silva, e fez os encaminhamentos para sua
chegada triunfal em Macei6. Ao retornar, uma multiddo esperava por ele, iluminados pelo sol
de meio-dia do verdo nordestino. “Estandartes reproduziam seu rosto. Bandeiras, faixas, fogos
e banda de musica o saudavam” (CONTI, 1999, p. 14). A multiddo, euforica, gritava seu
nome. Numa cacamba de caminhdo feita de palanque Collor frisou: “Somos todos um”, e
apertou as maos num gesto de vitdria, sendo respondido com gritos calorosos e aplausos
(CONTI, 1999). Ele era o Unico de terno preto.
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Empertigado com seu 1,84 de altura, parecia o mais alto de todos. O mais forte. O
atleta. Talvez fosse o Gnico no Palmares capaz de passar num teste para gald de
telenovela. Era um branco, num mar de morenos, o colonizador entre os nativos. Em
nenhum instante perdeu o controle do transe. Sabia 0 que queria da manifestacao.
(CONTI, 1999, p. 14).

Seu preparo fisico, sua preferéncia por esportes radicais, sua jovialidade e sua
aparéncia de gala também seriam usadas como propaganda eleitoral. Essas caracteristicas
foram potencializadas nas propagandas audiovisuais para projetar a imagem do politico
moderno e essa imagem seria trabalhada, em 1989, em ambito nacional. O discurso
ideolégico construido por Collor e sobre Collor apresenta dois aspectos fundamentais: a
personificacdo e a ideia de salvacdo. Collor representou um personagem, que,
intencionalmente, deveria ser vinculado pelos brasileiros aos galds do cinema estadunidense.

Da mesma maneira que o aspecto moderno e jovial de Collor era acentuado, o0 oposto
era identificado e explorado nos seus opositores, caracterizados como tudo que de ruim o
eleitor poderia identificar naquele momento. Os opositores eram figurados no governo Sarney
(1985-1989) e no candidato Lula (PT). A imprensa acentuaria as diferencas entre eles,
favorecendo a personificacdo de Collor como uma espécie de politico ideal, de “Salvador”.
Conforme Girardet (1987, p. 63), 0s momentos de crises politicas favorecem o ressurgimento
dos mitos politicos, dos herois e salvadores: “Ele ndo se pertence mais, pertence a nos.
Tornou-se algo a mais que um homem, uma espécie de simbolo”. Um simbolo em que
milhares de pessoas passam a se reconhecerem e desejarem como presidente do pais, mas isso
discutimos no préximo capitulo.

Assim, na campanha presidencial de 1989, Collor seria visto como o politico que viria
ndo para escancarar o Brasil a uma politica liberal que beneficiaria os empresarios e 0s
investidores capitalistas, e sim como o “salvador”, que apareceu para liquidar com os
funcionarios publicos que, inconstitucionalmente, ganhavam um salario superior ao
estabelecido devido as fraudes e para construir um Brasil novo. Uma espécie de “super-
her6i”, que veio para salvar o pais de todos os males da Nova Republica. Conforme aborda
Anténio Gramsci (1978), de fato a populacdo pode ser dominada por certos tipos de
interesses. No caso das eleicbes que elegeram o presidente Collor, especificamente, um
determinado grupo social divulgou propostas que eram de interesse coletivo, e isso convenceu
essa maioria a adotar a causa dos grandes capitalistas como causa prépria.

Uma multidao de pessoas pode ser dominada “pelos interesses imediatos, ou tomada
de uma paixao suscitada pelas impressdes momentaneas, transmitidas de boca em boca que se

unifica na decisdo coletiva, pior, que corresponde aos mais baixos instintos bestiais”
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(GRAMSCI, 1978, p. 130). Nao que essa maioria coletiva seja moldavel, passiva a qualquer
situacdo, mas o vulgo é levado pelas aparéncias e pelos resultados dos fatos consumados
(MAQUIAVEL, 1965, p. 96-98). Collor soube disfarcar essa qualidade de principe simulador,
vendendo sua imagem no mercado eleitoral. “Milhdes de brasileiros se reconheceram no
discurso de Collor pelo menos até o seu primeiro dia de governo” (MARRA, 1999, p. 113). E
que ele se saia melhor disputando votos que governando. Dado isso, compete-nos estudar a

relacdo de Collor com o eleitorado, ou com a opinido publica.

2.4 FERNANDO COLLOR DE MELLO NA HISTORIOGRAFIA BRASILEIRA

Em consonancia com a fala de Carla Luciana Silva (2009), em Francisco de Oliveira
(1992, p. 21) a campanha de Collor e analisada pelas conjunturas de dominagdo social:
“Collor teria transformado uma elei¢ao, numa expressdo codificada da luta de classes”. O
primeiro turno eleitoral ndo assumiu essa configuracdo. Os interesses eram muitos e diversos,
devido a pluralidade de partidos politicos e candidatos disputando a eleicdo presidencial.
Porém, os resultados do primeiro turno anunciaram que haveria mais do que uma eleicdo,
dava-se inicio a uma guerra eleitoral envolvendo os primeiros colocados. De um lado,
Fernando Collor de Mello, a frente da coligacdo PRN, PFL, PDS e PTB, e do outro, Luis
Indcio Lula da Silva, candidato da frente Brasil Popular: PT, PSB e PcdoB. O PMDB e o
PFL?, partidos de mais expressdo naquele momento, tiveram seus candidatos vencidos no
primeiro turno e coligaram o primeiro com Lula e o segundo com Fernando Collor.

Collor elegeu-se governador do estado de Alagoas pelo PMDB, justamente no
processo de transicdo para a Nova Republica, em que a dobradinha PMDB e PFL era
dominante. Contudo, para alcar-se no cenario nacional, filiou-se estrategicamente ao pouco
conhecido PRN. A ideia era construir uma imagem que ndo estivesse vinculada as forcas
conservadoras remanescentes do regime militar. Curioso, mas ndo contraditorio! “Embora ndo
fosse um lidimo representante, era de fato, um espécime das bases conservadoras do regime
burocratico-militar” (OLIVEIRA, 1992, p. 18). A prépria trajetoria politica de Collor
comprova essa fala de Oliveira. Durante o regime militar, ele esteve vinculado a ARENA.
Enquanto deputado federal, votou em Paulo Maluf no colégio eleitoral. Era, sim, um

conservador vestido de uma roupagem moderna e reformista. Era produto do autoritarismo.

19 Ulisses Guimaraes foi candidato pelo PMDB e obteve 4% dos votos validos. Pelo PFL, concorreu Aureliano
Chaves, que teve apenas 1% dos votos.
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Nesse sentido, o segundo turno eleitoral representava o enfrentamento entre dois
candidatos de raizes sociais opostas: um candidato “bem nascido”, filho de oligarquia
nordestina influente, tinha acedéncia de classe, membro das novas burguesias regionais, que
“desde os anos 50, se metamorfoseavam, de oligarcas em empresarios capitalistas, sem
dispensarem os jaguncos e o trabuco” (OLIVEIRA, 1992, p. 18); e outro nordestino, com uma
historia bem diferente do Alagoano. O retirante que migrou para S&o Paulo ainda garoto, teve
uma infancia de privagdes no semidrido sertdo pernambucano. Nada de luxo, de jantares
abastados com os figurdes da sociedade e os grandes nomes da politica brasileira. O filho de
Lind0, Luis Incio da Silva, teve uma infancia de privac6es, um histérico de luta, e descobriu
muito cedo que a vida € imprevisivel. Aos sete anos de idade, desembarcou de um pau-de-
arara no bairro do Braz em S3o Paulo. N&o tinha um sobrenome de expressdo para a
excludente sociedade de castas. Era mais um da Silva, tentando a sorte na grande capital
paulista. As adaptacdes demandaram tempo e também foram sofriveis (PARANA, 2009).

De fato, a vida é imprevisivel! Luis Inacio da Silva, o Lula, tornou-se membro das
novas classes operarias do ABC paulista. Fundou e assumiu, como a principal lideranca, o
Partido dos Trabalhadores (PT), o Unico partido de base classista na década de 1980. “Mais
que imigrante e nordestino, foi sua qualidade de lideranca sindical ndo pelega e fundador do
PT que transformou o embate eleitoral numa expressdo de luta de classes” (OLIVEIRA,
1992, p. 18). Nesse contexto, seu opositor, 0 entdo candidato Fernando Collor, seria um nome
trabalhado pelas burguesias e forgas interessadas.

Nos termos definidos por Norberto Bobbio (1995, p. 30), as expressdes “direita” e
“esquerda” sao empregadas para designar “o contraste entre as ideologias e 0s movimentos
em que se divide o universo, eminentemente conflitual, do pensamento e das agdes politicas”.
O enfretamento entre Collor e Lula apregoava o conflito entre a direita e a esquerda politica,
um composto de entes divergentes que representavam interesses diversos e antagonicos,
embora Collor tenha recebido apoio das camadas mais pobres da sociedade, o0s
“descamisados”, como ele os chamava. Ademais, ele era grande trunfo das burguesias para
derrotar o “sapo barbudo”?’. Foi da plataforma popular que Collor se langou candidato, “com
o fracasso rotundo dos candidatos do centro e da direita” (OLIVEIRA, 1992, p. 18). Aqui
Oliveira refere-se aos candidatos do PMDB, do PFL e do desgastado Governo Sarney. Collor

apresenta-se como uma alternativa frente aos ultrapassados figur@es da politica brasileira, e ai

20 Expressdo usada em um exemplar da revista Veja, publicado em 1989, referindo-se ao candidato Lula.
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instalava-se o enigma. O suposto representante dos “descamisados” representava bem mais os

interesses elitistas da direita politica. Afirma Oliveira (1992, p. 19):

O préprio Collor encarregou-se de decifrar o que era enigma apenas para 0s parvos:
perguntado apos sua eleicdo, como retribuiria 0 apoio recebido das burguesias —
traduzido ostensivamente em aparato publicitario e num aparelho de campanha
gigantescos — 0 ja eleito presidente respondeu que havia pago aquela divida
derrotando Lula, a besta-fera das burguesias e de todos os anéis empresariais-
burocréaticos.

Em varios momentos da campanha essa qualidade de conflito de classe eleitoralmente
codificado manifestou-se. Ndo foram raras as vezes que o candidato Collor destilou o seu édio
de classe sobre Lula, acusando-o de analfabeto, de “comunista”?! e de outros emblemas
preconceituosos. Houve um esfor¢o da direita politica em eleger Fernando Collor. Estava tudo
arranjado, somente os candidatos conservadores e de direita tinham chance naquela disputa. A
direita se muniu de todas as formas e havia, inclusive, a intencdo de golpe, caso Lula fosse
eleito. Orestes Quércia??, candidato a governador de S&o Paulo no ano seguinte, confessou
que a atuacdo do governo de Sdo Paulo no processo eleitoral foi motivado por pressoes
militares do Comando Militar do Sudeste. Um golpe de Estado estava sendo arquitetado. E
por que ndo? A direita politica brasileira é especialista em arquitetar golpes. Fizera isso em
1964 e estava disposta a repetir a dose em 1989. Estava pronta para assaltar o poder caso
Collor fosse derrubado nas urnas. As propostas de Lula naquele momento representavam uma
ameaca ao grande capital monopolista (OLIVEIRA, 1992).

Mesmo nessas condicdes, Oliveira (1992) deixa claro que o perfil do candidato Collor
ndo se enquadra especificamente no modelo autoritario, aos menos ndo nos termos
apresentados por Guillermo O’Donnell.?® Em seus discursos, Collor apela ao povo em geral,
usando expressfes como “meu povo” e “minha gente”, caracteristica pouco comum aos
lideres autoritarios. A experiéncia brasileira e latino-americana mostra que a emergéncia do
autoritarismo, sobretudo do autoritarismo burocratico, trata-se de um movimento organizado
que abrange varios setores da sociedade e tem as forcas armadas com principal aliada.

Contudo, o autor ndo menciona gratuitamente o papel exercido pelo Comando Militar do

2L Os termos comunismo e socialismo estavam vinculados a tudo de ruim que o eleitor podia identificar naquele
momento. Muitos brasileiros ndo sabiam os significados dessas palavras, mas acreditavam que era algo capaz
de levar o pais a ruina. A imprensa ajudou a construir essa imagem.

22 Quércia buscava votos petistas decisivos no processo eleitoral para o governo de Sao Paulo, ao qual ele
concorria no segundo turno eleitoral de 1990. Referia-se, também, ao posicionamento do Comando Militar
no desfecho do sequestro do famoso empresério paulista Abilio Diniz. Tudo foi armado para que o PT fosse
incriminado. Isso se retoma no terceiro capitulo.

#  (O’DONNELL, Guillermo. Analise do autoritarismo burocratico. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1990.
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Sudeste em alguns desfechos da campanha eleitoral de 1989. A ditadura militar se naturalizou
na democracia brasileira (MACIEL, 2012). Embora o candidato Collor ndo se enquadrasse no
modelo autoritario, no segundo turno eleitoral ele recebeu o apoio das forgcas remanescentes
do regime totalitario brasileiro, apesar de seu perfil eleitoral ndo imprimir a imagem de lider
autoritario, muito pelo contrério: a ideia era apresentar uma imagem oposta a essa. Assevera
Oliveira (1992, p. 126):

Collor parece ser a capacidade de sempre surpreender, de manejar, com habilidade
dizem os aulicos, a nova capacidade de comunicacéo socialmente disponivel, leia-se
televisdo, de ndo se enquadrar nos velhos figurinos dos politicos brasileiros: cara
amarrada, ternos do Mappin, escassa capacidade de utilizar os modernos meios de
comunica¢do. Em lugar disto Jet-ski, Cooper, valha-nos Deus, em jardins de
chateaus em pleno inverno.

Nos termos definidos por Oliveira (1992), era um “outsider?*, uma figura diferente no
cenario politico brasileiro. A Nova Republica herdou alguns conteudos criticos dos anos
anteriores, “os quais permanecem em franca deterioragdo, e 0s quais acrescentam uma crise
da credibilidade publica, do Estado, da politica e dos politicos [...]” (OLIVEIRA, 1992, p.
31). Nesse caso, a estratégia de Collor era trabalhar uma imagem desvinculada desse cenario
politico-econdmico arruinado. E certo que ele ndo adotou um perfil politico autoritario, ao
menos ndo era essa a imagem que desejava imprimir. Seria ele populista? Durante a
campanha eleitoral foi tido por alguns como populista®® e demagogo. Porém, para Oliveira
(1992, p. 28), “Ele ndo ¢é populista, pois ndo interpela a radicalidade das massas, numa
sociedade fechada, conforme Laclau?®”.

Conforme Oliveira (1992), o primeiro turno eleitoral da campanha presidencial de

1989 contava sim com um herdeiro do populismo varguista, mas nédo era Collor, e sim Leonel

2 Termo usado por Oliveira (1992) para expressar que o entdo candidato fugia aos aspectos da normalidade.

%5 para Angela de Castro Gomes (2001, p. 24-25): “Em primeiro lugar, o populismo é uma politica de massas,
vale dizer, € um fendmeno vinculado & proletarizacdo dos trabalhadores na sociedade complexa moderna,
sendo indicativo de que tais trabalhadores ndo adquiriram consciéncia e sentimento de classe: ndo estdo
organizados e participando da politica como classe. As massas, interpretadas pelo populismo, sdo originarias
do proletariado, mas dele se distinguem por sua inconsciéncia das relacdes de espoliacdo sob as quais vivem.
Sé a superacdo desta condicdo de massificacdo permitiria a libertacdo do populismo ou a aquisicdo da
verdadeira consciéncia de classe. [...]. Em segundo lugar, o populismo esté igualmente associado a uma certa
conformacdo da classe dirigente, que perdeu sua representatividade e poder de exemplaridade, deixando de
criar os valores e os estilos de vida orientadores de toda a sociedade. Em crise e sem condic@es de dirigir com
seguranca 0 Estado, a classe dominante precisa conquistar o apoio politico das massas emergentes.
Finalmente satisfeitas estas duas condi¢des mais amplas, é preciso um terceiro elemento para completar o
ciclo: o surgimento do lider populista, do homem carregado de carisma, capaz de mobilizar as massas e
empolgar o poder”. Para essa autora o populismo ocorreu, no Brasil, principalmente apds o Estado Novo
(1945) e prevaleceu até o inicio de 1960.

Segundo Ernesto Laclau (2005, p. 150), “¢ possivel definirmos conceitualmente o populismo ndo como um
tipo de movimento, identificado com uma base social especial ou mesmo com uma determinada orientago
ideologica, sendo como uma logica politica”.

26
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Brizola. Inclusive, se esse candidato tivesse sido eleito para o segundo turno — o0 que esteve
muito proximo de acontecer, j& que a vaga de segundo colocado, ao final do primeiro turno
fora disputada por Brizola e Lula, de maneira acirrada —, a campanha eleitoral assumiria outra
dimensdo. Ndo seria uma expressdo codificada de lutas de classes. Entretanto, isso nao
aconteceu e a qualidade do candidato Collor na competicdo deixou transparecer que ele era
mais messianico do que populista. Fernando Collor de Mello figurava um messianismo

politico urbano, como comenta o autor (1992, p. 50):

O tempo messianico opOe-se a qualquer outra temporalidade, de forma radical. Ele é
de uma s6 vez, promessa definida e indefinida, um raio que pode abater-se de
repente, sem aviso, apocalipticamente; sempre anunciado, ndo tem data nem
minutos marcados. E sua chegada é o “dies irae” da vinganga, que ¢ também o dia
da justica. Essa qualidade radical do tempo messianico choca-se frontalmente com
um sistema previsivel; e para Colllor, essa contradicdo avancou celeremente: afinal
havia uma data marcada para sua posse, que grande parte de seus eleitores
interpelaram justamente como o “dies irae”.

Caracterizagdo até entdo sem antecedentes na histéria politica do pais, com excec¢édo de
Janio Quadros, no inicio na década de 1960 (OLIVEIRA, 1992). De fato, hd semelhancas
entre a politica de Collor e a politica janista. Janio Quadros adquiriu prestigio atuando como
governador de S&o Paulo e algou-se presidente da repdblica num momento politico
conturbado. Projetou-se como o lider “salvador”, propondo uma politica de moralizacéo
administrativa. Usava boné da Companhia Metropolitana de Transporte Coletivo, trafegava
constantemente nos transportes coletivos dessa Companhia, espalhava farinha de trigo
simulando caspas, comia sanduiches de mortadela nos palanques. Utilizou-se de simbolos,
imagens, atitudes impactantes e dramaticas para conquistar apoio popular.

Seu slogan na campanha presidencial de 1960 foi “Varrer a corrup¢do” e uma
vassoura foi usada como simbolo da moraliza¢do. Transformou a politica em um espetaculo
atrativo. Em linhas gerais, Oliveira (1992) afirma que Collor apresenta um messianismo
urbano muito mais sofisticado do que Quadros, pois 0 messianismo janista desbotou-se no
decorrer do tempo e fora substituido pela imagem do conservadorismo politico. Ja Collor
inovou em muitos aspectos, inclusive no uso dos recursos de comunicacdo disponiveis na
década de 1980, muito mais sofisticados que 0s existentes nos anos 1960. “Collor era um
“clown” rico, tinha ascendéncia de classe, enquanto Janio era no inicio de sua carreira um
professor de gindsio; o espalhafatoso ¢ ridiculo de Collor era correr em “Jet ski” e caminhar
em pleno inverno nos jardins do Charteau Artigny” (OLIVEIRA, 1992, p. 27). Entretanto,

sera mesmo que as semelhancas entre eles sdo meras coincidéncias?
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Na leitura de Olga Tavares (1998), Fernando Collor de Mello é emblematico de um
discurso messianico, mas esse discurso ndo é inovador, muito pelo contréario, vem sendo
reproduzido no Brasil ha muito tempo. Nesse sentido, o discurso dele estabelece uma estreita
conexdo com uma pratica discursiva instalada no Brasil desde a colonizag8o e arrastada até os
dias atuais, reproduzindo-se ao longo da historia e sinalizando que 0s momentos de crises
politicas e econdmicas sdo pertinentes ao aparecimento de lideres, salvadores que vdo ao
encontro das demandas populares. Nos termos em que define Raul Girardet (1987), os
messianismos revolucionarios contemporaneos também apelam ao salvador, ao chefe
redentor, a quem esté reservada a tarefa de livrar a cidade das forcas opressoras que desejam
estender sobre ela a sua dominacéo.

Nos discursos de Collor, os principios de forca e superacdo eram trabalhados
constantemente e apresentavam significagdes complementares, sugerindo um “salvador” para

guiar o povo a um novo caminho, para salva-los da crise instalada e dos vildes apresentados.

Minha gente, o brasileiro sempre foi um otimista, sempre achou que teria um futuro
melhor, que a vida dos seus filhos ndo seria tdo dificil como foi a sua, achava até
que Deus era brasileiro, que o nosso futebol era 0 melhor do mundo e que o plano
cruzado tinha que dar certo. Este governo que ai est4d nunca me enganou, mas eu
sempre fui um otimista, mesmo nas épocas mais dificeis, mesmo quando eu fui o
mais perseguido, eu resisti, lutei, minha gente, e consegui vencer. [...] brasileiro
sem esperanca ndo é brasileiro. (TAVARES, 1998, p. 149).

As expressdes usadas nos discursos proferidos por Collor eram articuladas para dar um
sentido de possibilidade. Os termos “esperanca” e “otimismo” eram explorados para designar
que nem tudo estava perdido. Essa € uma das caracteristicas dos lideres messianicos:
projetam-se como os salvadores e estimulam energias em potencial. Para Tavares (1998, p.
56), “o discurso ¢ uma trama que se urde nas mais variadas condi¢des”, uma teia que envolve
o receptor e o emissor. Collor se apresentava como a “esperanca” em pessoa € sua mensagem
era uma das poucas que naquele momento de crise contagiava o eleitor. Ele propunha um
tempo novo, repleto de dias melhores. A proposta era de salvacdo e reorganizacdo politico-
econdmica.

Os discursos exercem poder sobre os individuos e as vezes se misturam a propria
histéria do pais. Os politicos brasileiros que trabalharam ideias que foram ao encontro da
opinido publica deixaram marcas na memoria nacional. Tavares (1998, p. 18) compreende que
os discursos sdo historicos por duas razdes: “porque se produz em condi¢des determinadas e
projeta-se no futuro, porque cria tradicdo e influencia novos fatos”. Nesse sentido, a

linguagem pode ser tida como um modo de produgo social que ndo apresenta neutralidade. E
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carregada de sentidos e de intencionalidades. A postura discursiva adotada por Collor
reafirma esses principios, apresentado resquicios de préticas politicas experimentadas no
Brasil entre 1930 e 1964.

Assim sendo, as semelhancas entre Collor e Janio Quadros nédo séo coincidéncias, pois
ambos reproduziram um discurso messianico histérico no legendéario politico brasileiro.
Conforme Tavares (1998) “o discurso messianico, no Brasil, tem inicio com a carta de Pero
Vaz de Caminha, em 1500: ‘... Contudo o melhor fruto que dela se pode tirar parece-me que
sera salvar esta gente’”. A ideia de salvagdo pressupde mudanga, transformagao, regeneragéo,
transicdo de um tempo de lamdrias para outro que seja perfeito. Por isso, o “salvador” assume
o papel de “messias”, uma espécie de representante de Deus na terra. O mito do messianismo
é entendido a partir dos aspectos religiosos.

A igreja e o Estado caminharam juntos até a proclamacdo da republica e, mesmo
depois de divorciados, a igreja ainda exerceu influéncia sobre o Estado nos anos seguintes.
Getdlio Vargas, no Estado Novo, se encarregou de aproximar essas duas instituicbes e o
Estado e as leis permaneceram sob a “prote¢do Divina”. No recorte temporal que se estende
de 1945 a 1964, o populismo e uma pitada de messianismo marcou a trajetoria de alguns
governantes. Getulio Vargas, Juscelino Kubitschek e Janio Quadros, com mais ou menos
énfase, apelaram aos elementos populistas e messianicos. A politica e a religido sempre
tiveram uma conexao estreita na histdria do Brasil (TAVARES, 1998).

Nessa analise, a identidade brasileira esta intrinsecamente relacionada a uma dupla
realidade: o cristianismo e o nacionalismo.?” Na linguagem popular, ouve-se até que “Deus é
brasileiro”. Isso atesta os clamores religiosos tdo peculiares no Brasil. E certo também que
herdis nacionais também foram forjados nesse universo de mesclas patrioticas e religiosas.
Tiradentes € um bom exemplo. Todos os elementos cristdos foram registrados no percurso de
Tiradentes: os cabelos longos, a tdnica branca, a delacdo, as pregacdes de liberdade, os
companheiros reunidos para ouvirem a sua mensagem, o enfrentamento a corte e o
enforcamento (o sacrificio). Efeito semelhante teve a morte do candidato a presidéncia da
republica Tancredo Neves, em 1985. Poucos foram o0s governantes brasileiros que ndo
apelaram a nacdo e a religido (TAVARES, 1998).

Os mitos politicos contemporaneos se confundem aos mitos sagrados das sociedades
arcaicas. Imagens de uma nova época de esplendor, de felicidade e de redencdo sédo

projetadas. Uma idade de ouro que assegura a humanidade entrar em uma fase de sua historia,

27 Para Tavares (1998), mesmo o Brasil acolhendo diversos credos, de varias origens, sua identidade esta ligada
ao catolicismo e & brasilidade. Sob o lema de “Deus e a Patria” moldou-se uma nacéo.
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uma fase final, em um reino de justica, liberdade e felicidade permanente. Prevalece o apelo
do lider salvador, o messias restaurador da ordem e provedor de uma nova grandeza coletiva.
O mito politico “é fabulagdo, deformagdo ou interpretagdo objetivamente recusavel do real”
(GIRARDET, 1987, p. 13). O mito, antes de tudo, deve ser entendido como uma narrativa que
se refere ao passado, mas que projeta uma imagem do futuro e conserva no presente seu valor
explicativo. “O mito politico por exceléncia é 0 messianico que se introduz no imaginario do
sagrado, da paixdo, da esperanga, da grandeza de um destino” (TAVARES, 1998, p. 28). O
mito assume um dinamismo profético.

Na leitura de Girardet (1987), o velho mito politico do salvador ressurge na historia da
Franga, destinado a um futuro bastante curto, mas, por um momento, suficientemente
poderoso, coerente, atrativo, para fixar a atengdo e reter a reflexdo do receptor. Ele se referia a
lenda do Sr. Pinay. Em 1951, a historia da IV republica francesa apresenta um duplo
acontecimento: “no plano da cronica politica, a investidura da Assembleia Nacional do Sr.
Antoine Pinay na presidéncia do conselho. No plano da histéria do imaginario, a irrupcéo
simultanea de um novo personagem no legendario nacional” (GIRARDET, 1987, p. 63). Nos
discursos do Sr. Pinay, a politica ndo era aquela dos politicos profissionais, nem dos
idedlogos burocratas e planejadores de toda espécie.

O personagem criado sobre o Sr. Pinay ndo é o de um doutrinador, ele representava a
moral coletiva e certo estado de espirito que imprimia algumas concepg¢des sobre a Franca.
Apresenta-se como um homem simples, moralista e apegado a familia, um homem comum
que ndo tinha aptidao para a politica, mas clamava ao povo para juntos fazerem justica. Nesse
discurso muitos cidadaos se reconheciam. Falava em justica, em colocar ordem na casa, em
restabelecer o equilibrio orcamentario. Fora comparado, por um colunista do jornal francés
Paris-Match, ao her6i de um filme estadunidense, o Sr. Smith — sujeito banal que
acidentalmente foi promovido a vida politica e derrubou todos os seus adversarios. Sr. Smith
era um personagem de ficcdo e o Sr. Pinay se materializava como uma figura simbolo da
mitica politica. Um personagem tdo representativo quanto os herdis dos filmes
hollywoodianos (GIRARDET, 1987).

Impressionante como as caracteristicas do mito messianico presentes no imaginario
francés descrito por Girardet (1987) apresentam elementos comuns ao imaginario politico
brasileiro do final dos anos 1980. Collor figurou a versdo brasileira de Sr. Pinay e do Sr.
Smith. A chegada do herdi ou do salvador, aqui, também era desejada. As configuracdes
politico-econémicas da década de 1980 no Brasil sdo analogas as descritas por Girardet sobre

a Franca no inicio da década de 1950. O quadro era de fragilidade, vulnerabilidade e crise. Os
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anos sofriveis de ditadura militar, o vazio deixado pela morte de Tancredo Neves e 0 caos
provocado pela crise politica e econdmica. Um misto de fé e esperanga clamava pela vinda do
“homem providencial, do chefe, guia, do salvador. Personagens simbolos, através de um e de
outro, exprime-se uma visdo coerente e completa do destino coletivo. Em torno deles
cristalizam-se poderosos impulsos de emocéo, de esperanca e adeséo” (GIRARDET, 1987, p.
70).

A figura salvacionista de Fernando Collor de Mello estava sendo elaborada muito
antes de 1989. O golpe de 1964 pds fim a presenca dos lideres carisméaticos no Governo.
Desde entdo, grande parcela da populagdo passou a nutrir uma insatisfacéo ao sistema politico
vigente. O inicio da década de 1980 foi denso, carregado de mobilizacGes, protestos e
possibilidade de um governo civil. Isso devolvia a esperanga aos brasileiros, esperanca
ceifada com a morte de Tancredo Neves. Lembra-nos Tavares (1998) que Tancredo foi eleito
ao posto de salvador da patria, mas faleceu e a profecia ndo foi cumprida. Sua morte reforgou
0 anseio popular por um messias, sobretudo porque circulava publicamente a hipdtese de
assassinato.

Tancredo Neves foi clinicamente dado como morto em 1985. Coincidéncia ou ndo, dia
21 de abril, justamente na data em que se rememora outro herdi nacional: Tiradentes, fator
gque aumentou a comoc¢éo nacional. Tudo isso somado ao sensacionalismo dos veiculos de
comunicacgdo, que cobriam ao vivo o acontecimento e reforcavam as incertezas sobre sua
morte, divulgando que ele havia sido acometido de uma doenca grave, mas lancando a
possibilidade de assassinado. “Sua doenga, sua morte € seu enterro tiveram carater de via
sagra, de peregrinacdo religiosa” (TAVARES, 1998, p. 14). O imaginario brasileiro foi
frustrado e Collor percebeu essa lacuna, assumindo, entdo, a responsabilidade que Tancredo
Neves nao pode.

Segundo Tavares (1998, p. 28), “Collor assumiu um messianismo politico porque
surgiu da incapacidade de outros politicos mais tradicionais de assumirem seus chamamentos
com tanta crenca e determinagdo”. Essa fala reforca a ideia defendida pela autora de que ha
um chamamento, um apelo ao salvador, o que estd de acordo com o que defende Girardet
(1987, p. 186): 0 apelo ao salvador responde a uma situagdo de vacuo — “é a busca de um pai
ausente ou a substituicdo de uma paternidade recusada por uma imago paterna idealizada”. E
certo que, em 1989, existia uma vacuidade que favorecia o clamor ao salvador. A ideia era
justamente essa: substituir o governo de Sarney (paternidade recusada) por um pai idealizado
(Collor). A imagem de Collor, ou a representacdo que dele foi construida, traduzia os anseios

da coletividade. “Ha o tempo de espera e do apelo: aquele em que se forma e se difunde a
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imagem de um salvador desejado, cristalizando-se em torno dela a expresséo coletiva de um
conjunto, na maior parte das vezes confuso, de esperancas, de nostalgias e de sonhos”
(GIRARDET, 1987, p. 73).

A representacdo de Collor como o “Salvador da Patria” se deu, principalmente, pela
sensibilidade politica da populacdo brasileira, em virtude das sucessivas crises politicas.
Segundo Marra (1989, p. 56), “o eleitor simples, estava completamente desiludido com os
politicos profissionais ¢ muito preocupado com a questdo da corrupc¢do”. Diante dessa
situacdo, 0 momento histérico facilitou a vinculagdo de Collor a uma espécie de salvador, de
governante ideal. Girardet (1987) discute os modelos criados sobre a multiplicidade de
imagens projetadas sobre um mesmo personagem. Esses modelos s&o fundamentados no
processo de heroificagdo, “que resulta na transmutacao do real em sua absor¢ao no imaginario
social” (GIRARDET, 1987, p. 72).

Collor pode ser situado nos trés periodos definidos por Girardet (1987, p. 66): “ o
apelo, o poder e a Gloria, o martirio”. Na fase do apelo, o candidato Collor se viu diante de
um grande destino. A famosa caca aos marajas alagoanos conferiu-lhe destaque nacional. Seu
discurso moralista ja anunciava a tendéncia ao messianismo, pois a moral esta estreitamente
vinculada a religido e por isso mesmo é um elemento-chave no discurso messianico. Nos
termos de Girardet (1987), o tempo do apelo é aquele que apresenta e difunde a imagem do
salvador esperado, cristalizando sobre ele as esperancas, as expectativas e 0s sonhos. Assim,
um numero significativo de brasileiros viu em Collor a possibilidade da mudanca e da
superacdo dos problemas nacionais, tendo nele depositado a esperanca de superacdo da crise

politico-econémica vivenciada. Para Olga Tavares (1998, p. 29):

Collor realmente reuniu na sua pessoa a lenda de um guia, que reestabeleceria a
ordem e que destruiria os inimigos da patria com recursos absolutamente miticos.
Seus confrontos com Lula, por exemplo, eram claramente identificados com uma
luta entre 0 bem e o mal, apelando para sentimentos religiosos arraigados no povo
brasileiro, como a condenacéo e o aborto.

Collor usava 0s mais baixos recursos na propaganda anti-Lula. Houve momentos em
que essa apelacdo moral religiosa cristd manifestou-se com mais veeméncia. Uma situacao
marcante foi a apresentacdo emblematica de Mirian Cordeiro, declarando que a filha que ela e
Lula tiveram juntos correu risco de vida antes mesmo de nascer, pois o candidato petista havia
Ihe proposto um aborto. A enfermeira Mirian Cordeiro e Lula foram namorados e desse
relacionamento nasceu Laurian, em 1974. Uma matéria divulgada pela UOL noticias de Séo

Paulo (17/12/2009) apresenta Paulo Tarso e Chico Santa Rita, 0 primeiro assessor da
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campanha de Lula e o segundo responsavel pela campanha de Collor no segundo turno de
1989, comentando o episddio.

De acordo com Chico Santa Rita, foi gravada uma fita com duragdo de mais de uma
hora, dos quais foram ao ar pouco mais de dois minutos, suficientes para provocar um
escandalo. “Quem decidiu colocar a fita no ar foi eu, mas ¢ claro que a decisdo final era do
candidato”, disse Rita. Segundo Tarso, ele ficou sabendo da origem dessa fita antes dela ser
divulgada e imediatamente chamou Lula para decidir qual seria a resposta em relacéo a essa
noticia, porém, Lula disse que ndo dirigiria nenhuma resposta negativa a Miriam Cordeiro,
desqualificando-a, porque sua filha era o resultado de um ato de amor, e isso era 0 que
precisava ser dito. Para Tarso, ficou a certeza de que o depoimento de Miriam foi
remunerado, foi forjado. A propria familia dela reprovou a atitude. Conforme ele, “Ela buscou
um fato vital entre os dois, que é ter tido um filho fora do casamento e tentou esquentar isto
para dar ares eleitorais e interferir no processo eleitoral para gerar turbuléncias. Como gerou”.

Em torno disso promoveram um espetaculo, desqualificando o candidato Lula.
Pergunto-me: quanto serd que Mirian Cordeiro recebeu pelo showzinho nas emissoras de TV
e nas entrevistas concedidas a revistas e a jornais, se vitimizando? Suponho que isso tenha
custado caro aos bolsos de Fernando Collor ou aos cofres de sua campanha. Depois dos dois
minutos divulgados na televisdo, Miriam estampou as péaginas dos Jornais e Revistas de
circulacédo nacional. A midia sensacionalista explorou isso a favor de Collor. A ex de Lula foi
chave fundamental na campanha “Collorida”.

Estrategicamente, a matéria foi ao ar na Gltima semana de campanha e o sentido
produzido comprova o carater mitico-religioso invocado por Collor. O fato de Lula ter tido
uma filha fora do casamento ja era apresentado, por si s6, como um elemento imoral. Depois,
o fato de ter abandonado a namorada gravida, e o pior, 0 mais imperdoavel ato de violacéo
moral religiosa: o aborto, que Miriam supostamente foi pressionada a fazer. Isso foi usado
para desmoralizar o candidato Lula. O proprio Collor, com uma expressdo de indignacéo,
repetiu varias vezes, nos debates eleitorais e entrevistas, que o aborto era algo abominavel.
Durante os cem anos de Republica do Brasil, completados justamente em 1989, “raras vezes a
retorica moralista foi boa eleitora, contudo, depois de vinte anos de desmandos e
autoritarismo militar e de um governo civil anodino e corrupto, a moral decidiu realmente os
rumos eleitorais de Collor de Mello” (TAVARES, 1998, p. 29-30).

Retomando Girardet, o tempo da gléria e do poder é o tempo da presenca do salvador.
Em analogia a Collor, refere-se a sua glamorosa vitéria, a sua legitimacdo como precursor de

uma “nova era”, a sua consagracdo como presidente da republica brasileira. E ha, ainda, o
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tempo da lembranca, no qual a figura do salvador é novamente langada ao passado e
modificada pelas transformagdes da memdria e de sua capacidade seletiva. Nesse terceiro
periodo, o martirio volta reinar e o lider é identificado, nessa fase, como tudo aquilo que ele
negava em outro momento e dizia combater. Isso provocou o desprezo de seus eleitores e
também aconteceu com Collor, quando, em 1992, escandalos publicos envolvendo ele e seu
governo impactaram a sociedade. A complexa situacgao teve como desfecho um impeachment.
O tempo de heréi de Fernando Collor foi curto, mas, para Girardet (1987), os salvadores da
patria ndo conseguem sustentar seus discursos por muito tempo. As praticas de governo, ao
menos na maioria dos casos, ndao condizem com o0s discursos e por isso eles caem no
descrédito. E verdade, com Fernando foi assim, no entanto, deixamos o governo e o
impeachment de Fernando Collor para outra oportunidade.

Para Girardet (1987), ndo ha xamanismo sem encenagdo e sem feiticeiro que seja
também ator. Na fabricacdo dos herdis, € preciso identificar a parcela do real e do imaginario,
0 que existe de espontaneidade criadora e de construgdo intencional. Nesse sentido, existe
duas formas para se pensar o surgimento de um herdi: a primeira é pela parcela de
espontaneidade ligada ao real, a segunda é a construcdo intencional, a fabricacdo de um heroi.
E certo, Fernando Collor de Mello é resultado do mais elaborado marketing politico ja visto
no Brasil até 1989. Houve a intencdo de fabricar um heroi. N&o restam duvidas quanto a isso.
Por outro lado, havia também uma situagdo concreta vivenciada pelos brasileiros, que
favorecia sua construcao.

O eleitor ndo precisava entender de economia e politica para saber que as condigdes de
vida ndo eram as melhores. A inflacdo se materializava nos supermercados, 0 desemprego, a
corrupcdo e a miséria eram fatos concretos, mas a propaganda da crise era muito maior do que
a crise efetiva, principalmente porque era interessante a campanha eleitoral de Collor que o
cendrio aparentasse ser muito pior do que ja era. 1sso se dava justamente para que houvesse
um apelo ao salvador. Ele se apropriou da situacdo e conquistou espaco vendendo uma
imagem que agradava os brasileiros. O discurso adotado por Collor e difundido pelos meios
de comunicacédo atribuia-lhe um carater mitico, envolvido mais a a¢fes imediatas do que a
lembrancas do passado.

O passado era apresentado no sentido de ser superado, ao menos um passado préximo,
gue se mantinha vivo na memdria de muitos brasileiros de um contexto politico que se deseja
esquecer, e ndo memorar. Collor apareceu como um langamento, 0 novo em contraposicdo ao
velho e ao retrégrado. De acordo com a com fala de Girardet (1987) sobre os mitos

messianicos, havia um passado distante a ser memorado: os “tempos bons”, a “era de ouro”.
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Collor sempre lembrava, em seus discursos, dos anos em que a democracia prevaleceu,
pautando-se mais em agdes, na “caga a0s marajas” acima de qualquer outra coisa. Foi muito
bom ator e disfarcou, durante a campanha, toda uma manipulacéo intencional que forjava um
personagem. Com diz Oliveira (1992), isso SO era enigma para 0S parvos.

O discurso simbdlico construido por Collor e sobre Collor apresenta dois aspectos
fundamentais discutidos por Girardet (1987): a personificacdo e a ideia de salvacdo. A
representacdo criada sobre os seus opositores fortaleceu a imagem desse personagem, sendo
eles caracterizados como tudo o que de ruim o eleitor poderia identificar naquele momento.
Os opositores eram o0 governo Sarney e o candidato Lula. Na Revista Veja, de 6 de dezembro
de 1989, aparece, nas paginas 58 e 59, uma chamada, escrita com letras grandes: “Onde Lula
¢ o Demodnio”. Na matéria a seguir o editor redigiu um texto e mostrava imagens do Bispo
Macedo com uma multiddo de pessoas, tendo escrito: “Collor conquista voto evangélico”.
Esse tipo de chamada aparece em outras edi¢bes da revista e em outras paginas da mesma
revista, como a pagina 5, editado: “O PT ndo mete virus”.

A personificacdo de Collor como uma espécie de salvador se deu em um momento em
que a desilusdo politica favoreceu tanto a criacdo do personagem quanto a versdo de
malfeitores atribuida a oposicdo: de um lado, o super herdi; do outro, os vildes. Em linhas
gerais, Olga Tavares (1998) postula que o ex-presidente Fernando Collor de Mello assumiu
um discurso messianico, que implicou em criar inimigos e vildes, os quais simbolizavam o
mal. Projetava-se, desse modo, o dualismo entre “o bem”, simbolizado por Collor, ¢ 0 “mal”,
figurado nos seus “inimigos”, também apresentados como inimigos do povo e da nacao.

Nos discursos proferidos durante a campanha eleitoral de 1989, Collor se portava
como um justiceiro em defesa dos menos favorecidos, fazendo praticamente um pacto com a
populacdo brasileira. Mesmo ndo tendo nada de salvador, 0 maraja de Alagoas possuia um
discurso redentor, discursava usando um misto de fé, esperanca e justica. No discurso
proferido durante a convencdo do PRN, Collor fez um compromisso com sua geracao,
principalmente com os jovens, propondo liderar o processo de mudancas e defender

incondicionalmente os direitos do povo brasileiro. Nesse discurso Collor, afirmou:

N&o venho em nome dos que tem fome de poder, mas sim em nome dos que tem
fome de justica. [...] venho em nome da fé como mandatério da verdade e sobre a
inspiracdo da liberdade como justica para promover a prosperidade coletiva. [...]
quero ser a voz dos oprimidos, dos desassistidos, dos espoliados e dos humildes que
nunca tiveram voz e nem vez no processo histérico brasileiro. (TAVARES, 1998, p.
148).
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Esse discurso imbuido de esperancas levou grande parte da populagéo brasileira a crer
que existia um “salvador”, “um redentor dos pobres”, “um protetor”, caracteristica comum
aos governos populistas. Assim como Oliveira (1992), Tavares também defende que a
imagem e os discursos proferidos por Fernando Collor afastavam as semelhangas com 0s
velhos coronéis populistas que trajavam ternos brancos e fumavam charutos. Entretanto, a
pesquisadora (1998, p. 111) ndo desconsidera a possibilidade do (neo)populismo, inclusive
defendendo essa ideia, afirmando que “Collor imprimiu um novo conceito de populismo:
“manteve o discurso voltado para o privilegiamento dos setores populares, contrabalangando-
os com os privilégios da modernidade”. Sua fala era dirigida aos “despossuidos”, termo usado
pelo proprio Collor. Os vildes, 0os marajds e 0s inimigos eram sujeitos apontados como
desqualificados, da “pior cepa”, mas era minoria. “A maioria “somos nds: o povo”, dizia ele.
E convenhamos, o termo (neo) “novo” ndo ¢é estranho a esse candidato, ja que ele tambem &
tido na historiografia e na economia como precursor do neoliberalismo. Porque ndo o
neopopulismo? Faz, sim, todo o sentido essa anélise produzida por Tavares.

A campanha eleitoral de Collor apresentou um manejo sofisticado das novas técnicas
de “fazer” politica, acompanhadas pelas inovacées no campo das comunicagdes. Collor foi
estratégico, e até mesmo inovador, ndo por ser um orador dotado da qualidade se “simulador”
(MAQUIAVEL, 2004), mas por usar o corpo, sua juventude, o esporte, como forma de se
fazer moderno em contraste aos politicos profissionais que haviam participado da Historia
politica do pais. A imprensa nacional legitimou os signos, os slogans, as imagens e o proprio

discurso de Collor.
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3 COLLOR A CAMINHO DO PLANALTO CENTRAL

[...] em todas as sociedades os seres humanos se ocupam da
producdo e do intercambio de informagdes e de conteldo
simbolico. Desde as mais antigas formas de comunicacdo
gestual e de uso da linguagem até os mais recentes
desenvolvimentos na tecnologia computacional, a producéo, o
armazenamento e a circulacdo de informacdo e do contetdo
simbdlico tém sido aspectos centrais da vida social.
(THOMPSON, 2002, p. 19)

3.1 CONSIDERACOES INICIAIS

Neste capitulo, objetivamos aprofundar as discussdes acerca do nosso objeto de estudo
e, portanto, analisamos as estratégias de Fernando Collor de Mello e dos organizadores de sua
campanha presidencial na construcdo de um projeto especificamente neoliberal e de acGes
publicitarias fundamentais ao modelo de campanha politica espetaculosa, promovida por esse
candidato e pelos grupos que o apoiavam. Valendo-se da imprensa nacional, a imagem de
Collor como o “salvador da Patria” foi alardeada em cenario nacional, tendo sido ele
propagado como um politico capaz de resolver todos os problemas identificados pela
sociedade brasileira daquele periodo.

O entdo candidato contou com o apoio da revista Veja, que abragcou sua campanha e 0
propagou explicitamente, fazendo uma campanha pré-Collor. Ela ndo apenas o divulgou
como o “encantador de marajas®®” como também se esforgou em desvirtuar a imagem de seu
opositor, Luis Inacio da Silva, no segundo turno eleitoral. A0 mesmo tempo em que esse
peridédico mostrava Collor como o herdi e salvador, associava o candidato do Partido dos
Trabalhadores, Lula, a um comunismo falido no mundo inteiro, identificando-o como
despreparado politicamente, baderneiro e criminoso.

Mesmo com um aparato publicitario gigante e bem articulado em favor de Collor, no
segundo turno eleitoral a opinido publica nacional estava dividida entre os dois candidatos: o
“encantador de marajas” Collor e o petista Lula. A medida que as pesquisas eleitorais
mostravam que a distancia entre esses dois candidatos estava cada vez menor, Collor e a
imprensa oligololizada, unissona, recrudescia e atingia o ponto mais critico dessa campanha
eleitoral e tecia fortes acusacdes ao candidato Lula. Quanto menor a disparidade entre 0s dois

candidatos, maior era o espetaculo promovido pela revista Veja e pelo préprio Collor.

28 Expressdo usada por Terezinha Mendes Marra (1999).
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3.2 COLLOR: O “CACADOR DE MARAJAS”

As eleicBes municipais de 1988 ja antecipavam os debates e a configuragdo eleitoral da
campanha presidencial de 1989:

Garantidas as eleicbes municipais, apesar das pressdes em contrario, em novembro
de 1988, ocorreu o primeiro embate eleitoral, apds o colapso do cruzado, a crise dos
partidos da Alianca Democratica e o inicio da crise de legitimidade do governo
Sarney. Apesar de as eleicdes municipais favorecerem os partidos com maior
maquina partidaria e eleitoral, pois se tratava de eleicGes em que o enraizamento dos
partidos nos municipios era crucial para o langcamento de candidatos a prefeito e para
um desempenho geral, os grandes derrotados de 1988 foram o PMDB e o composto
PDS/PFL. (MACIEL, 2012, p. 343).

Conforme Davi Maciel (2012), as eleicbes municipais de 1988 foram as primeiras,
desde 1964, que ocorreram, sem distin¢cdo, em todos os municipios. Em 1982, houve, no
Brasil, eleicbes municipais, mas as cidades e capitais de areas consideradas de seguranca
nacional ndo participaram do processo. Elas sé tiveram pleitos eleitorais anos depois, em
1985. Salienta Maciel que essa configuracdo eleitoral dos anos de 1982 e 1985 dificulta
estabelecer comparativos entre os quadros eleitorais de 1988. No entanto, ainda assim
algumas tendéncias sdo perceptiveis, e uma delas é que os partidos de esquerda tiveram mais
vantagem nas eleicdes municipais de 1988.

Em 1982 e 1985, as agremiacOes dissidentes dos dois partidos predominantes no
periodo de ditadura militar, como o PDS e o PFL, ambos originarios da ARENA, e o PMDB,
que abrigava um grande contingente de politicos remanescentes do antigo MDB, tiveram
sucesso nas elei¢oes. “Em 1982, quando ainda nao havia o PFL, o PDS conquistou 46,2 % das
prefeituras. J& em 1985, quando as elei¢bes ocorreram nas capitais, [...] o desempenho dos
dois partidos somados em numero de votos foi de 12,6%, sendo 8,8% do PFL e 3,8% do
PDS” (MACIEL, 2012, p. 344). Comparando esses resultados, nas elei¢cbes de 1988, o PFL
conquistou 24,7% das prefeituras, enquanto o PDS 10,4%. Os dois partidos, juntos, somaram
0 equivalente a 35,1% e se apossaram de 19% das prefeituras das grandes capitais do pais
(MACIEL, 2012)

O PMDB, maior maquina partidaria projetada com o nascimento da Nova Republica,
teria um desempenho impressionante durante os anos 1980. Em 1982, conquistou 34,9% das

prefeituras e, em 1985, assumiu 19 capitais. Em 1986, conquistou 22 das 23 sedes de
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governos estaduais.?® Quem diria que esse gigante partidario, em 1985, ndo ditaria as cartas
do jogo na proxima campanha presidencial? Foi ele que elegeu Tancredo Neves, em 1985
(coligagdo PMDB/PFL), no pacto que permitiu a queda simbdlica da ditadura militar. Brigou
pela Nova Republica e assumiu o poder do Estado em seus primeiros anos. Porém, os dados
das eleicbes municipais de 1988 mostram um decrescimento desse partido. “No computo
geral, em 1988, o PMDB conquistou 37,5% das prefeituras, crescendo apenas 2,6% em
relacdo a 1982, nas cem maiores cidades conquistou apenas 20 do total, contabilizando 20%”
(MACIEL, 2012, p. 344).

H& que se considerar o desempenho do PSDB, dissidente do PMBD, que rachou
devido a conflitos internos do partido. A atuagdo do PSDB somou o equivalente a 4% do total
dos municipios. Nas cem maiores cidades, os psdbistas ocuparam 8% das prefeituras,
lembrando que esse partido recém-criado ainda estava em fase de estruturacdo, em 1988, e,
por isso, so lancou candidatos a prefeitos nas maiores cidades. O fato € que o desempenho do
PSDB néo diminui o impacto do decrescimento do PMDB. De todo modo, esses resultados
indicavam algumas possibilidades para a campanha presidencial de 1989. Significa dizer,
entdo, que o voto expresso nos partidos conservadores recuou, em 1988, nos principais
centros urbanos brasileiros (MACIEL, 2012).

Enguanto os partidos conservadores eram derrotados, a esquerda avancava:

Na esquerda, os resultados foram muito melhores, indicando um processo de
crescimento acentuado. O PDT, que em 1982 ganhou em 0,6% das cidades em 1985
conquistou duas capitais (8%), em 1988 conquistou 4,5 das prefeituras e nada menos
que 17 entre as maiores cidades (17%), inclusive a segunda maior cidade do pais, o
Rio de Janeiro. Estes resultados indicam a expressiva penetracdo do PDT no
eleitorado urbano e a forca da candidatura do Brizola, principalmente no Estado do
Rio de Janeiro. (MACIEL, 2012, p. 345).

Comparando os resultados municipais de 1982 e 1988, o desempenho do PT foi ainda
mais significativo que os resultados obtidos pelo PDT. Em 1982, esse partido assumiu apenas
1% das prefeituras, o equivalente a duas prefeituras. Em 1985, conquistou uma capital,
Fortaleza (CE). Ja em 1988, o partido ganhou em 0,9% dos municipios, e, entre 0s cem
maiores, conseguiu conquistar o equivalente a 12%, ou seja, o partido assumiu 12 prefeituras
nas grandes cidades. Entre elas, as capitais Porto Alegre (RS), Vitéria (ES) e Séo Paulo (SP).

“Os resultados eleitorais de 1988 indicam claramente a insatisfagdo popular com o governo da

29 Dados retirados da obra: MACIEL, David. De Sarney a Collor: reformas politicas, democratizagéo e crise
(1985-1990). S&o Paulo: Alameda, 2012.



90

nova Republica e com os partidos que o apoiavam, favorecendo os partidos de oposicao
principalmente os de esquerda” (MACIEL, 2012, p. 346).

Para desespero dos contingentes conservadores, esses resultados anunciavam que
havia espacos abertos para candidaturas do PDT e do PT na campanha eleitoral presidencial
de 1989. Os setores conservadores nutriam a crenga de que Leonel Brizola e Lula ameagariam
a ordem vigente, capitalista e liberal. Por esse motivo, suas propostas seriam severamente
combatidas pelos setores politico-econémicos conservadores. Foi essa brecha que abriu
espaco para candidaturas como a de Fernando Collor de Mello: era preciso um nome forte
para conter o avan¢o da esquerda. O alagoano aproveitou bem a brecha e, ja em 1987,
adquiria destaque nas manchetes de periddicos de circulagdo nacional, dizendo que era a favor
da livre iniciativa privada e da economia de mercado.

Em abril de 1987, Fernando Collor foi noticia nas paginas amarelas da revista Veja.
Naquela época, sua candidatura para presidente da Republica ndo era certa, mas seu interesse
em propagar o governo de Alagoas e se autopropagar denuncia sua pretensiosa intencdo de
disputar um cargo de envergadura nacional. “No dia 6 de abril de 1987, Fernando visitou a
editora abril. Foi recebido por Roberto Civita na sala deste ultimo. Disse quantos funcionarios
havia demitido e que pretendia dali para frente. Roberto Civita gostou dele” (CONTI, 1999, p.
66). A fala com Roberto Civita rendeu-lhe essa entrevista, realizada por Laurentino Gomes
(chefe da sucursal de Veja de Recife), intitulada: “Vou acabar com os Marajas” e, a seguir:
“O governo de Alagoas fala de sua vitéria contra os funcionarios milionarios e promete

manter sua cruzada moralizadora”.

Veja: O senhor esta fazendo jogo de sena?

Quem acha que estou blefando que pague a aposta. Sempre fui de cumprir o que
prometo e sou um pouco cabeca dura nisto. [...] H& uma casta de funcionérios, 0s
marajas, que sempre desafiaram qualquer lei e qualquer poder. Vou combaté-los até
o fim. Ha grupos econdmicos retrogrados e perversos agindo sobre a economia do
estado e pretendo enfrenta-los.

VEJA: O senhor que vem da elite alagoana, é contra o poder econémico?

Sou a favor da livre iniciativa e da economia de mercado. O que ndo posso admitir
s8o os feudos que se tornaram as usinas de agucar, que controlam 60% da economia
do estado, mas, na verdade, so servem para sugar seus recursos. E uma atividade
secularmente predatdria do ponto de vista social. Na usina o que vira bagaco, néo é
apenas a cana de agUcar, mas também o seu trabalhador.

Veja: O senhor comegou a vida politica na Arena, juntos com o0s ex-
governadores alagoanos Divaldo Suruagy e Guilherme Palmeira. Agora os
combate, porque ndo rompeu com eles antes?

Comecei com eles, mas ndo pelas mdos deles. [...] Venho de uma familia de
politicos. [...] Portanto ndo sou fruto de uma agao entre amigos. [...] Sobre o passado
de convivéncia com estes senhores, apenas tenho a lamentar, o tempo perdido e o
equivoco politico. (GOMES, 1987, p. 6).
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Figura 1 — Entrevista de Collor para a Veja, em 22 de abril de 1987.
_Entrevista: FERNANDO COLLOR DE MELLO
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Fonte: Gomes (1987, p. 6).

Nessa entrevista, alguns aspectos devem ser ressaltados: 1) Collor aparece em cenario
nacional, recém-eleito governador de Alagoas, intitulando-se como o “cagador de marajas”; 2)
também apresentou-se como oposicdo do presidente da repablica; 3) afirmou ter rompido com
a ARENA, e, por consequéncia, com politicos remanescentes desse partido em Alagoas. Em
relacdo a isso, disse lamentar o equivoco politico, quando no passado iniciou carreira nesse
partido; 4) defendeu a livre iniciativa privada e a economia de mercado, um discurso que seria
a sua ponte de acesso a imprensa nacional.

A principio, Collor usou o termo “marajd” para se referir ao empreguismo na maquina
publica alagoana. Explicava que maraja eram os funcionarios publicos e afirmava que o
Estado havia se tornado cabide de empregos e, por isso, as instituicdes publicas estavam
comprometidas. Elegeu os culpados dos males que assolavam o estado: os marajas e 0s

usineiros. Ao perceber que o discurso colou e estava repercutindo na imprensa nacional, o
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termo “maraja” passou a ser usado para se referir a politicos corruptos, que tinham as
mordomias sustentadas por verbas publicas, sendo o maior deles José Sarney. “O presidente
José Sarney foi saco de pancadas, uma vez que havia mesmo a suspeita de corrup¢do no
governo federal, a estratégia de Fernando ia ganhando credibilidade” (MELLO, 1993, p. 92).

Conforme Mello (1993, p. 126), Collor usou 0s usineiros e 0s marajas de Alagoas
como bandeira eleitoreira, uma falsa plataforma de governo, ja que, “[c]omo prefeito de
Maceié promoveu o mais selvagem empreguismo que se tem noticia até hoje; como
governador silenciou 0s ataques aos usineiros em troca de um negocio espurio”. Entrevistado
por Laurentino Gomes, foi questionado sobre ter nomeado trés mil novos funcionérios
municipais antes de deixar a prefeitura de Maceid, em 1982. Collor respondeu que foi vitima
de uma armadilha. Afirmou ter inaugurado muitas obras e por isso ndo teve tempo de analisar
todos os documentos que assinou. Completou dizendo: “ nunca mais cometo um erro destes”
(GOMES, 1987, p. 6). Sabia ele que ambas as situacdes eram inadmissiveis para um politico.

Pedro Collor de Mello, inspirado na dramaturgia de Dias Gomes, assimila Fernando
Collor a Dorico Paraguagu:

Dorico Paraguacu néo faria melhor. Imagine um prefeito que ndo vai a prefeitura, sé
inaugura poste se tiver banda de musica, faz politica distribuindo emprego publico, e
no carnaval desfila pelos bailes atracado a prostitutas. Um escandalo, pois ndo? Pior
ainda quando o prefeito ndo é personagem de ficcdo, e no lugar da alegre sucupira
imaginada por Dias Gomes, temos a combalida Macei6 administrada por Fernando
Collor de Mello. (MELLO, 1993, p. 58).

A verdade € que o cacador também era maraja, e mais: fazia questdo de manter outros
tantos funcionarios nessa mesma condi¢cdo. De fato, Dorico Paraguacu, ou o “Bem-Amado”
da narrativa de Gomes, exibida nos cinemas e na televisao brasileira em principios da década
de 1970, é uma figura excéntrica que apresenta semelhancas com o ndo menos ator e autor de
uma dramaturgia politica da “vida real”: o proprio Fernando Collor. A versdo jovem e, porque
ndo, moderna, de Dorico Paraguagu. Apresentava-se moderno, mas mantinha as mais velhas
praticas eleitoreiras. De prefeito de Macei6 a Governador de Alagoas, a dinamica politica
permanecia.

Pai Souza, 0 maraja mais requisitado por Collor no Palacio dos Martirios (sede do
governo em Alagoas), era intocavel. Ele tinha um cargo comissionado com direito a motorista
particular e recebia altos salarios para prestar servicos exclusivos ao governador. “Assessor
para assuntos sobrenaturais e afins, passava maior parte do tempo sentado num banco de

sagudo de entrada do palacio” (MELLO, 1993, p. 93). Em dias de assembleia e reunides
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importantes, o motorista buscava Pai Souza logo cedo e ele, chegando ao Palacio, subia
imediatamente aos aposentos de Collor. “Solene ¢ compenetrado, 0 governador, Fernando
Afonso Collor de Mello, postava-se no centro da area delimitada pela pemba® de Pai Souza,
por longo tempo, até que curandeiro terminasse o despacho” (MELLO, 1993, p. 93). Assim, 0
governador se sentia livre dos maus espiritos e preparado para tomar qualquer decisdo
importante.

O maraja cagador transmitiu uma mensagem que funcionou, uma vez que existia um
beneficio material, algo de concreto em seu discurso. Os marajas existiam na politica
alagoana e em grande parte do pais. A maioria dos politicos geria 0 espagco publico como
privado, fazendo dos érgdos publicos cabides de emprego que serviam a fins eleitoreiros. 1sso
era real e Collor prometia combater essa pratica. Fez a sua mensagem soar verdadeira quando
enxugou a maguina administrativa alagoana, demitindo os ditos “marajas”, cortando gordas
aposentadorias de politicos e, inclusive, suspendendo os quinquénios de muitos servidores do
sistema judiciario alagoano.

Isso causou um escandalo nacional, pois o governador cortou regalias até dos figurdes
do judiciario. Contudo, na verdade o que ocorreu foi um acordo corrupto e silencioso com
essa classe. O mesmo aconteceu com 0s usineiros, tendo ameacado receber as dividas destes
em terras para fazer reforma agraria, o que tampouco fez; sequer os prejudicou, haja vista o
fato de sua campanha para governador ter sido patrocinada por alguns deles. Collor convocou
os “descamisados” a lutar contra um inimigo comum. “Ao convocar “todos os descamisados
para lutar contra o dragdo, joga os descamisados para assustar a burguesia e obter dela o
assentimento da oposicdo. Mas, ndo joga os descamisados contra a burguesia [...]”
(OLIVEIRA, 1992, p. 134).

Contudo, aparecer nas “amarelas” da Veja, em abril de 1987, foi importante para
Collor. Claudio Humberto Rosa e Silva (1993)3!, a época assessor de imprensa do governador
alagoano, afirma ter comemorado ao ser contatado por Lauretino Gomes para fazer uma
“amarelas” com o governador. “Era a Gloria!” (p. 232), disse ele. No entanto, naquele
momento ndo passaria disso, duas paginas de destaque na secao de entrevistas da revista Veja.
Roberto Guzzo, chefe de redacdo, ndo daria, em principio, atencdo privilegiada a Collor. Isso

sO aconteceria mais tarde, em 1989. Alias, Guzzo e Roberto estavam em constantes conflitos

30 Uma espécie de giz colorido.

31 Existem controvérsias sobre essa funcio de Claudio Humberto Rosa e Silva. Ha quem diga que o assessor de
imprensa de Collor nessa época era Paulo César Farias, mas o préprio Silva, na obra Mil dias de solidao,
afirma que era ele assessor de imprensa de Collor no governo de Alagoas. Enfim, os dois eram muito
préximos de Collor nesse periodo.
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nesse periodo. A revista outrora fora propagadora do governo Sarney e, naquele momento,
tecia-lhe ofensiva. “Conhecidos comuns do presidente ¢ de Civita diziam ao superintendente
da Abril que Sarney considerava ridicularizante e desleal a cobertura que Veja fazia de seu
governo” (CONTI, 1999, p. 66).

Conforme Conti (1999), Guzzo sempre argumentava com Roberto Civita que néo dava
para deixar de registrar que o governo de Sarney ia de mal a pior. Em termos econémicos, a
inflacdo ndo parava de subir; em termos politicos, sua base de apoio estava enfraquecida,
decrescia desenfreadamente nas pesquisas de opinido publica e estava desmoralizado devido
as dendncias de corrupcdo. No fundo, Civita estava convicto de que o empresariado brasileiro
rejeitava Sarney e que o plano cruzado, lancado em novembro de 1986, tinha nascido fadado
ao fracasso. A Veja, como sempre fizera, deveria ficar do lado do empresariado. Sarney nao
mais interessava as elites brasileiras. Nos termos de Maciel (2012), o comportamento critico

do empresariado era potencializado por criticos mais ortodoxos.

Roberto Campos, ex-ministro do planejamento do governo de Castelo Branco,
procer da ditadura militar e um dos principais representantes do pensamento
neoliberal no pais, criticou o congelamento, mais uma vez, reputando-o como
ineficaz por afastar investimentos produtivos e atingir os efeitos e ndo as causas da
inflacdo. [...] Criticou, ainda, a burocracia “xiita”, incrustada no governo, que cria
reservas de mercado, por simples portaria e afasta os investidores estrangeiros.
(MACIEL, 2012, p. 203).

A resisténcia momentanea de Civita em liberar os periddicos do grupo Abril para
combater o governo se deu em funcgéo de que ele e o presidente Sarney eram amigos de longa
data. Estreitaram os lagos na década de 1960, quando Sarney ainda era governador do
Maranhdo e Victor Civita estava construindo um edificio quatro rodas em S&o Luis-MA.
Roberto pretensiosamente desejava, na década de 1980, ampliar os negdcios no Maranhdo e
disputava concessdes de canais de televisdo no Ministério das Comunicacgdes justamente para
esse estado. Para isso, dependia da apreciacdo de José Sarney (CONTI, 1999). Mesmo diante
dessas questdes, Roberto Civita ndo resistiu por muito tempo e a revista Veja seria um canal
aberto as denuncias contra o entdo presidente da Republica.

Passados quase um ano da entrevista do governador alagoano nas “amarelas” de Veja,
a revista divulgou uma capa com a sua imagem. Como estampa de fundo da fotografia de
Collor estava a sugestiva tela “avangar”, produzida por um artista alagoano, Rosalvo Ribeiro,
em Paris, em de 1984 (CONTI, 1999). A pintura retratava a proclamacdo da Republica
brasileira e mostrava um soldado, no caso, Deodoro da Fonseca, empunhando uma espada e

com uma expressao de bravura estampada no rosto.
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A fotografia foi improvisada por um fotografo da Veja, Dettemar, mas combinou
perfeitamente com o titulo da matéria “O cagador de marajas”. A capa sugeria que Deodoro e
Collor eram dois bravos que lutavam, embora em momentos diferentes, em defesa da
Republica brasileira. Em suas exposices publicas, Collor deixava muito claro o papel que
desejava interpretar e ressaltava sua qualidade de politico moderno, completamente
desvencilhado dos figurbes da politica nacional, que, por sua vez, estavam desacreditados na
politica brasileira.

Entretanto, como podemos observar, a revista Veja, ndo conspirou a principio em
favor de Collor. Aventava essa possibilidade, mas mostrava-se indecisa. “Esta opgdo deve ser
entendida a luz das indecisdes e desorganizacdo da direita formuladora, e ndo a opcéo
preferencial por Collor, ja naquele momento. Ou seja, Veja estava apontando caminhos”
(SILVA, 2009, p. 2004). No entanto, ndo tardaria a perceber que o espetaculoso Collor seria a
mercadoria célebre a ser vendida a sociedade brasileira para combater as “assombragdes”
esquerdistas. Nos moldes de Guy Debord (1997, p. 31), a dominagdo imperialista moderna
conseguiu produzir uma especie de economia simbolica, de modo que “o espago social foi
invadido pela superposi¢do de camadas geologicas de mercadorias”, ou seja, a mercadoria
passou a ocupar a vida social. Vejamos a referida imagem, exibida pela revista Veja em 23 de
marc¢o de 1988:

Figura 2 — Capa da Revista Veja de 23 de margo de 1988

_ GCollor de Mello

' 0 CACADOR |
4 DE MARAJAS |

Fonte: VEJA. Collor de Mello: o cacador de marajas. Sdo Paulo, ano 19, n. 1.020, 23 mar. 1988.
Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/acervodigital/hom- e.aspx>.
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Recorrendo a tese da economia simbolica para explicar a ascensdo de Collor, podemos
perceber que os meios de comunicagcdo compraram a proposta de Collor e a reproduziram,
inclusive porque é dificil imaginar, de forma laboriosa, que a imprensa se reuniu e combinou
entre si fazer dele o presidente. Isso ndo aconteceu, a iniciativa partiu de Collor ao apresentar-
se como uma alternativa frente a propostas que nao se encaixavam na economia capitalista ou,
ao menos naquele momento, pareciam ndo se encaixar. Veja resistiu a Collor, desconfiava
dele, e decidiu apoia-lo ao notar que, cagando os “marajas”, ele adquiriu popularidade. Falava
aos descamisados, mas muito mais aos empresarios. Veja, bem como a imprensa nacional, o
apoiou, nos termos de Roberto Marinho, por considera-lo melhor do que Lula ou Brizolla
vencerem.

Na mesma revista publicada em 23 de mar¢o de 1988, na qual Collor fora capa, estava a

matéria intitulada “Guerra ao turbante”.

Figura 3 — Primeira pagina da matéria “A Guerra ao Turbante”, da revista Veja, de 23
de marco de 1988
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Fonte: Veja, Sdo Paulo, ano 19, n. 1020, p. 38, 23 mar. 1988. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/acer-vodigital/ho-me.aspx>.
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Mais uma vez, o texto enfatizava a atuacdo do cagador de marajas no enxugamento da

maquina administrativa alagoense e os conflitos relacionados a decisdo do Supremo Tribunal

Federal (STF) de reestabelecer os corpulentos salarios de alguns servidores publicos.

Ao contrario do que se poderia pensar a briga continua boa para Collor. “Se houver
intervencdo Federal para garantir os salarios dos marajas, ele podera ser o proximo
presidente da Republica”, prevé o senador Teotonio Vilela Filho, do PMDB
alagoano, do mesmo partido de Collor, com guem mantém relacbes, apenas
sofriveis. [...] isto, longe de prejudica-lo, s6 contribuiria para dar-lhe mais
popularidade aos olhos dos brasileiros. (VEJA, 23 mar. 1988, p. 38).

Como cacador, conquistou reputacdo de politico preocupado com a modernidade.
Como combatente pelos quatro anos, o mais enfatico neste terreno entre os
governadores, Collor de Mello, um ex-malufista, ganhou uma moldura de homem de
oposicdo. Coisa que soma pontos huma elei¢do hoje em dia. (VEJA, 23 mar. 1988,

p. 38).

Figura 4 — Segunda pagina da matéria: “A Guerra ao Turbante” da Veja, de 23 de

marco de
1988

dos marajés locais — que sio o
abusivas, mas tém o respaldo da
lei (veja 0 quadro na pdgina 41).

Ao contrdrio do que se poderia pen-
sar, a briga continua boa para Collor.
*'Se houver intervengio federal para ga-
rantir os saldrios dos marajés, cle poderd
ser 0 proximo presidente da Repéblica'’,
prevé o senador Teatdnio Vilela Filho,
do PMDB alagoano, mesmo partido de
Collor, com quem mantém relagdes ape-
nas sofriveis. Na avaliagio de Vilela,
uma intervencio em Alagoas deixaria
Collor na posigio confortivel de um pa-
ladino da moralidade contra quem se
voltam todos os poderes da Repiblica
— ¢ iss0, longe de prejudicd-lo, s6 con-
tribuiria para dar-lhe mais popularidade
a0s olhos dos brasilciros,

A mengdo A Presidincia € um exagero
de retérica, mas ndo € inteiramente gra-
tuita, J& se falou em pouco menos do que
1550, em Brasflia, antes que a idéia do
parlamentarismo enfunasse na Consti-
tuinte com a forga atual. Em maquina-
¢Oes de bastidores, o nome de Collor
chegou a ser cogitado como candidato a
vice-presidente numa chapa encabegada
pelo chefe do PMDB. Ulysses Guima-

Fonte: Veja, Séo Paulo, ano 19, n. 1020 p. 39, 23 mar. ‘mar.1988. Dlsponlvel em:

A receita de cada um

x[ Abaixo, a sitvaglio alual do combale & praga dos marajés
| 0 0ulros males da adminisiraclo pudica, Como 0 duplo emprego
00 ex008350 do pessoal, em dez Estados:

mewmmmommoMrm

tes para 08 servidores que ganham acima de vinte pisos salariais do
+ funcionalismo, ou 264 000 cruzados em valores de hoje. Ainda hd no
Estado saldrics de mals de 800 000 cruzados.

0 governador Newton Cardoso aboliu 2 comissdo sodre multas que 0
agentes fazenddrios emboisavam, mas mantém quatro secretdrios que ga-
nham mais dé 1 milhdo de cruzados. Na prefeitura da capital, Arthur Caval-
cantl ganha 315 000 cruzados ¢ seu maior trabalho ¢ servir café,

<http://veja.abril.- com.br/acer-vodigital/ho-me.aspx>.

Teotdnio,

intervinha para restabelecer os salarios dos servidores publicos tidos como “marajas”

rival politico de Collor,

estava certo. Quanto mais o poder Federal

, mais

Collor adquiria popularidade e fazia do presidente também um de seus alvos preferidos.


http://veja.abril.-/
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Atacando o presidente da Republica, José Sarney, o termo “marajd” ganhava corpo e nome,
passando a existir materialmente. Collor defendia, religiosamente, que o mandato de Sarney
se encerrasse com quatro anos. 1sso ndo aconteceu e o presidente permaneceu cinco anos no
poder, com eleicbes apenas em 1989. Sem embargo, o carater oposicionista de Collor ao
governo federal refor¢ava sua imagem de defensor da moralidade politica, o que fez com que
a administragdo de Alagoas fosse tida como referéncia de combate & corrupgdo. Assim, 0
alagoano adquiria popularidade.

E interessante notar que, na segunda pagina da matéria publicada na Veja do dia 23 de
marco de 1988, alinhada a borda superior aparece a imagem de um super-heréi e, ao fundo,
uma poltrona luxuosa. O teor dos argumentos ironizava a atuagdo de Collor como uma
espécie de her6i rico, que tinha ascendéncia de classe e ocupava o0 trono no reinado de
Alagoas. A seguir estd uma lista com dez governadores que, inspirados em Collor ou
pressionados pela repercussdo do assunto na imprensa nacional, apresentavam medidas para
liguidar com 0s marajas e com a corrupgao em seus respectivos estados. Orestes Quércia, por
exemplo, “determinou o congelamento de reajustes para servidores que ganham mais de 20
pisos salariais do funcionalismo, ou 264,000 cruzados em valores de hoje” (VEJA, 23 mar.
1988, p. 39). O “herdi cagador” deixou muitos politicos desconfortaveis com a sua intentona
aos marajas, que mais era um show para se autoprojetar do que qualquer outra coisa.

No entanto, a capa com Collor foi logo esquecida na redagdo da revista Veja. “Ela se
enquadrava na categoria das capas que buscavam flagrar novos personagens da cena politica.
Ao menos uma deste tipo era publicada todos os anos” (CONTI, 1999, p. 111). Outros nomes
também tiveram esse privilégio, como Lula, em 1985, em matéria intitulada “O PT cresce e
agita”; Ronaldo Caiado, em 1986: ““ A for¢ca da UDR”; Affif Domingos, em 1987: “A rebeldia
da classe média”; e, em 1988, foi a vez de Collor, mais uma vez circulando na imprensa
nacional. Em fevereiro desde mesmo ano, uma escola de samba do Rio de Janeiro, a
Imperatriz Leopoldinense, apresentou um enredo de carnaval sobre os marajas e Collor esteve
presente ndo apenas observando do camarote, e sim circulando pela avenida e acenando para
as pessoas na arquibancada, tendo sido muito aplaudido (CONTI, 1999). Ndo ha arquivos que
mencionam o patrocinio de Collor a essa escola de samba, mas ele deve ter investido uma boa
nota, patrocinando o desfile da Imperatriz Leopoldinense, ja que lhe era muito favoravel.
Contudo, a principios de 1988, a revista Veja ndo deu muita importancia para o governador
alagoano. Nem Guzzo, nem Gaspari simpatizaram com ele.

Nessa mesma época, o colunista de politica da revista Veja, Elio Gaspari, profissional

altamente gabaritado e respeitado no meio jornalistico, muda-se para Nova lorque com Dorrit
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Harazim. L& permaneceram, Gaspari, como correspondente da revista Veja, e Dorrit, como
chefe de escritorio da editora Abril. A saida desses dois profissionais complicou a situacao da
revista. Ela cobriria a campanha eleitoral de 1989 no Brasil sem o seu melhor profissional
para assuntos politicos e ndo conseguiria ninguém para substitui-los.

H& quem diga, Conti é um deles, que Gaspari era especialista em manusear as
informagdes, fazendo-as interessantes ao leitor. Ao escrever as entrevistas com politicos,
sempre consultava os interessados, que, na maioria das vezes, autorizava a publicacdo. Os
textos eram bem escritos e alguns politicos achavam interessante, pois, além de circularem na
imprensa nacional, as vezes faziam com que soassem mais inteligentes e engracados do que
realmente eram. Também escrevia borddes e convencia algumas pessoas a adota-los para
publicar na revista. Foi assim com o borddo “Os caes ladram e a caravana passa”, que Gaspari
escreveu e Jodozinho 30 adotou para que fosse publicado na Veja. Dominava a escrita
jornalistica com precisdo, se divertia escrevendo, brincava com as palavras (CONTI, 1999).

Com certo exagero, 0 Bia da revista Veja certamente faria diferenca em 1989. De fato,
parece exagerado assimilar Gaspari ao personagem da narrativa cinematografica escrita por
Eliane Caffé, o Anténio Bia de Narradores de Javé®? (2003), mas como ndo lembrar dessa
figura do cinema brasileiro, que nos serve de referéncia para discutir o espaco de autonomia
reservado a quem assume a escrita? Dizia Bia: “A escritura ¢ assim, o homem curvo vira
corcunda, a gente do olho torto, eu digo que é caolho. Por exemplo, se 0 sujeito € manco na
vida, entdo na historia, eu digo que ele nfo tem perna. E assim, as regras da escrita”. Para
Anténio Bi, o “escrinvinhado” (escrito) precisava ser “florcado” (melhorado, enfeitado) para
ser interessante ao leitor. E isso, a escrita jornalistica “floreia” as noticias, fazendo delas
atrativas ao leitor ou interessantes a algum projeto politico-econémico.

A imprensa, ndo so ela, tem o poder de sensacionalizar o acontecido, como também de
forjar informagdes. “Dai que cada leitor tem, para si, uma imagem da realidade que na sua
quase totalidade ndo é real. E diferente e quase antagonicamente oposta a realidade”
(ABRAMO, 2009, p 24). Esse é um procedimento geral, que rege a producdo cotidiana da
imprensa, e, se existem varias matérias ou exemplos que contestem essa caracteristica geral, é
porque a imprensa ndo manipula tudo a todo instante. Fosse assim, ela ndo teria credibilidade.

Por outro lado, também ndo é um fendémeno raro. Contudo, foi sem Gaspari que, em 1989, a

32 O filme Narradores de Javé, escrito e dirigido por Eliane Caffe, foi produzido em 2003. Considerado como
sendo do género comédia dramética, fundamentou-se em fontes jornalisticas. O episodio é narrado tempos
depois de uma represa de usina hidrelétrica ter sucumbido o povoado de Javé. O cenario se da no interior da
Bahia. O personagem central, Antbnio Bi4, ndo era um homem de confianca, mas era o (nico no povoado
que dominava a escrita e, por esse motivo, foi incumbido de escrever a histéria do pequeno povoado,
recorrendo, prioritariamente, as fontes orais.
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Veja tomou partido e posicionou-se frente a politica nacional brasileira, manipulando as
informacdes. Em nome do apoio a Collor, atuou como base politica para a implantacdo do
neoliberalismo no Brasil, rejeitando e propagando negativamente qualquer ideia ou proposta
que pudesse representar uma ameaca a esse projeto capitalista.

3.3 AREVISTA VEJA E A MILITANCIA PRO-COLLOR

A campanha para eleicdo presidencial ocorrida em 1989, a primeira desde o fim da
ditadura militar, se deu em um contexto de agravamento das lutas sociais: no aspecto politico,
a luta pela democracia; no plano econdmico, o agravamento da crise em decorréncia da
ineficiéncia das medidas adotadas pelo governo Sarney, bem como os reflexos da expanséao
neoliberal em plano mundial (SILVA, 2009). Conforme Fonseca (2005, p. 331), “no Brasil,
diferentemente do que ocorreu nos paises da Europa e de outros continentes, a agenda
neoliberal ndo se tornou hegemonica quanto a sua implantacdo — nos anos 80, e sim a partir
do governo Collor (empossado em 1990)”, tornando-se expressiva na década de 1990. Porem,
ja era uma realidade nos anos 1980.

Collor ja apresentava, em 1989, os elementos essenciais da politica neoliberal. “Quem
primeiro falou em privatizacdo, em flexibilizacdo do mercado de trabalho, foi ele. Entdo tem-
se ja em Collor, claramente, uma proposta neoliberal, ndo s6 do ponto de vista do conteldo,
mas também formalmente, ja& que sua proposta de organizacdo da sociedade era muito
parecida com o modelo americano” (COUTINHO, 2002, p. 28). A relacdo de Collor com o
modelo americano da-se com o fato de Collor néo se preocupar em formar um partido politico
capaz de organizar a sociedade, pelo contrério, ele filiou-se ao inexpressivo Partido da
Juventude (PJ), que, em 1989, havia se convertido em Partido da Renovacdo Nacional (PRN)
e continuava pouco significativo na dindmica politica nacional. Ndo havia, da parte desse
candidato, uma preocupacdo em organizar um verdadeiro partido politico, pois, como 0s
candidatos presidenciais norte-americanos, ele fazia politica espetaculo e valia-se, sobretudo,
da televisdo para legitimar-se. ““Ndo me deixem s6 minha gente’, eis o seu tema eleitoral”
(COUTINHO, 2002, p. 29).

Coutinho (2002) desenvolve essa argumentacdo, a meu ver legitima, ao analisar
Fernando Collor de Mello, inspirado numa distincdo fundamental que Gramsci (2000) faz

sobre as sociedades orientais e ocidentais.
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No Oriente, o Estado era tudo, a sociedade civil era primitiva e gelatinosa; no
Ocidente, havia entre o Estado e a sociedade civil uma relacdo apropriada e, ao
oscilar o Estado, podia-se imediatamente reconhecer uma robusta estrutura da
sociedade civil. O Estado era apenas uma trincheira avangada, por tras da qual se
situava uma robusta cadeia de fortalezas e casamatas; em medida diversa de Estado
para Estado, € claro, mas exatamente isto exigia um acurado reconhecimento de
carater nacional. (GRAMSCI, 2000, p. 261)

Quando Gramsci (2000) refere-se ao oriente tem em vista a Rlssia de 1917.
Posteriormente, essa nocdo € ampliada, valendo para os paises que atualmente sdo tidos como
subdesenvolvidos ou de terceiro mundo. A conotacdo de ocidente se relaciona,
fundamentalmente, aos paises desenvolvidos da Europa ocidental e central. Os aspectos
politicos e geograficos ndo sdo especificamente 0s Unicos critérios dessa divisdo: € preciso
considerar o rico contetdo cultural, que também € referéncia para definir o que é o ocidente e
o0 oriente. Contudo, ao falar em ocidente, Gramsci pensa nos paises desenvolvidos da Europa
e nos Estados Unidos da América. Do ponto de vista do autor, no oriente o Estado é forte e a
sociedade civil ¢ “primitiva e gelatinosa”. No ocidente, Gramsci enxerga uma relagdo mais
equilibrada entre o Estado e a sociedade civil, mas nao que o Estado fosse “primitivo e
gelatinoso”, de maneira alguma, no ocidente também existia um Estado forte, porém, na
mesma medida contrapunha-se a ele, uma sociedade civil igualmente bem articulada e
organizada (COUTINHO, 2002).

Coutinho (2002) recorda isso para dizer que, até aproximadamente 1930, o Brasil era
uma sociedade do tipo oriental. Ele relembra todo o contexto de surgimento do Partido
Comunista, que se ergueu independente do Estado e se posicionou, em muitos momentos,
contra ele. Ressalta a importancia da ativacdo dos movimentos sindicais, da criacdo de uma
imprensa operaria independente, dando sinais de que emergia uma sociedade civil autbnoma,
iniciativas em muito abafadas pela instauracéo do Estado Novo (1937), que instala a repressdo
na sociedade civil. Depois disso, de 1945 a 1964, no periodo caracterizado como populista, é
possivel perceber uma ativacdo da sociedade civil, fator que em muitos aspectos, explica o
golpe de 1964.

O golpe militar de 1964 foi desferido contra as forcas sociais emergentes. A titulo de
exemplo, os trabalhadores rurais, pela primeira vez, atuavam como atores politicos,
organizados em sindicatos e ligas camponesas; 0s movimentos dos sindicatos urbanos se
fortaleciam naquele momento, organizados pela Central Geral dos Trabalhados (CGT); o
movimento estudantil se agigantava, liderado pela Unido Nacional dos Estudantes (UNE). A
existéncia dessa sociedade passou a representar uma ameaca & burguesia brasileira. Na

verdade, burguesias, no plural, ja que esse ndo é um grupo homogéneo, e sim heterogéneo,
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composto por forcas da elite politica e econémica do pais. O fato é que, ao que parece, aquela
sociedade civil existente ndo estava articulada e consolidada o suficiente para resistir ao golpe
militar (COUTINHO, 2002).

A ditadura brasileira pds-1964 foi modernizadora, ndo especificamente em favor da
sociedade, e sim no sentido de desenvolver a economia brasileira, atuando sempre e
exclusivamente a servigo do grande capital. “Ou seja, tratou-se de uma ditadura ndo s6 do
capital industrial e financeiro nacional e internacional, mas também dos latifundiarios, que
buscavam transformar seus latifindios em empresas capitalistas” (COUTINHO, 2002, p. 24).
Durante a ditadura militar, o capitalismo brasileiro atingiu um patamar desenvolvido, é certo,
mas, em meio as contradicdes desse sistema e da propria ditadura, nos anos 1970 e 1980
cresce e consolida, no Brasil, uma sociedade civil mais articulada.

Para Coutinho (2002, p. 23), “um fato ¢ paradoxal, o Brasil emerge da ditadura militar
como uma sociedade do tipo ocidental”, ou seja, como uma sociedade muito mais articulada
do que aquela que existia antes da ditadura. Esse ponto evidentemente ndo redime as acoes
truculentas e os crimes da ditadura, nem tampouco lhe credita 0 mérito pelas bases dessa
sociedade civil que se consolidava. O fato é que nesse periodo se desenvolveram as bases de
uma sociedade civil. “Desenvolveu-se, por exemplo, uma nova classe operaria, como
sabemos, um novo tipo de sindicalismo, mas gerou também um novo tipo de partido politico,
como o PT, que tem basicamente na classe operaria o seu ponto de partida” (COUTINHO,
2002, p. 24).

Refere-se ao ocidente, mas ao ocidente periférico, tal como Gramsci definiu Estados
como Italia, Portugal, Grécia, Espanha: “Pois bem se olharmos o mundo, veremos que ha, ou
(havia) dois modelos, dois tipos de organizacdo de sociedades do tipo ocidental.
Simplificando muito as coisas, chamaria uma delas de ocidente do tipo “americano” e
Ocidente do tipo “europeu”.” (COUTINHO, 2002, p. 25).

Coutinho (2002) entende que no ocidente do tipo americano ha uma sociedade
completamente organizada e pré-disposta ao associativismo. Ao afirmar isso, Coutinho pensa
nos norte-americanos, especificamente nos estadunidenses, ao gestar a nocao de ocidente do
tipo “americano”, pois eles apresentam uma tendéncia associativista e organizam-se “no
Rotary Clube, no Lyons Clube, na associacdo dos amigos dos cachorros, dos inimigos dos
gatos, dos pros e dos antitabagistas” (COUTINHO, 2002, p. 25). Contudo, trata-se de um
associativismo corporativista despolitizado, ou seja, essas associacdes apresentam interesses
politico-econdmicos restritos, particularistas. A atuacdo politica dessas associagdes é reduzida

e elas ndo apresentam uma preocupagdo com objetivos universais.
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Nesse modelo de ocidente, os sindicatos sé@o organizados por empresas €, por iSso
mesmo, sdo especificamente corporativistas e particularistas. A atuagdo do partido operario
americano durante o século XX, por exemplo, denuncia esse modelo de sindicalismo de
resultados, predominantemente despolitizado. S&o sindicatos combativos, bem articulados e
capazes de organizar greves prolongadas quando as condi¢fes ndo implicam em corte salarial
e desemprego. No entanto, funcionam com uma espécie de “lobby”3 e ndo apresentam uma
preocupacao ético-politica universal. Ademais, atuam no sentido de manter seus empregos, de
buscar melhores salarios e condicfes de trabalho para 0s operarios de determinadas empresas.

Considerando a atuacdo dos sindicatos no Brasil apds a década de 1990, em grande
medida desarticulada, esse modelo americano corporativista, de sindicalismo de resultados,é o
que melhor os representa, visto que a maioria deles tém atuado muito mais no sentido de
acomodar as mobilizacdes do que em mediar os dialogos e propor acBes combativas.
Contudo, retomando a conceituagdo de “ocidente do tipo americano”, trata-se, obviamente, de
uma sociedade civil organizada, mas completamente particularista. Basta observar que 0s
partidos politicos, nos Estados Unidos, ndo apresentam propostas substanciais diferentes. Ha
dois partidos — Democratas e Republicano — e, salvo algumas poucas diferencas, ndo ha
propostas alternativas reais entre um e outro. Os Republicanos privatizam um pouco menos?
Talvez. Porém, as propostas de governo sdo semelhantes (COUTINHO, 2002).

Posto isso, o outro modelo de sociedade do tipo ocidental, a qual Coutinho (2002) se
refere, foi denominado de ocidente “modelo europeu”. No século XX, ao menos em boa parte
dele, os paises europeus desenvolvidos apresentavam uma grande atuacdo de associaces,
sindicatos, de participacdo da sociedade organizada. Na Italia, por exemplo, existia “uma
sociedade civil extremamente organizada, combativa e plural” (COUTINHO, 2002, p. 27). Os
sindicatos atuavam ndo apenas como sindicalismo de resultados, havia objetivos ético-
politicos mais universalistas. Além disso, naquele pais imperava um sistema partidario
completamente diferente do que existia nos Estados Unidos ente os anos 1940 e 1980.

Havia, claramente, projetos politicos alternativos: quem votava no Partido Comunista
Italiano sabia que estava elegendo uma proposta alternativa para a sociedade, diferente do
projeto defendido pelo Partido da Democracia Cristd. Existiam duas propostas efetivamente
reais e distintas, de modo que a populacdo tinha a opcéo de escolher manter a ordem vigente,
estritamente capitalista, ou votar em uma proposta que apresentava uma perspectiva socialista.

Era assim também nos demais paises europeus desenvolvidos, como a Franca e a Alemanha.

33 Lobby refere-se a pessoas ou grupos que atuam frente aos parlamentares, no sentido de pressiona-los a atuar
em favor dos interesses do grupo.
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Os eleitores que votavam nos projetos politicos conservadores sabiam que votavam em favor
da conservacdo da ordem capitalista, e quem votava o contrario, no Partido Trabalhista,
vislumbrava a possibilidade de um novo sistema, uma nova ordem social (COUTINHO,
2002).

Para Coutinho (2002, p. 27):

[...] um sistema deste tipo é favoravel a construcdo de um projeto contra
hegeménico. Ele possibilita um efetivo jogo democratico, ja que nele ha opcdes
reais, estdo em questdo diferentes modelos de sociedade, ocorre uma politizacdo
ideoldgica, com a consequente universalizacdo das varias demandas setoriais.
Gramsci diria que em tal modelo, ha “catarse”, ha passagem do modelo corporativo,
ético-politico passional, para 0 momento ético politico universalizador. Estamos
num contexto em que pode desenvolver-se a “grande politica”, ainda na expressao
de Gramsci, ou seja, aquela que lida com alternativas efetivas, com questfes de
estrutura, que pdem em jogo a conservacdo ou a transformacdo da ordem social, e
ndo com pequenas questiunculas “parlamentares” e “de corredor”, de bastidores, que
ndo transcendem a ordem existente, que é como Gramsci define, o que chama de
“pequena politica”. (COUTINHO, 2002, p. 27).

Ao se observar os desfechos politicos brasileiros da década de 1980 por esse prisma,
logo percebemos que aquele momento de transicdo e de transformacbes politico-sociais
abrigou o que Gramsci (2000) denomina de ‘“grande politica”. Tinhamos, sem nenhuma
duvida, um Estado em crise, que transitava da ditadura a democratizacdo, tentando se
reinventar, protegendo os elementos centrais da ordem vigente. Por outro lado, crescia, quase
que por energia prépria, 0s movimentos da sociedade civil organizada, que se contrapunham
ao governo. Como desconsiderar a atuacdo do Partido dos Trabalhadores (PT), no contexto
politico dos anos 1980? Evidentemente, nesse periodo, emergiu, no Brasil, uma nova classe
operaria, que deu origem a um novo tipo de sindicalismo. Para Coutinho (2002), um
sindicalismo ocidental do tipo europeu, ativo, mobilizado e bastante politizado.

Na verdade, plagiando Coutinho (2002, p. 28), “estdvamos, num momento de
transicdo e depois dele, diante da possibilidade de escolher entre os dois modelos de
sociedade ocidental, europeu ou americano, deveriamos adotar”. Existiu, sim, uma luta
politico-ideoldgica, que pairou sobre o Brasil pds-ditadura. Sua expressdo maior manifestou-
se no segundo turno da campanha eleitoral de 1989, em uma luta de classes eleitoralmente
codificada, dizia Francisco de Oliveira (1992), e com razdo. Nao foi dito ao eleitor que ele
precisaria escolher entre um desses modelos politicos, isso era um enigma. Sem embargo, se
analisarmos bem, no segundo turno daquela elei¢cdo configuravam-se visivelmente duas

propostas distintas de sociedade. Uma delas tinha relagGes estreitas com o que Coutinho
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definiu como modelo americano “liberal corporativista”, mais precisamente neoliberal.
Tratava-se da proposta de Fernando Collor de Mello.

O projeto de Collor para o governo antecipava adotar esse modelo como medida
protecionista ao capital vigente. Em nome da modernidade, defendia o capital, as
privatizagdes, o mercado, o Estado minimo. Falava-se, inclusive, em reformar a Constituicéo,
que j& o havia sido em 1988. Sua proposta seduziu escancaradamente a burguesia, que,
desesperada, 0 apoiou, como apoiaria qualquer candidato que tivesse condic¢des de vencer a
proposta da oposicdo. Trata-se da proposta de Lula e dos varios grupos sociais e partidos que
aprovavam a sua candidatura, apresentando uma configuracdo politica que se aproximava do
modelo tido por Coutinho (2002) como ocidental do tipo europeu. Traduzindo, esse modelo
politico pode ser denominado de “democracia de massas” e ndo correspondia,
especificamente, a um modelo de sociedade socialista, como versou a revista Veja, e sim em
um projeto com elementos mais democraticos, que “defendia a ampliagdo do espago publico,
a distribuicdo de renda, a participag¢ao da sociedade organizada” (COUTINHO, 2002, p. 29).

Ao se analisar as elei¢cdes de 1989 pelo prisma da revista Veja, nota-se que o candidato
apoiado por ela era alguém cujas origens e praticas politicas, tanto quanto o seu discurso,
convergiam para a fase em que se encontrava o capitalismo em fins da década de 1980. Nesse
sentido, Fernando Collor era a sintese dos anseios do neoliberalismo em curso no mundo. O
embate ideoldgico defendido e divulgado pela Revista Veja, em 1989, construia a nocao de
gue ndo havia alternativas, o pais caminhava rumo a “modernizagdo”, a “globaliza¢do”. “As
medidas neoliberais ddo conta de um leque de questdes, que acabariam de formas distintas e
desiguais, atendendo aos interesses de todas as parcelas do capital e da burguesia” (SILVA,
2009, p. 27). A grande questdo da Veja, talvez missdo, seria dar a conhecer ao leitor essa
realidade.

Desse modo, na medida em que revista Veja se posicionava em favor de Collor, tendo
como principal eixo de relacdo o projeto neoliberal, contribuia com a orientacdo e a
organizacdo de alguns segmentos sociais dominantes, assumindo o papel de intelectual
coletivo discutido por Gramsci (2005). Seria ela a doutrinadora das elites para o capital, ndo
s6 propondo o neoliberalismo como programa econémico e politico, mas assumindo a postura
de fiscalizadora de sua execucdo, tentando, inclusive, forjar sobre ele consensos. Ela atuaria,
naquele momento, como principal representante da burguesia brasileira, por vez subordinada
ao capital externo, frente a qualquer projeto de desenvolvimento nacional.

Conforme Carla Lucina Silva ha sim, por parte da Veja, o papel de intelectual coletivo

organico da globalizagdo terceirizada. “Ela agrupa ao falar, ordena os temas, convoca 0s
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depoentes e, para melhor dirigir, resume em trés linhas o que interessa que os leitores
retenham” (SILVA, 2009, p. 170). De forma sintetizada, os trés direcionamentos de atuacdo
da revista consistem em: 1) apresentar uma atitude pedagdgica sistematizada e organizada, na
qual explica as mudangas em curso, apresenta modelos de referéncia a serem seguidos e
exemplifica, sobretudo recorrendo aos padrdes de empresas multinacionais; 2) posiciona-se
politicamente, apresentando ac¢des politicas de manifestos, projetos em curso e tentando
redefinir os papéis do Estado; 3) define uma postura ideoldgica e defende-a, buscando o
convencimento, e recorre a mensagens de otimismo e exemplos de empresarios e projetos
bem-sucedidos no Brasil e no mundo. Podemos reter que a Veja atua na educagdo continuada
do mundo para o capital (SILVA, 2009).

Se, em 1988, ela se mostrava indecisa sobre qual candidato apoiar, em 1989 a revista

ndo hesitaria em propagar, de forma positiva, o “cacador de marajas”:

Figura 5 — Capa “Collor: Quem é, o que quer ¢ por que esta agitando a
sucessao” e matéria: “O astro da Largada”, da Veja, de 17 de maio de 1989

0 astro da largada

Com a popularidade de cagador de marajds
e o prestigio de inimigo do presidente Sarney, Fernando
Collor dispara nas pesquisas de opinio

candidto Feman- e 1S de novembeo, Sew partido, chamado  Ballaico do PDS & Maceid e em 19

d Collor de Ml Partido da Recomtragio Nackoaal, o PRN,  %0m 00 deputado Paulo Maluf e ses

0 toewoese e foi fundado hd menos de dois mesey, Jogo  Colégio Eleitoral que deu 2 vitdea
estrela & primeina grande-  depois do Caenaval, o dispde de cxridd-  credo Neves. Quando faltam seis
U nom scesdo do presic  rios nas grasdes capitais do puls ¢ tem  para as cleigles, Collor extd om pr
Y - uma mingeada bancads de cinco depota-  hagar aas pesquinas eleitorais — |
& de Alagows, cajo povermo iria shandonsr  dos 20 Congresso Nachonal — ¢ 46 vezrs  32% das fteades & voto 0o it
00 ko fim de semua pora dedicarse em  maonor que 3 do PMDB do depunado Uys-  vastamiento o Phepe.
empo integral 3 campanka, € 0 wopundy s Guamarkes, @it veres mui magn “Mioha candidatora aterroriza ¢
mais pobee do pals — ¢ ali reside 1.2 mi-  que 3 do PDT de Leooel Brizols, ¢ seus  dineita, que 56 sceita farer shanss
o de cleitores, 0 cquivaleots 2 menos que VoS valem sm ko dos do P de Lot Iadas, quasto 3 esquends, que 6 fi
2% de tados o brasteinos que iro ks umas  Acs 39 anos, Collor de Moo jé o prefeo  cursos”™, afirma o candidao, *“Fu

+{Naminha gestao ndo vai haver mordomia. Vou vender as
mansdes do governo em Brasilia e os carros oficlais dos
ministros, Em um ano e meio, a inflacdo sera de 3% ao més?

COLLOR

Quem &, o0 que quer el
por que esta agitando|
a sucessao |

C \§\ ;

Fonte: VEJA. Collor: quem é, o que quer e por que esta agitando a sucessdo. Sao Paulo, ano 22, n. 19,

ed. 1079, p. 34-40, 17 maio. 1989. Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/acervodigital/ho-
me.aspx>.
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Seria Collor de Mello “a expressdo (bem-sucedida) de um improviso necessario da
ordem ante os riscos presentes no quadro eleitoral” (ANTUNES, 2005, p. 9). E nessa
condicdo de aventurar-se das elites brasileiras que Collor passa a ser apresentado pela Veja
como a “a estrela de primeira grandeza na sucessdo de Sarney” (VEJA, maio. 1989, p. 34).
Essa expressao foi usada pela propria revista Veja, em matéria publicada em 17 de maio de
1989. Nessa edicdo, Collor ilustrou a capa da revista e ocupou seis paginas de uma matéria
jornalistica intitulada o “Astro da Largada”, termo que, alias, estava em consonancia com a
fotografia mostrada. Nas capas, a revista Veja apresenta, prioritariamente, imagens:
fotografias ou desenhos.

A revista usou também outros recursos textuais para representar o0 acontecimento ou a
informacdo, mas o uso de imagens, associadas a pequenos textos em caixa alta, € o mais
frequente. Por isso, 0 expediente da revista sempre comportou editores de fotografia, de arte e
recursos visuais. Do mesmo modo que havia, e ainda ha, toda uma ciéncia para editar e
transformar a informacdo em texto jornalistico, havia também um grupo de profissionais
altamente gabaritados para editar as imagens. O emprego das cores, o corte, o brilho e tudo o
malis eram trabalhados para fazer a imagem transmitir uma mensagem.

Como podemos observar, na fotografia na capa da revista Veja, de maio de 1989, esse
Collor posando de “astro”, vestido em traje social, com um olhar iluminado, compenetrado
em direcdo ao horizonte, significa muito. O belo, o gald com a médo sobreposta a uma pasta
executiva, seria a representacao viva do tipico burgués, mas ndo era isso especificamente que
a revista queria dizer. A mensagem a ser transmitida é a de que Collor, com olhar
compenetrado e decidido, era 0 nome a suceder o presidente Sarney, ele era a representacao
do “novo tempo”, do moderno que rompia com um passado sombrio de politicos corruptos e
autoritarios, e se apresentava como a luz no fim do tanel, como a esperanca de um tempo
melhor. Talvez por isso o fundo da imagem apareca sombrio e levemente manchado.

Nas paginas seguintes, a matéria intitulada “o astro da largada” apresentava Collor
como lider nas pesquisas eleitorais. “Collor esta em primeiro lugar nas pesquisas eleitorais —
cravou 32% das inteng¢des de voto no tltimo levantamento do ibope” (VEJA, 17 maio. 1989,
p. 34). Nesse exemplar, publicado em maio de 1989, a revista ja explicitava apoio a Collor e
este seria mais intenso no segundo turno eleitoral. Entretanto, houve um esforco para elegé-lo
presidente logo no primeiro turno. Como afirma Ricardo Antunes (2005), a burguesia nao
gosta de empatar no primeiro tempo para ganhar o jogo no segundo. Assim sendo, nessa

edicdo, a Veja apresentava as pesquisas de opinido (confiaveis ou ndo), mostrando ao leitor
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que Collor era a melhor opcéo dentre os presidencidveis. Ressaltava que, em 1988, Fernando
Collor parecia alcar voos mais baixos, mas, com a caga aos marajas e o prestigio de inimigo
do presidente Sarney, ele conquistou popularidade e estava crescendo astronomicamente nas
pesquisas eleitorais.

Seu inexpressivo partido? Em nada prejudicou. Alids, a politica espetaculosa de Collor
ndo exigia especificamente um partido bem articulado e expressivo, pelo contrério,
contribuiu, na medida em que serviu para legitimar o discurso de que Collor ndo estava em

conchavos com os grandes partidos, sem credibilidade na politica do final da década de 1980.

Seu partido chamado o Partido da Reconstrucdo Nacional, o PRN, foi fundado ha
menos de dois meses, logo depois do carnaval, ndo dispde de escritorios nas grandes
capitais do pais e tem uma minguada bancada de cinco deputados no congresso
nacional — é 46 vezes menor que o PMDB de Ulisses Guimardes, seis vezes mais
magro que o PDT de Brizola, e seus votos valem um terco do PT de Lula. (VEJA,
17 maio. 1989, p. 35)

A revista deixava subentendido que Collor era um politico auténtico, ndo se rendia a
velha politica eleitoreira e por isso mesmo nédo estava filiado a nenhuma das legendas mais
significativas do pais. Também deixava claro que o candidato do PRN liderava as pesquisas
de opinido, despontando frente aos dois mais articulados partidos de esquerda, que haviam
crescido no decorrer dos anos 1980. Ainda, apresentava trechos da fala de Collor “Minha
candidatura aterroriza tanta a direita, que sO aceita fazer aliancas tuteladas, quando a
esquerda, que sé faz discursos, afirma o candidato” (VEJA, 17 maio. 1989, p. 35) e, em
seguida, falas de politicos e empresarios que o apoiavam ou ndo. Os nomes que 0 apoiavam
sutilmente eram postos como exemplo de quem estava tomando a decisdo certa. Seus criticos
eram apontados como despeitados, incomodados com a eficiéncia do candidato “bidnico”.

Na reportagem, a revista exibia a fala do candidato Lula sobre Collor: ““E um politico
conservador, comprometido com as oligarquias’, afirma Lula”. Entre seus criticos mais
apurados estava também Leonel Brizola, com um humor refinado, destemido e sarcastico. O
candidato do PDT provocava Collor, dizendo que a sua propaganda moralista era falsa e
oportunista. Chegou a denunciar a imprensa o caso de varios funcionarios publicos alagoanos
que recebiam um misero salario minimo e foram demitidos na intentona contra os marajas de
Alagoas. Para Brizola, o trabalhador que sofria o carma do desemprego ndo era “maraja”.
Afirmava que Collor era incoeréncia pura. A fala de Brizola forcou a revista e o préprio

candidato Collor a manifestar-se a respeito dessa situacao.
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Collor contornou a situacédo, e reconhecendo-se como o Unico culpado desse equivoco
e propondo resolver a questdo desses trabalhadores demitidos injustamente. Contudo,
argumentava que o projeto de caga aos marajas era mesmo audacioso e, por esse motivo,
também complexo. Lembrava que muitos figurdes tiveram seus salarios reduzidos ou haviam
sido demitidos, e isso era posto como essencial. Entretanto, nenhum dessses argumentos
pareceu convencer, ou mesmo conter, a acidez de Brizola. “Burro que ndo presta ¢ vendido
longe”, afirma Leonel Brizola” (VEJA, 17 maio. 1989, p. 35). Ou seja, longe de Alagoas, sua
proposta era mais vendavel. Ou ainda, ““Collor é um produto da ditadura’, afirma o ex-
governador Leonel Brizola” (VEJA, 17 maio 1989, p. 35). De fato, o “moderno” candidato
tinha os pés calcados na ditadura militar.

Para a revista Veja, a situacdo era normal e ndo passava de um revanchismo eleitoral:

A linguagem do anlncio € dura, mas a campanha anda assim mesmo. Na semana
passada, o préprio Collor usou um palavrdo para se referir a Leonel Brizola — e
chamou o general lvan de Souza Mendes, Chefe do servigo nacional de informacdes,
o SNI, de “generaleco de um servigo falido”. (VEJA, 17 maio de 1989, p. 37).

A medida em que Brizola despontava nas pesquisas de opinido, os conflitos entre os
candidatos aumentavam e a revista deixava cair a mascara de neutralidade, posicionando-se
em favor de Collor. A fala de Leonel Brizola ndo encerrava uma ofensiva oposicionista
eleitoral. “Nao ¢ demasiado lembrar que a moderniza¢do neoliberal para o terceiro mundo
penaliza de maneira mais brutal ¢ nefasta o mundo do trabalho” (ANTUNES, 2005, p. 9), e
Collor ja dava sinais disso. Seu projeto modernizador seria pensado para o mundo dos
negocios, da iniciativa privada, do incentivo as multinacionais e a entrada de capital
estrangeiro no pais. Os “descamisados” mal sabiam que essa politica secundariza o
trabalhador e seria o projeto que minaria suas poucas conquistas, conquistas arduas, inclusive.

Era esse o projeto de “modernizagdo” do pais encabecado por Collor: “Em seus
contornos mais gerais, esse projeto contempla uma integracdo subordinada do Brasil nos
marcos do mundo capitalista avancado. Fundado num ideario neoliberal para um pais de
terceiro de mundo industrializado e intermediario [...]” (ANTUNES, 2005, p. 9). Um projeto
substancialmente foraneo, inspirado em modelos de paises ricos e adeptos da politica
neoliberal. Isso semeava o sonho de, que inspirado nessa “moderna” configuragdo, a nagdo
brasileira poderia, a exemplo das poténcias capitalistas, ocupar uma posi¢do entre 0s paises
ricos do ranking mundial. Essa proposi¢do pregava uma politica nacional completamente

ddcil ao capital internacional, que, se apropriando da concorréncia e dos monopolios, entrevé
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a modernizacédo capitalista no sucateamento do capital estatal. Isso implicava abrir o parque
industrial brasileiro as tecnologias estrangeiras, que gradativamente ocupariam 0S espacos
reservados as empresas estatais.

Obviamente, isso tornaria “ainda mais miseraveis o contingente de assalariados que
vivem a brutaliza¢do mais aguda de sua historia republicana” (ANTUNES, 2005, p. 12), fato
ja antecipado por Leonel Brizola em 1989, uma leitura 6bvia da realidade. O
desenvolvimentismo liberalista de Juscelino Kubitscheck, na década de 1950, também foi
completamente ddcil ao capital internacional e os militares, durante a ditadura, também se
encarregaram de “modernizar” os setores que interessavam ao grande capital. Fazendo uso da
expressdo usada por Fonseca (2005) para definir o neoliberalismo: a versdo “ultra” do sistema
liberal definitivamente penalizaria o0 mundo trabalho. Nessa politica nefasta, o trabalhador é
dilapidado e desqualificado, ndo consegue nem mesmo viver do seu trabalho, e o contingente
de desempregados faz crescente o trabalho informal. Os individuos que conseguem
permanecer no mercado de trabalho formal vivenciam a exploracdo do trabalho e niveis de
subtracdo salarial e outras garantias importantes ao trabalhador (ANTUNES, 2005).

Para Fonseca (2005), a hegemonia ultraliberal (neoliberal) consolidou-se no século
XX, significando uma nova conformacao econémico-social e politico-ideoldgica. Um sistema
que implicava uma reestruturagdo no modelo de acumulacdo capitalista que, entre outros

aspectos, diz respeito:

a) a reestruturacdo produtiva, paulatinamente tornada flexivel, nos seguintes
aspectos:
- Introducdo de novas tecnologias (informatica e robotica, etc.) e de novos
modelos de gestdo empresarial (como a reengenharia, por exemplo) na atividade
produtiva que implicam, em geral, a reducéo do capital humano;
- utilizacdo de incessante processo de subcontratagdo — terceirizacdo e
quarteirizacdo — de empresas (de tamanho, tecnologia e qualificacdo dispares)
em substituicdo & classica “empresa gigante fordista”;
- expansdo geogréfica da producdo econdmica (arrefecimento das fronteiras
nacionais de producdo e circulagdo de produtos e servigos);
- rompimento do pacto entre capital e trabalho, até entdo intermediado pelo
Estado, implicando brutal diminuicdo do poder dos sindicatos. Aqui a relacdo
Capital/trabalho, torna-se claramente pendente para o primeiro, mesmo levando-
se em consideracdo as transformacdes na propriedade das empresas;
- enfraquecimento da forga de trabalho em razdo da flexibilizacdo da protecéo a
méo de obra, fragilizando-a ainda mais.

b) a transformacdo da ordem internacional, em raz&o do ocaso do socialismo, que
representou por décadas uma alternativa ao capitalismo. Esse acontecimento nao
apenas contribuiu decisivamente para o fim da guerra fria como expandiu
consequentemente o modelo capitalista para quase todos os paises do globo. As
assimetrias entre os paises foram ampliadas.
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c) maior interdependéncia das economias nacionais, viabilizada pela falta de
protecdo ao capital nacional. Apesar da assimetria entre os diversos paises, 0
tema abertura econémica vem ocupando a agenda internacional desde o inicio
dos anos 1980. (FONSECA, 2005, p. 75).

Interessa-nos essa proposicéo feita por Francisco Fonseca sobre o neoliberalismo, pois
as exigéncias da revista Veja e o projeto do candidato Fernando Collor, em 1989, apresentam

varios desses elementos caracterizados pelo autor, fator que denuncia o posicionamento

tendencioso desse periodico. Essa postura revela a imprensa como decisiva nas decisdes

politicas relacionadas ao pais, com potencial de influenciar a capacidade das pessoas

perceberem o mundo, de ressignificar informacdes do cotidiano, de produzir e partilhar

saberes, valores e experiéncias. Observemos a imagem a seguir, seguida pelo texto que
apresenta as promessas e propostas de Collor.

Figura 6 — Quinta pagina da Matéria “O astro da largada”, da Veja, de 17 de maio de

1989

X
% ALY

mam«-mwmmnm “Presidente tem que ser macho”

“Vou fechar o SNI”

As promessas do candidato

Na quarta-feira passa-
da, Collor conversou du-
rante quatro horas com
Eduardo Qinegue, chefe da
sucursal de VEJA em Bra-
silia, e explicou o que pre-
tende fazer se chegar ao
Planalio. A seguir, algu-
mas de suas idéiaz:

®m SNI: Acabo com esse
6rgao no primeiro dia. Pre-
ciso de informagdcs sérias, ¢
ndo de conversas de coma-
dres, especialidade do SNI.

® Ministério: A Dorothea
Wemeck pode fazer parte da
minha lista de ministerifveis.
O Mdrio Henrique Simonsen
¢ 0 Jos¢ Sern também po-
dem. O Delfim ¢ o Mailson
estio fora.

= Mordomias: No meu
gOVErno, ministro vai pagar
sua prépria casa com o saldrio
que receber. E também vai di-
ngir seu proprio camo.

® Sistema de govemo:
Vou trabalhar junto aos con-
gressistas  pars implantar o

parlamentarismo no plebiscito
de 1993,

= Divida externa: O siste-
maqtnbolsnosésmples 0

um privilégio incompativel
com 0 capitalismo. Sou favo-
rével & competigio.

= Multinacionais:  Vejo
com bons olhos a vinda de
cmpresas japoncsas ao pals.
Posso abrir 0 mercado de au-
toméveis para clas,

= Greves: Vou propor

¢ do PFL @m horror a scus
condidatos ¢ pouco a pouco
estio s definindo por Col-
lor. Tenho trinta peefeitos ¢
100 vereadores, ¢ todos eles

Collor™, acrescenta.

pais, ccmxubu\.bém
cessénio seu apoio'’, disse-
Ihe Collor de Mello, na ter-

uma trégua de scis meses,
porque cu sei que em um
ano ¢ meio terei levado a
inflagio a fndices de 3%
20 més.
® Reforma  agréria:
Ainda ndo sci operaciona-
lizar isso.
= Militares: Eles terio
os soldos melhorados. Os
is ganham pouco.
xe:msan .
cedores: Quem tiver di-
nheiro a receber do Estado
vai recebé-lo com um des-
conto de 15%, da comis-
sdo que cle cobrou do go-
verno. Quem reclamar vai
levar auditoria,

acham que eu devo ir para 0

Na semana passada, Col-
lor de Mello recebeu sinais
bastante seguros de que sua
colheita, no PMDB, pode
atingir proporgdes gigantes-
cas. “*Sua candidatura € ab-
soluta em meu Estado””, dis-
se-Ihe o govemador Tarcisio
Burity, da Paraiba. Com ou-
tro governador, Geraldo de
Meclo, do Rio Grande do
Norte, o didlogo foi mais di-
reto. “‘Minha candidatura
esté crescendo em todo o

ca-feira, quando ambos to-
maram o café da manha 3s 6
horas — tnico hordirio dis-

Fonte: VEJA. O astro da largada. Sdo Paulo, ano 22, n. 19, ed. 1079, p. 36, 17 maio. 1989.
Disponivel em: <http://veja.abril.- com.br/acer-vodigital/ho-me.aspx>.
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A imagem mostra uma empresa de serigrafia de Macei6-AL vendendo camisetas
personalizadas com imagens e frases que propagavam Fernando Collor. Ressalta a frase:
“presidente tem que ser macho”, prova que a sociedade brasileira herdara ao longo de sua
histéria o0s resquicios de uma sociedade paternalista (machista), conservadora e
patrimonialista, nos termos definidos por Sergio Buarque de Holanda. Era Collor a expresséo
viva desse legado: “macho” e, por isso mesmo, “corajoso”, “valente”, capaz de enfrentar os
poderosos: “os marajas”. A matéria ao lado, que iniciara na pagina 35, mostrava como Collor
estava crescendo nas pesquisas eleitorais e conquistando apoio de politicos renomados dos
mais variados partidos, nos diversos estados brasileiros: ““sua candidatura é absoluta em meu
estado’, disse o governador Tarcisio Burity, da Paraiba”, filiado ao PMBD. A revista
menciona outros exemplos de politicos que, como este, estava, naquele momento, decidindo
se “Collorir”.

Merece atencdo diferenciada a fala do candidato Collor, retransmitida pela revista
Veja nessa mesma matéria, publicada dia 17 de marco de 1989, ja no final da pagina, em azul,
em uma breve entrevista sobre a reserva de mercado: “¢ um privilégio incompativel com o
capitalismo. Sou favordvel a competicao”; sobre as multinacionais: “Vejo com bons olhos a
vinda de empresas japonesas ao pais. Posso abrir 0 mercado de automoveis para elas”; sobre a
reforma agraria: “ ndo sei operacionalizar isto” (VEJA, 17 maio de 1989, p. 36). Como
podemos observar, a proposta desse candidato apresenta claramente algumas variaveis
especificas da politica neoliberal. Ele defende substancialmente a competicdo, a livre
concorréncia de mercados, a abertura da economia nacional e a entrada de capital estrangeiro,
mas ndo se posiciona sobre a reforma agraria, que, obviamente, ndo era prioridade nesste
modelo de gestdo governamental.

Foi articulando textos e imagens que a revista Veja manifestou seu apoio a Collor.
Sem nenhum amadorismo, a maioria das edi¢cdes publicadas em 1989 apresentavam matérias
com Collor, sobre Collor ou sobre algum aspecto que o favorecia. Se Collor era a estirpe do
projeto neoliberal, Veja tratou de convencer seus leitores de que esse projeto era 0 mais viavel
para o Brasil naguele momento. Assim, boa parte das proposic6es apresentadas por Francisco
Fonseca (2005), definindo as nuances da politica neoliberal, apareceram nas paginas da Veja.
Ndo que a discussdo desse autor apareca na revista, apareciam os elementos politico-
econbmicos e ideoldgicos que ele considera proprios do neoliberalismo. Isso significa que, de
fato, o posicionamento da revista era em favor do capitalismo em versdo neoliberal, e essa
proposta é apresentada como alternativa a outros projetos identificados por ela como

socialistas e que seriam as propostas de candidatos esquerdistas.
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Adiante, na carta aos leitores da edicdo da Veja, publicada em 1° de novembro de
1989, o correspondente da revista sediado em Roma e a fotografa da sucursal da Veja de
Porto Alegre-RS aparecem fotografados em Madri, em uma matéria que aborda a
prosperidade espanhola, ou seja, a revista enviou os dois jornalistas a esse pais para apresenta-
lo como referéncia ao Brasil. Destarte, inicia o texto afirmando que: “depois de passar
décadas marcando passo, a Espanha iniciou uma marcha acelerada de renovacdo que hoje a
coloca numa posigao invejavel” (VEJA, 1° nov. 1989, carta ao leitor). Em seguida, acrescenta
que os espanhois conseguiram se desvencilhar da ditadura do General Francisco Franco sem
traumas ou tumultos. E ai estaria, a principio, a semelhanca com o Brasil, que estava também

tentando se restabelecer democraticamente depois de anos de ditadura.

Figura 7 — “Na Espanha, o surto da prosperidade”: “Carta ao Leitor”, Veja, de
1° de novembro de 1989

CARTA AO LEITOR
" do imobilidrio e em agoes da Bolsa de
Na Bpanh‘i' o surto Valores de Madri. **O capital estran-
de prosperldade geiro cria riquezas’', reconhece Feli-

Depois de passar décadas marcando
passo. a Espanha iniciou uma marcha
acelerada de renovagao que hoje a co-
loca numa condigdo invejdvel. Primei-
ro os espanh6is se desvencilharam,
sem maiores traumas ou tumultos, da
ditadura do general Francisco Franco.
Depois construfram instituicoes de-
mocriticas sélidas, capazes de resistir
a aventuras golpistas. Por fim elege-
ram um governo que modernizou radi-
calmente a paisagem econdmica do

pe Gonzilez, que também considera
que ndo existe eficdcia social sem
eficdcia economica. Os investimentos
do exterior que aportaram na Espanha
criaram empregos, fizeram com que
os saldrios subissem e deram oportu-
nidade a que milhdes de pessoas me-
lhorassem de vida. A prosperidade
econOmica serviu, ainda, para que o
cinema, a literatura ¢ o teatro espa-
nhéis rejuvenescessem e para que Ci-
dades como Madri e Barcelona ad-
quirissem um aspecto de festa perma-

pais, a0 mesmo tempo que dizimava e nente. De pais *‘subdesenvoldido’” da
dogmas empoeirados do nacionalismo Bl =L Europa, a Espanha abriu-se para o
de sabor esquerdista. Sem maiores pu-  Dias Lopes e Eneida em Madri mundo e se tornou O pais que mais

dores ideolégicos, o primeiro-ministro

socialista Felipe Gonzdlez fechou as portas de mineradoras,
estaleiros e sidertrgicas estatais deficitdrias, repassou outras
empresas sob responsabilidade do governo para a iniciativa
privada e abriu a Espanha para o capital estrangeiro.

Essas medidas estdo na base do impressionante surto de
progresso que a Espanha vive hoje. O pais estd atraindo s6
em 1989 nada menos do que 10,5 bilhdes de dblares em ca-
pital estrangeiro, que sao investidos na inddstria, no merca-

cresce no continente.

Para mostrar esse novo pais, VEJA enviou & Espanha o
seu correspondente em Roma, J.A. Dias Lopes, ¢ a fotégra-
fa Eneida Serrano, da sucursal de Porto Alegre da revista.
Durante duas semanas, eles percorreram a Espanha, con-
versaram com empresdrios, trabalhadores, economistas, es-
tudantes, professores e entrevistaram o primeiro-ministro
Felipe Gonzélez. De Madri, enviaram na semana passada a
reportagem especial que se inicia na pagina 62.

Fonte:

VEJA. Na Espanha, o surto da prosperidade: “Carta ao Leitor”. S&o Paulo, ano 22, n. 43,
ed. 1103, p. 31, 1°nov. 1989. Disponivel em: <http://veja.abril.- com.br/acer-vodigital/ho-
me.aspx>.

No dizer da Veja, os espanhois “construiram instituicdes democraticas solidas, capazes

de resistir as aventuras golpistas”. Por fim:
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[...] elegeram um governo que modernizou radicalmente a paisagem econdmica do
pais, ao mesmo tempo que dizimava dogmas empoeirados do nacionalismo de sabor
esquerdista. Sem maiores pudores ideolégicos, o primeiro ministro socialista Felipe
Gonzalez fechou as portas das mineradoras, estaleiros e siderlrgicas estatais
deficitarias, repassou outras empresas sobre responsabilidade do governo para a
iniciativa privada e abriu a Espanha para o capital estrangeiro. (VEJA, 1° nov. 1989,
p. 31).

A revista considera como “dogmas empoeirados do nacionalismo” 0 que se relaciona a
esquerda. Subentende-se que os individuos considerados de esquerda também sdo os ditos
golpistas, aos quais a fortalecida democracia espanhola conseguiu resistir. A mensagem aos
brasileiros estava dada: o projeto de Collor era 0o mais adequado para derrubar os possiveis
“dogmas esquerdistas” ou “nacionalistas”, ou seja, para derrubar Lula ou Brizzola. Também
deixava claro que o antidoto para modernizar o pais e acelera-lo rumo a renovacdo era o
mesmo usado na Espanha: reduzir as estatais, passando-as a iniciativa privada e abrindo o pais
para o capital estrangeiro. “Embora a revista tenha afirmado que ndo apoiava ninguém, esse
editorial mostra que o apoio era construido de outras maneiras” (SILVA, 2009, p. 205).

Na secdo carta ao leitor da Veja (29 nov. 1989, p. 45) encontra-se a seguinte fala:

O pais marcha para o segundo turno da eleicdo presidencial com algumas pessoas
tentando vender a ideia de que na campanha e nas urnas, havera uma grande disputa
entre capital e trabalho. E certo que Fernando Collor de Mello e Luis Inacio Lula da
Silva tem origens pessoais, carreiras politicas e propostas de governo bastante
diferentes. Mas de maneira alguma é possivel afirmar, a partir das diferencas entre
os dois candidatos, que os eleitores estejam colocados entre a alternativa de escolher
[...] um governo que fazer o pais funcionar sem capital ou um outro que pretenda
abolir a existéncia dos trabalhadores.

Essa matéria tinha como titulo “A falsa oposicdo entre capital e trabalho” e era o
reflexo de que a Veja queria mesmo eliminar todas as contradi¢des. Trazia essa discussdo
deixando subentender que, ainda que um dos candidatos apresentasse um discurso radical, ndo
era possivel de maneira alguma que um governasse para o capital ou que outro governasse
para os trabalhadores. E reforca essa ideia afirmando que Lula prometeu governar com a
Constituicdo na mado e a Constituicdo assegura a livre iniciativa e o direito a propriedade.
Ademais, tampouco era possivel que, quem quer que fosse o eleito, conseguisse reordenar a
economia brasileira sem a colaboracdo da iniciativa privada e dos trabalhadores. Esse era o
discurso da revista.

Para selar essa logica, “se relembrava implicitamente o exemplo argentino, onde
mesmo quem supostamente defendia algo diferente, teria acabado percebendo que ndo ha

alternativa” (SILVA, 2009, p. 209). Vejamos a matéria publicada em 8 de novembro de 1989:
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Na campanha eleitoral o candidato peronista prometeu mundos e fundos: aumentos
de salario, moratdria da divida externa e restricdes ao capital estrangeiro. Instalado
na Presidéncia, Menem adotou um receituario oposto ao que defendeu nos
palanques. Arrochou os salérios, buscou entender-se com o0s banqueiros
internacionais e abriu a argentina aos investimentos estrangeiros. (VEJA, 8 nov.
1989, carta ao leitor).

A revista Veja continuava a apontar caminhos, sugerindo aos brasileiros que tomassem
0 caso argentino como exemplo. Para isso, vendia a ideia de que era melhor votar num
candidato que defendia as propostas neoliberais e entendia 0 programa do que votar em outro
que assumia um discurso “radical” e que, se eleito fosse, precisaria se readequar, por que ndo
havia outra forma de governar. Nesse caso, era melhor votar em quem entendia do assunto,
Collor, do que em Lula ou Brizzola, que terminariam tendo de se readequar ao modelo
neoliberal, porque esse era 0 modelo mundialmente em voga naquele momento, ndo sendo
possivel ndo o assumir. Embora a revista habitualmente ndo adotasse a expressdo
“neoliberal”, era esse 0 projeto que ela apresentava como a unica alternativa possivel para o

Brasil “redemocratizado’:

[...] No Brasil de véspera de eleicdo, em que praticamente a cada dia surgem fatos
novos e confusos, convém observar a Argentina. Qualquer que seja o candidato
eleito, ele encontrard o Brasil numa condicdo econémica lastimavel. Ele ter& de agir
de maneira répida incisiva, devera tomar medidas impopulares e mesmo assim néao
conseguira madificar significativamente a situacdo geral do pais em médio prazo.
(VEJA, 8 nov. 1989, carta ao leitor).

Conforme a campanha ia se desenrolando, a imparcialidade da Veja era posta em
risco. Os momentos em que Brizola, candidato associado a esquerda, se destacou foram
tensos, porque a revista precisava desenvolver mecanismos explicitos de combate a suas
propostas; ela precisava, literalmente, destruir as possibilidades de qualquer candidato
vinculado a esquerda se eleger. A vitoria de Lula agravou esse quadro. “Qualquer projecdo
conseguia prever que os votos de Brizola migrariam para ele” (SILVA, 2009, p. 206). Isso
acendia a possibilidade de um candidato “radical”, de esquerda, na presidéncia da repablica.
Por esse motivo o combate & “esquerda”, no segundo turno, representada por Lula, foi
agressivo. A revista recorreu a praticamente todos os padrdes de manipulacdo definidos por

Perceu Abramo (2009, p. 37), ocultou a verdade, fragmentou, descontextualizou e inverteu as
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informacgdes, substituiu o “real” por outra realidade. uma realidade forjada e artificial, era nela

que o eleitor deveria “se mover e agir’”.3*,

3.3 O “FEIO E O BELO”: AS REPRESENTACOES CONSTRUIDAS PELA REVISTA
VEJA PARA LULA E COLLOR

A imagem estampada na capa da Revista Veja, em 22 de novembro de 1989, apresenta
mais do que dois candidatos disputando o segundo turno eleitoral para a presidéncia da
Republica do Brasil.

Figura 8 — “Agora, 0 Combate que decide a sorte do Brasil: Presidente Collor ou
presidente Lula”: Capa da revista Veja, de 22 de novembro de 1989

Agora, o combate que decide
a sorte do Brasil

PRESIDENTE COLLOR
OU PRESIDENTE

Fonte: VEJA. Agora o combate que decide a sorte do Brasil: Presidente Collor ou presidente Lula.
Sdo Paulo, ano 22, n. 43, ed. 1106, Capa, 22 nov. 1989. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/acervodigital/ho-me.aspx >.

Ela sugere um embate entre Lula e Collor, uma disputa entre dois candidatos que se
distanciavam, em muitos aspectos, pelas origens politicas, e, principalmente, pelo peso
ideoldgico que passaram a representar no segundo turno eleitoral. Nessa edicdo de Veja, mais
de vinte paginas foram dedicadas aos eleitos para 0 segundo turno das elei¢cdes presidenciais.

No discurso da revista, 0 segundo turno eleitoral da campanha presidencial de 1989

34 Grifos do autor: Perseu Abramo (2009, p. 34).
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significava um combate, um duelo entre esses dois candidatos. Obviamente, essa
configuragdo, mostra uma conjuntura eleitoral mais complexa do que no primeiro turno.

A revista afirmava que ndo havia uma disputa entre capital e trabalho, mas projetou
uma capa com as duas faces que encabecavam projetos politicos alternativos e que davam a
entender que essa divisdo existia. Se, por um lado, Collor era o defensor do capital e da livre
iniciativa privada, por outro Lula era a principal figura do Partido Trabalhista (PT) ao final
dos anos 1980 e mostrava grandes chances de derrotar Collor nas urnas. Isso impulsionou a
Veja a radicalizar, no sentido de construir uma imagem negativa para Lula e, em
contrapartida, construir Collor com uma espécic de “salvador da patria”. Lula seria
identificado como “feio”, “baderneiro” idealista que desejava implantar um modelo de gestao
estatal ja ultrapassado, falido, em desuso no mundo inteiro. Isso dado o fato de que a revista
Veja insistia que as propostas esquerdistas de Lula estavam relacionadas ao projeto socialista,
que ela apresentava como falido.

Como podemos observar na capa da revista, publicada no dia 29 de novembro de
1989, Collor foi fotografado com a cabeca erguida, os olhos bem abertos, um olhar seguro e
compenetrado, uma pose de quem convidava o adversario para a briga, sem temer a derrota.
Sua aparéncia fisica: os cabelos bem penteados, a barba feita, a juventude, tudo realcado com
uma leve luminosidade. Com isso, seu perfil de gala foi enfatizado. Ele representava o “belo”.
A imagem de Lula foi trabalhada para representar o oposto: ele foi intencionalmente
apresentado com o olhar baixo, como se temesse encarar o candidato adversario. N&o
apresenta a mesma luminosidade mostrada na imagem de Collor, pelo contrério, sua
rusticidade era ressaltada: barbudo, cabelos ja grisalhos, pele opaca, sem brilho. A ideia é que
Lula representasse “os dogmas esquerdistas atrasados e empoeirados” que a revista vinha
desconstruindo nas edigcdes anteriores, pois, antes mesmo de 1989, esse periddico ja vinha se
encarregando de educar os leitores para o capital, definindo padrGes a serem seguidos ou
rejeitados.

Todo eu postulante de um discurso é marcado pela historicidade e sua fala reflete as
influéncias pessoais, sociais, culturais, ideologicas e outras. Interpretando Helena Brandao
(2004), o sujeito que produz uma narrativa € um sujeito ideoldgico, seu discurso nao é neutro,
imprime valores assimilados das experiéncias cotidianas, dialoga com a fala de outros
sujeitos, com outros discursos. Em sua fala outras vozes também falam, o sujeito do discurso
se constitui na formagdo com o outro, com a alteridade. Estabelecendo dialogos, divergindo,

comparando, criticando.



118

Todo discurso produz sentidos e exprime as posigdes dos sujeitos que falam. Esses
sentidos nem sempre aparecem explicitos nos textos. Nem sempre os individuos dizem tudo o
que pensam, deixam subentendidos significados que ndo querem ou ndo podem tornar claros.
Recorrem aos efeitos da linguagem, usam de metéforas, ironias, duvidas, entre outros recursos
da linguagem formal ou informal. As entrelinhas sdo carregadas de sentidos implicitos
(BRANDAO, 2004).

O eu que elabora uma narrativa, textual ou verbal, concilia elementos dos varios eus
presentes no individuo, uma espécie de efeito polifonico, ou seja, didlogo de um discurso com
outros tantos discursos, das muitas vozes em busca de espaco e afirmagdo no eu que fala: “o
burgués e revolucionario, o urbano e o campesino, o poeta e o racionalista, o coronel do sertéo
e o jovem prefeito da capital, o homem e o presidente” (SOUZA, 2008, p. 16). Os discursos
se constroem em didlogo com outros discursos. Refletem as experiéncias diarias e 0s saberes
institucionalizados (o discurso politico, o discurso jornalistico, o discurso historiografico, o
discurso literario, entre outros) e o0s saberes advindos do senso comum, das conversas
cotidianas.

Para Bronislaw Baczko (1999, p. 7):

A lo largo de la historia, las sociedades se entregan a una invencién permanente de
sus propias representaciones globales, otras tantas ideas-imagenes a través de las
cuales se dan una identidad, perciben sus divisiones, legitiman su poder o elaboran
modelos formadores para sus ciudadanos tales como el “valiente guerrero”, el “buen
ciudadano”, el “militante comprometido”, etcétera. Estas representaciones de la
realidade social (y no simples reflejos de ésta), inventadas y elaboradas con
materiales tomados del caudal simbélico, tienen una realidad especifica que reside
em su misma existencia, en su impacto variable sobre las mentalidades y los
comportamientos colectivos, en las maltiples funciones que ejercen en la vida social.
De este modo, todo poder se rodea de representaciones, simbolos, emblemas, etc.

Desse modo, as sociedades inventam as suas proprias representacdes da realidade e
elas sdo dotadas de simbolos e de significados. No entanto, nem sempre convém chama-las de
real, pois ela tanto pode dar a ver uma auséncia, como pode marcar uma presenca como

critério de apresentacdo de algum elemento ou alguma pessoa. Portanto, a representacao,

% Ao longo da histéria, as sociedades se entregam a uma invencdo permanente de suas proprias representacdes
globais. Outras tantas ideias — imagens, pelas quais sdo construidas as identidades, ressaltam as divisdes,
legitimam os poderes instituidos e elaboram os modelos formadores de opinides, tais como o “bravo
guerreiro”, o “bom cidaddo”, o “militante comprometido”, etc. Essas representaces da realidade (e ndo
apenas reflexos desta), inventadas e elaboradas a partir da influéncia simbolica, tem uma realidade especifica,
que reside na sua prépria existéncia, em seu impacto varidvel sobre as mentalidades e os comportamentos
coletivos, e nas maltiplas fungBes que exercem na vida social. Dessa maneira, todo poder se rodeia de
representacdes, simbolos, emblemas, etc. (Tradugdo Livre: Fernanda Soares Borges Perinelli).
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como o préprio nome diz, “representa” algo ou alguém. Se representa, pode ndo corresponder
especificamente ao que € real.

Esse conceito de representacdo social também vem sendo discutido por Roger
Chartier, que discute a historicidade dos sistemas de representacéo coletiva. Do seu ponto de
vista, a representacdo estabelece uma relagdo com o mundo social em trés dimensdes: as
praticas de producdo de sentido maltiplos para o real, produzidas de maneira peculiar pelos
diversos segmentos ou grupos da sociedade. Em seguida, as praticas que visam produzir uma
identidade especifica e as maneiras formalizadas, institucionalizadas, pelas quais as pessoas
podem representar outras (CHARTIER, 1990). Todas essas instancias estabelecem relagdes
diretas com o repertério simbdlico, pois € desse modo que se instalam, na vida social, 0s

imaginarios. Sobre o imaginario social, Cornelius Castoriardes (2000, p. 154) postula que:

Falamos de imaginario quando queremos falar de alguma coisa “inventada” — quer
se trate de uma invencdo “absoluta” (“uma histdria imaginada em todas as suas
partes”), ou de um deslizamento, de um deslocamento de sentido onde simbolos ja
disponiveis sdo investidos de outras significa — acBes que ndo suas significacdes
“normais” ou “candnicas” (“o que vocé estd imaginando?”, diz a mulher ao homem
que reclama um sorriso trocado por ela com um terceiro). Nos dois casos, é evidente
gue o imaginario se separa do real, que pretende colocar-se em seu lugar (uma
mentira) ou que ndo pretende fazé-lo (um romance).

Tomando essa acepcdo como referéncia, o simbdlico (um conjunto de simbolos
estabelecidos socialmente) estabelece uma relacdo estreita com o imaginario social,
considerando que o imaginario parte da “livre” iniciativa dos individuos imaginarem situagdes
ou contextos que ndo apresentam, especificamente, um compromisso com a verdade ou com a
realidade, de forma que o imaginado pode ndo existir especificamente no mundo material
concreto tido como “real”. “O imaginario deve utilizar o simbdlico, ndo somente para
exprimir-se, 0 que € 6bvio, mas para “existir”, para passar do virtual a qualquer coisa a mais”.
Dessa forma, o “delirio mais elaborado bem como a fantasia mais secreta e mais vaga sao
feitos de “imagens”, mas estas imagens: la estdo como representado outra coisa; possuem,
portanto, uma fungéo simbdlica” (CASTORIARDES, 2000, p. 154-155).

Castoriardes (2000) atribui ao imaginario a capacidade do individuo ver em uma coisa,
0 que ela ndo é, ou de enxerga-la diferente do que de fato é. Nesse contexto, o espago de
autonomia de cada individuo imaginar as diferentes situacdes de forma livre e autdbnoma é
comprometido pela prépria formacdo social, intimamente ligada aos valores morais
assimilados e reproduzidos por dada cultura. Isso, por si s6, pode minar esse espaco de

autonomia do individuo, que passa a ser o principal veiculo de reproducéo dos elementos
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socioculturais instituidos nas diversas estruturas que regem a vida social. Desse modo, a
forma dos individuos imaginarem ou conceberem a politica, a religido, o sexo, 0 amor e tudo
0 mais esta relacionada ao prdprio contexto social em que, desde a infancia, esses valores

foram inculcados ou ensinados.

O homem, na sua qualidade de ser sensivel, & muito menos guiado por principios
generosos do que por “objetos imponentes, imagens chamativas, grandes
espetaculos, emocgdes fortes”. Sendo esta “nova consideragdo” rigorosamente
aplicavel aos individuos, é - o ainda mais “as na¢gdes encaradas no seu conjunto”.
Assim, o poder deve apoderar-se do controle dos meios que formam e guiam a
imaginacao colectiva. (BACZKO, 1985b, p. 302).

(194

Sendo assim, a imaginagdo “¢ a faculdade especifica em cujo lume as paixdes se
acendem, sendo a ela, precisamente, que se dirige a linguagem “enérgica” dos simbolos e dos
emblemas” (BACZKO, 1985b, p. 302). Portanto, os poderes instituidos apropriam-se dos
meios que podem guiar a imaginacdo coletiva. As religides, por exemplo, legitimam seus
discursos reproduzindo ou construindo um conjunto de mitos, simbolos e ritos. Outro
exemplo disso é o conjunto de simbolos, icones, historias, memorias e herdis forjados pela
maioria das nagdes republicanas, inclusive pelo Brasil. O imaginario politico dessas nacdes é
construido entre outros elementos, por um aparato institucionalizado nas escolas publicas, via
ritos, simbolos e memorandos civicos-patrioticos etc. Por isso mesmo, 0 imaginario é
“representagdo, evocacdo, simulagdo, sentido e significado, jogo de espelhos onde o
“verdadeiro” e o aparente se mesclam, estranha composi¢ao onde a metade visivel evoca
qualquer coisa de ausente e dificil de perceber” (PESAVENTO, 1995, p. 24).

José de Souza Martins (1980) elucida algumas representacdes produzidas em histérias
em quadrinhos. Ao analisar a famosa familia de patos do “Tio Patinhas”®®, figuras criadas
pela empresa estadunidense Walt Disney, esse autor reflete as relacdes sociais vinculadas aos
personagens e mostra que elas hierarquizam os moradores da ficticia Patdpolis, por meio de
uma escala de valores fundada na figura do capitalista classico. Essa escala de valores se
pretende educativa, “por meio da definicdo do gosto do leitor, procurando incutir nele as
no¢des de bom, ridiculo, delinquente e louco, entre outros” (MARTINS, 1980, p. 4). Essa
leitura se pauta na constatacdo inicial de que cada personagem é, antes de tudo, mercadoria, e

uma mercadoria ¢ uma “coisa” que se vende e se compra. Porém, nesse mundo fantéstico,

3% A Editora Abril, a mesma editora da revista Veja, seria também a da revista O Pato Donald, lancada no Brasil
em 1950. Em acordo com a Walt Disney, a Abril reproduzia, no Brasil, muitos sucessos dos quadrinhos
estadunidenses como, por exemplo, O Tio Patinhas. Outra revista era a Almanaque e alguns jornais desse
periodo publicavam algumas tiras das histérias em quadrinhos da Walt Disney. Posteriormente, essas
historias foram langadas em desenhos animados na TV e em jogos de games.
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espetaculoso, ndo sdo apenas 0S personagens que Sao coisas, “o proprio leitor € coisa”,
repositério passivo que nele se integra para abrigar sem reflexdo da sociedade centrada nesta
familia (MARTINS, 1980, p. 4).

Estamos, portanto, em face a uma pérfida pratica de reproducdo dos valores
capitalistas, e Martins convida-nos a pensar a passividade e a postura acritica de grande parte
dos leitores diante dessas producdes e representacdes. E preciso compreender que, no mundo
das palavras, nada é destituido de valor ou de ideias, e entender as ideias significa, antes de
mais nada, identificar a quem elas servem ou a quais interesses elas servem. Nesse aspecto,
concordamos com o autor. N&o séo todos os leitores que conseguem fazer esta leitura critica,
alias, no Brasil, um grande contingente de pessoas, ainda hoje, ndo dispde dessa percepcao
critica do material que I& ou mesmo da realidade.

Nos anos 1950, e até nos anos 1980, isso era infinitamente mais complexo, devido aos
fatores politicos, econdmicos e educacionais. Ainda hoje, o Brasil ndo tem formado bons
leitores. Embora se preocupe em erradicar o analfabetismo, parece ndo considerar o fato de
que saber ler ndo é apenas decodificar letras e formar palavras. A meu ver, continuam sendo
analfabetos os milhdes de brasileiros que ndo sabem ler ideias e interpretar textos e discursos.
Enguanto a educacdo brasileira carece de investimentos — fato em grande medida relacionado
aos aspectos politico-eleitorais —, a imprensa milionaria continua a (des)educar mentes.

A complexidade do sistema capitalista ndo esta simplesmente centrada na economia
ou no modo de producdo que Ihe é peculiar, ele afirma também, enquanto modo de producéo
de ideias, ele incute valores que moldam um modo de pensar, que pode ser identificado no

senso comum e no conhecimento cientifico.

O modo capitalista de pensar € a mediagdo necessaria na produgdo e reproducéo em
crise da alienacdo que subjuga quem ndo é capitalista, invertendo o sentido do
mundo e dando uma direcdo conservadora e reaciondria & acdo que deveria construir
a sociedade transformada, desvinculando e contrapondo entre si o saber e a prética.
(MARTINS, 1980, p. XII).

Posto isso, podemos considerar que a funcdo dos intelectuais na discussdo de José de
Souza Martins pode ser traduzida ao que Gramsci nomeia de intelectual organico. Tedricos,
pensadores, formadores de opinido que utilizam um aparato tedrico e/ou propagandistico para
dar a entender determinadas ideias que explicam a realidade. Uma ferramenta tanto nas maos
dos que desejam uma sociedade reacionaria quanto na dos que desejam uma sociedade
revolucionaria, porque tais intelectuais obedecem aos pardmetros e as posigdes que expressam

determinadas filiacGes teoricas, partidarias, entre outras.
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Desse modo, o Tio Patinhas consiste numa produgéo intelectual que imprime um
modo de conceber a realidade especificamente capitalista. “Os seus amigos sdao os amigos do
capital. Os seus inimigos s&o inimigos das formas institucionais e dos mitos de sustentacdo do
capital, embora na verdade sejam amigos do capitalismo” (MARTINS, 1980, p. 15). Toda a
trama dessa historinha ficticia esta atrelada ao capitalista herdi nomeado de Patinhas. Apesar
da historinha e dos personagens serem ficticios, eles se comportam como humanos e sugerem

padrdes de vida a serem assimilados na vida concreta.

[...] o universo de Patinhas é educativo se tomarmos a educagdo como veiculo
impositivo de valores. Diante dele as criancas e os adultos podem descobrir como
sdo entupidos, como sdo ridiculos, e alienados quando toleram que na sua
personalidade se manifestem grotescos tracos humanos. Patinhas constitui um
chamado a razéo que faz com que as coisas se relacionem umas com as outras como
se fossem dotadas de condi¢do humana que faz com que as relag@es entre os homens
parecam relag@es entre coisas [...]. (MARTINS, 1980, p. 17).

Por esse prisma, podemos considerar que a abordagem de Jose de Souza Martins sobre
0 Tio Patinhas também € valida para pensarmos a fungéo educativa da revista Veja. Educativa
no sentido ensinar, de impor alguns valores e ideias ao leitor. A imagem de Collor, publicada
por essa revista durante o segundo turno eleitoral, em 1989, pode ser comparada ao ficticio
Tio Patinhas. O personagem vedete, 0 heroi simbolo, que, além de suas excentricidades de
rico, tinha parentes, amigos e inimigos. Era ele o contraposto essencial para que as demais
figuras envolvidas na campanha eleitoral fossem definidas. Da mesma forma que Patinhas “¢
0 Unico personagem que serve de referéncia na definicao e constituicdo de todos os outros”
(MARTINS, 1980, p. 5), Collor assume, na Veja, o protagonismo da trama da vida “real”.

Como podemos observar, os aspectos em comum entre Collor e Tio Patinhas séo
muitos, a comecar pela editora que publicava as revistas que propagavam 0s respectivos
personagens. Tanto “O Pato Donald” quanto a “Veja” eram producgdes da Abril, que, desde
sua origem, apresentam uma configuracdo reaciondria, elitista. Outro elemento que merece
atencdo sdo os inimigos do Tio Patinhas: os irmdos Metralha. Conforme Martins (1980), eles
representam a conduta an6nima dos que aceitam os fins do sistema, mas ndao 0s meios
institucionais para alcancé-los. Desse modo, os Metralhas, tanto quanto Patinhas, estdo
sedentos por riquezas, mas repudiam os caminhos institucionais para obté-la. A diferenca
entre ambos estd no fato de que Patinhas chegou primeiro, ou seja, 0s canais de acesso a
riqgueza legitimaram essa posicdo, transformando em ilicitas todas as outras formas de
apropriacao dos bens (MARTINS, 1980).
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Assim sendo, os Metralhas eram tdo capitalistas quanto Patinhas, a posicdo de
inimigos se dava porque eles inviabilizavam o projeto deste. Partindo dessa anélise, podemos
observar que a imagem moralista de Collor contrapunha-se aos inimigos, tidos como
“imorais”, a exemplo dos marajas ou mesmo de alguns candidatos que lhe faziam oposicéo.
Os inimigos de Collor, representados na Veja durante a referida campanha eleitoral, eram
nada mais nada menos que pessoas capazes de inviabilizar o seu projeto politico. Semelhante
aos Metralhas, que eram criminalizados por suas acGes, e, na historinha, as vezes estavam
presos. Os inimigos de Collor também eram apresentados, nos momentos mais criticos, como
Criminosos.

Conti (1999, p. 230) levanta essa hipdtese de que Collor figurava um personagem:
“chamou a atengdo de Ferreira Neto, o contraste entre 0 homem apagado do jato e homem
aceso e entusiasmado do palanque”. Essa fala denuncia que existiam dois Fernandos, o que
dava show as multidGes e o que esnobava as companhias nas idas e vindas nas viagens a jato
pelo Brasil. Faz todo o sentido. Para um espetaculo, o elemento fundamental é a plateia; se
ndo tinha plateia, ndo tinha show. Na Veja, Collor era apresentado como um homem jovem,
rico, de origem nobre, esportista, bonito e como politico completamente comprometido com
as causas publicas e sociais.

Para Baczko (1999, p. 18), as representacfes se prestam a inculcar determinadas

ideias, crencas, valores morais e politicos no imaginario social:

[...] buscaban formar, por un lado, una imagen desvalorizada del adversario, y muy
especialmente invalidar su legitimidad; por otro lado, exaltaban el poder y las
instituciones cuya causa era defendida por medio de representaciones magnificadas
(como p.ej., la abundante fabricacion de falsos famosos que ejercieron su accion
sobre la politica de la Iglesia y de la realeza en la era feudal; esta “edad que se
inclinaba tan generosamente hacia el pasado poseia representaciones mas
abundantes que veridicas [...].%

As representacdes que a revista Veja (ndo so ela) construiu sobre Collor e Lula, na
campanha presidencial de 1989, assimilaram ideias e imagens ja consagradas no imaginario
popular. Isso possibilitava, por exemplo, proje¢cdes de que Collor figurava o “belo”, o “bom”
e “Lula o feio”, o “mal”. Esses valores de bem e mal, bom e ruim, produziam um sentido j&

assimilados pela sociedade nas relacGes cotidianas. Notoriamente, esse periddico criou

37 [...] buscavam formar, por um lado, uma imagem desvalorizada do adversério, e, muito especificamente,
invalidar a sua legitimidade, por outro lado, exaltavam o poder e as institui¢des, cuja causa era defendida por
meio de diversas representagcdes (como, por exemplo, a abundante fabricacdo de falsos famosos, que
exerceram sua agdo sobre a politica da igreja e da realeza durante a era feudal, “essa velha inclinagéo
generosa que fazia das representagdes do passado, muita mais numerosas que verdadeiras”. (Tradugdo livre:
Fernanda Soares Borges Perinelli)
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estratégias para exaltar Collor e, em contrapartida, esforgou-se para criar uma imagem
desvalorizada de seu adversario, Lula, e, com isso, invalidar a sua legitimidade.

Uma estratégia usada pela imprensa brasileira nesse sentido de desmoralizar o
candidato Lula foi o depoimento, possivelmente financiado por Collor ou seus compatriotas,
de Miriam Cordeiro sobre a suposta ameaca que ela havia recebido de Lula para abortar a
filha Laurian.® “O preconceito religioso contra o aborto, os sentimentos insondaveis quantos
aos filhos, a espuria ligagdo entre o aborto e a morte, com o que igualava Lula aos criminosos
mais repugnantes”. E isS0 acontecia num momento em que 0S Constantes “sequestros e
assaltos incendiavam o imaginario, o preconceito dos pobres contra os pobres, acostumados e
doutrinados durante séculos a pensarem que sua pobreza ¢ o resultado de sua ignorancia”
(OLIVEIRA, 1992, p. 20).

Outro fato mencionado por Francisco de Oliveira (1992), ocorrido no dia da eleicéo e
que “prosaicamente poderia ser chamado de desdobramento da farsa”, mostrou até que ponto
a crise politica provocada pela ascensdo de Lula nas pesquisas de opinido poderia influenciar
as acgles truculentas de seus adversarios. Um renomado empresario, dono da rede de
supermercados Pao de Acucar, em Sdo Paulo, havia sido sequestrado e estava ha alguns dias
desaparecido. A policia ja sabia da localizacdo do esconderijo e havia detido um dos
sequestradores, com o qual negociou a rendicdo e 0 episodio final. “A rendi¢do nao podia
denunciar sendo o0 Gbvio, o empresario havia sido sequestrado por individuos ligados ao PT”
(OLIVEIRA, 1992, p. 20).

No desfecho do sequestro, os sequestradores apareceram vestidos com a camiseta do
PT e, no cativeiro em que estava o empresario Abilio Diniz, também foi encontrado um vasto
material de campanha. A ideia era desmoralizar o Partido dos Trabalhadores e seu principal
representante, despertando no imaginario popular a ideia que Lula era criminoso e o PT uma
organizagdo que instigava o crime e abrigava bandidos. O desfecho foi reservado para o dia
da eleicdo, justamente para influenciar o resultado das urnas. Lula e PT seriam
desqualificados e por isso milhares de eleitores deixariam de votar em Lula para votar em
Collor (OLIVEIRA, 1992).

Esses dois episddios foram sensacionalizados pela rede Globo de televisdo. O caso de
Miriam Cordeiro foi explorado por Collor no Gltimo debate eleitoral transmitido ao vivo por

essa emissora. O depoimento da “suposta vitima”, Miriam, foi retransmitido no horario

38 Esse depoimento de Miriam Cordeiro sobre a suposta ameaca de Lula, para que ela abortasse a filha Laurian,
fruto do relacionamento que ambos haviam tido no passado, foi tratado no segundo capitulo desta
dissertacao.
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gratuito de propaganda eleitoral durante a semana em que aconteceria a eleicdo; o episddio
Abilio Diniz foi retransmitido em rede nacional pelo plantdo da Globo, no dia das elei¢Ges.
Isso mostra todo um manejo propagandistico no sentido de impossibilitar, a qualquer custo, a
vitéria do candidato petista (CONTI, 1999). Assim como a Revista Veja, a Rede Globo
explicitamente apoiou Collor. O vice-presidente da emissora, José Bonifacio, assumiu o
favorecimento demasiado a Collor, em entrevista, comentando o Gltimo debate entre Collor e
Lula exibido pela Rede Globo: “A edigdo do JN a meu ver foi infeliz, porque acentuou a
superioridade do vencedor, s6 poderia ser considerado antiético se tivesse intervindo as
posicdes” (CONTI, 1999, p. 52).

A revista Veja € um periddico de publicacdo semanal e a densidade desses
acontecimentos foi o reflexo da Gltima cartada da imprensa oligopolizada e, por isso mesmo,
reservada para os ultimos dias, geralmente decisivos, da campanha eleitoral. A Veja s6
publicaria seu proximo exemplar na semana seguinte, no dia 24 de dezembro de 1989,
posteriormente, portanto, as eleicdes do segundo tuno, que aconteceriam dia 17 de dezembro.
Ela estava preparada para cobrir “o dia do cagador”, mas, ainda assim, nessa edicéao, reservou
cinco paginas para tratar o desfecho do sequestro de Abilio Diniz. Na capa, uma imagem de
Collor, com os bracos erguidos e um letreiro dizendo “A vitoéria num pais dividido”; no canto
superior esquerdo, a chamada: “Abilio Diniz: 0 sucesso da operagdo resgate” (VEJA, 24 dez.
1989, capa) e uma pequena fotografia de Abilio Diniz saindo do cativeiro. A cobertura do
desfecho do sequestro seria publicada em uma matéria intitulada: “O bando se rende” (VEJA,
24 dez. 1989, p. 106) e Veja afirmou que, Abilio, recém liberto do cativeiro, tinha todos os
motivos para ndo votar, mas marcaria um “x” em Collor.

No decorrer da campanha eleitoral para o segundo turno, essa revista recorreu a
diversos recursos possiveis para minar a moral de Lula e apresentar Collor como “vedete”,
modelo a ser seguido. Para isso, recorreu as modernas técnicas de articulacdo das noticias e da

propaganda. Sobre isso versa Baczko (1999, p. 18):

El savoir-faire, la elaboracion y el aprendizaje de las técnicas de manipulacion de los
imaginarios sociales estd antes que toda reflexion tedrica y habria que remontarse
muy atrés en el tiempo para reconstruir su historia. Malinowski reconoce en cada
corpus de mitos el equivalente a una Carta social que representa y convalida la
formacidn existente con sus sistemas de distribucion del poder, del privilegio, de los
prestigios y de la propriedad (Malinowski, 1936; Balandier, 1975). Ahora bien, al
producir un sistema de representaciones que refleja y legitima a la vez su identidad y
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su orden social, una comunidad instala también “guardias” del sistema que disponen
de una técnica determinada de manejo de esas representaciones y simbolos. %

Dito de outra maneira, a historia do savoir-faire, no ambito dos imaginarios sociais,
confunde-se com a historia da evolucdo dos meios de comunicacdo e refere-se as modernas
técnicas de comunicacdo e propaganda usadas como instrumentos para estimular o imaginario
social. Ou seja, consiste em toda uma teoria da comunicacdo que reconhece o uso dos
simbolos, do corpo, da arte, da linguagem verbal e ndo verbal na articulacdo de discursos e
propagandas, como ferramentas utilitarias na producdo de novas técnicas de representacdes
sociais.

Os recursos midiaticos usados na campanha eleitoral de 1989 possibilitaram a criacdo
de um personagem imaginario de Fernando Collor de Mello. “O Salvador da Pétria”, “O
cagador de Marajas” ou o “defensor dos descamisados” sO chegaram a existir no mundo
imaginario do qual Collor foi o protagonista; no mundo real eles ndo existiram, embora parte
da populacdo acreditasse que sim. Segundo Guy Debord (1997, p. 24), a produgdo de
espetaculos transferiu o que era vivido a mera representacdo, capaz de tornar o homem

alienado:

O espetaculo na sociedade corresponde a uma fabricacdo concreta da alienacéo. [...]
A alienacgdo do espectador em favor do objeto contemplado (o que resulta de sua
prépria atividade inconsciente) se expressa assim: quanto mais ele contempla
menos Vvive, quanto mais aceita reconhecer-se nas imagens dominantes da
necessidade, menos compreende sua propria existéncia e seu proprio desejo.

O espetaculo pode ser expresso no momento em que a mercadoria ocupa
completamente a vida social, assim, o “ser” estd intimamente relacionado ao “ver”. “O
espetaculo ¢ uma permanente guerra do Opio” (DEBORD, 1997, p. 32), onde as imagens,
organizadas em um verdadeiro show midiatico, transformam o ser em uma espécie de
mercadoria que tende, estrategicamente, a corresponder a necessidade do espectador de se
converter em consumidor de ilusdes, onde a mercadoria passa a ser essa ilusdo efetivamente

real e o espetaculo é sua manifestacdo geral.

39 O savoir-faire, a elaboracdo e a aprendizagem das técnicas de manipulacdo dos imaginarios sociais, cujo
estudo exige retomar algumas reflexdes teoricas anteriores. Malinowski, reconhece em cada corpo de mitos o
equivalente a uma Carta social que representa e convalida a formacdo existente, com seus sistemas de
distribuicdo de poder, de privilégio, dos prestigios e da propriedade (Malinowski, 1936; Balandier, 1975).
Agora bem, ao produzir um sistema de representacdes que reflete e legitima, por sua vez, sua identidade e
sua ordem social, uma comunidade instala também “guardides” do sistema que dispdem de uma técnica
determinada de manejo das representagbes e simbolos (BACZCO, 1999, p. 18, traducdo livre: Fernanda
Soares Borges Perinelli).
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Matéria publicada na edicdo de 22 de novembro de 1989 estampava o duelo entre
Collor e Lula. Era o primeiro exemplar da Veja a circular depois de encerrado o primeiro
turno eleitoral. Nessa edicdo, a revista publicou uma matéria em que apresentava os dois
candidatos que disputariam o segundo turno eleitoral. Uma chamada em caixa alta dizia “A
luta pela faixa” e, em seguida, “No confronto final, 0 metallrgico Lula e o ex-governador

Collor terdo de mostrar ao leitor quem ¢ o verdadeiro candidato do ndo”. Observemos:

Figura 9 — “A briga pela faixa”: materia da revista Veja, de 22 de novembro de 1989
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Fonte: VEJA. A briga pela faixa. Sdo Paulo, ano 22, n. 43, ed. 1.106, p. 48-49, 22 nov. 1989.
Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/acer-vodigital/ho-me.aspx>.

O texto da a entender que 0 sentido do “candidato do ndo” estava relacionado a nao
permanéncia da politica vigente, ja que, no dizer da revista, “apesar das diferengas 6bvias”, os
eleitores haviam votado contra os projetos tradicionais e esperavam a mudanga, a ‘“ndo”
continuidade do modelo politico vigente. A revista novamente apresenta o Collor charmoso, o
candidato mais preparado: “tem formag@o Universitaria”, ja foi prefeito e governador; e Lula
“retirante nordestino, seu diploma é de natureza Ginasial [...]”. Conforme observamos, ela
apresenta Collor como o candidato bidnico, que construiu sozinho a sua campanha, cagou 0s

marajas e enfrentou os politicos tradicionais, inclusive o presidente Sarney.
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Esse periddico enfatiza que Collor havia ganhado disparado e tinha a forca do primeiro
lugar. Acontece que essa forca toda ndo foi suficiente para o “super Collor”*® vencer ainda no
primeiro turno. Ele teria de disputar o segundo turno eleitoral e concorrer nas urnas, no dia 17
de dezembro de 1989, com o candidato Lula, que, por sua vez, foi apresentado como “a forga
do segundo lugar”, ou seja, de inicio ele ja estava em uma posicao desfavoravel. Em seguida,
a revista reforca o fato de Lula ser retirante nordestino e ter migrado para S&o Paulo. Isso
poderia nutrir as rivalidades regionais de alguns xendfobos nascidos na regido sudeste e em
condicdo privilegiada, que rejeitavam os migrantes nordestinos instalados na regiéo.

Collor atuava politicamente em um estado nordestino, é verdade, mas sua origem era
carioca, estudou nas melhores escolas do Rio de Janeiro e de Brasilia e era herdeiro de uma
classe abastada. Por si s6, isso anulava a possibilidade de preconceitos dessa natureza com sua
pessoa; 0 mesmo ndo acontecia com Lula. Ademais, a revista menciona a qualidade de
sindicalista de Lula, o que ndo seria problema se a revista ndo trabalhasse a ideia de que os
sindicalistas eram baderneiros e radicais. Por fim, outro elemento que merece destaque é a
afirmacéo da revista de que a atuacdo do PT nas prefeituras estava sendo alvo de criticas. Do
ponto de vista da revista, 0s petistas que assumiram a administragdo publica nas ultimas
eleicdes municipais, ocorridas em 1988, estavam desagradando os brasileiros. Assim, lanca a
duvida quanto a gestdo do candidato Lula, caso eleito fosse.

Nas paginas amarelas dessa mesma edicao, a revista Veja publicou uma entrevista com
Claude Lefort, intitulada “ O fim do totalitarismo: o filosofo francés traca um retrato do maior
acontecimento do final do século: a desintegracdo acelerada dos regimes comunistas na
Europa”, entrevista feita por Fernando Pacheco Jorddo. Lefort é apresentado como um dos
mais vigorosos teoricos do totalitarismo. Veja menciona gque ele havia sido professor em S&o
Paulo por anos (1953-1954) e que desde entdo nao perdera o habito de visitar o Brasil. Da a
entender que ele era um nome viavel para analisar a desagregacao dos estados socialistas na
Europa e a politica brasileira daguele momento. A principio, 0 entrevistador menciona que
Lefort se emocionou quando, em 9 de novembro de 1989, ouviu no radio a noticia de que o
governo da Alemanha oriental abrira 0 muro de Berlim, simbolo maior da desagregacdo do
mundo socialista.

Lefort, de acordo com a entrevista da Veja, havia, junto com outros filosofos
franceses, criado o movimento “socialismo ou barbarie”. O uso da expressdo “barbarie”, bem

como a fala de Lefort na entrevista, dd a entender que ele avaliava como negativa a

40 Grifos meus.
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implantacdo do sistema socialista em alguns paises europeus e por isso se emocionou quando
soube da queda do muro de Berlim. Nessa matéria, os partidos esquerdistas brasileiros sdo
mencionados, bem como o candidato Lula. “Lefort, [...] costuma falar com entusiasmo das
ideias de Luis Inacio Lula da Silva” (VEJA, 22 nov. 1989, p. 34) Em seguida, Veja
complementou “Na semana passada parcialmente dividido entre os acontecimentos nos paises
comunistas e as eleicBes brasileiras. Ele recebeu VEJA em Ecole des Hautes Etudes em

Sciences Sociales, em Paris, para entrevista” (VEJA, 22 nov. 1989, p. 34).

VEJA — Como resolver este conflito, de crenca no socialismo real e no socialismo
ideal?

LEFORT - Em abril Gltimo, eu li uma entrevista de Luis Inacio Lula da Silva no
Brasil que me pareceu extremamente licida a esse respeito. Ele se declarava
socialista, mas acrescentava que seu sonho era visitar os paises do Leste para ver
como que o sistema ndo funcionava. Foi uma tirada muito boa, porque eu acho que é
possivel trazer no coracdo esperancas de mudancas sociais profundas e ao mesmo
tempo constatar que o socialismo real, como chamamos, ndo tem muito a ver com o
ideal socialista. (VEJA, 22 nov. 1989, p. 35).

Lefort menciona ter lido uma entrevista com Luis In&cio Lula da Silva, mas néo
apresenta a fonte dela. Nas entrevistas que Lula concedeu a revista Veja, em nenhum
momento se declara socialista, apresentando uma proposta politica que pensava a reforma
agraria, as politicas sociais e o fortalecimento das empresas estatais, entre outros aspectos,
sem propor uma alteracdo no sistema econémico vigente. Naquele momento, tampouco havia
uma articulacdo do Partido dos Trabalhadores (PT) no sentido de instalar uma revolucdo e
alterar o sistema econémico vigente e as formas de trabalho e de producdo. Havia uma
proposta de reforma politica, o que é bem diferente. Contudo, Veja insistindo na ideia de que

Lula era socialista e que o socialismo estava falido, questiona Lefort:

VEJA - N&o seria anacronico declarar-se socialista no momento em que este
regime esta sendo desmantelado em tantos paises?

LEFORT - depende e cito de novo a entrevista de Lula. O que me impressionou foi
ele dizer que o socialismo é apenas um horizonte. No fundo, ninguém sabe muito
bem como serd. Ao mesmo tempo, ele afirmava que era preciso agir de forma
realista, porque no Brasil ja seria uma revolucdo resolver o problema da fome,
assegurar educacdo e salde a todos, garantir salérios decentes para os trabalhadores
e um tratamento com um minimo de dignidade, como ja existe nas sociedades
capitalistas, como na Alemanha Ocidental e na Franca. Ele faz prova, me parece que
ndo tem nada a ver com o comunismo da Europa do Leste. (VEJA, 22 nov. 1989, p.
35).

Veja insiste que o socialismo estava desmantelado e por isso mesmo considerar-se

socialista seria anacrénico, completamente descontextualizado daquele momento. Com isso,
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sugeria que Lula estava sendo anacrénico. Lefort reafirma todas as incertezas e duvidas que a
revista depositava no candidato Lula ao dizer que “no fundo ninguém sabe muito bem como
serd” e, depois, insinuar que Lula era contraditorio, se reconhecia socialista, mas apresentava
propostas de politicas sociais que ja existiam nas sociedades capitalistas. Completa a resposta
dizendo que Lula “parece” ndo ter nada a ver com o comunismo do Leste Europeu. Quando
Lefort usa o termo “parece” mais uma vez lanca a duvida. Ou seja, pode ser que Lula ndo
tenha nada a ver, mas pode ser que tenha. Para finalizar, a entrevista deixa um recado para 0s

militantes da esquerda no Brasil:

VEJA - Se o senhor fosse um militante de esquerda no Brasil, qual seria o seu
discurso hoje, em funcéo dos Gltimos acontecimentos no mundo comunista?
LEFORT - [..] Os elementos mais radicais da esquerda brasileira ndo podem
deixar de enxergar a que catéstrofe politica, econémica e social conduziu a tentativa
de estatizacdo dos meios de producgdo e de instituicdo dos meios de producdo de
instituicio de um poder com a pretensdo de encarnar o verdadeiro povo. E uma
ficclo que se revelou sangrenta — ela vitimou milhdes e milh8es de homens. (VEJA,
22 nov. 1989, p. 35).

Estamos falando do segundo turno eleitoral, em que a esquerda politica havia unido
forcas para eleger Luis Inacio Lula da Silva. Logo, o recado deixado por Lefort sugeria que
Lula deveria entender que, no Brasil, as propostas tidas como socialistas eram inviaveis, pois
esse modelo de gestdo estatal estava falido e havia desgracado milhGes de pessoas. Era uma
“ficcdo que se revelou sangrenta”. O uso da palavra “sangrenta” dava a entender que esse
sistema era monstruoso e que, por conseguinte, quem o defendia também o era.

O Partido dos Trabalhadores (PT) foi caracterizado, pela revista Veja, como um
partido de radicais, comprometido com o terror, uma caracteristica historica apontada
como da esquerda. N&o nos resta duvidas: houve, no segundo turno eleitoral, um esforco
significativo, por parte da revista Veja, em desconstruir Lula e construir Collor. Desconstruir
no sentido de desmoralizar o candidato Lula, demonizando-o e, em contrapartida, projetando
Collor como moralmente perfeito, uma espécie de Deus. Assim, configurava-se a luta do bem
contra 0 mal. A revista recorreu a uma espécie de “maniqueismo social, no qual o bem versus
o mal distinguem-se, e esses juizos de valor sdo diluidos no discurso” (GREGOLIM, 2001, p.
239). Esse discurso da Veja estava em consonancia com varios veiculos de comunicacdo da
imprensa nacional e com o proprio Collor.

Collor, em seus discursos, ndo perdia a oportunidade de insistir que o PT era um
partido antidemocratico e que no poder instalaria um regime totalitario de esquerda. Foi o que

ele disse no programa apresentado por Ferreira Neto na emissora de televisdo Rede Record:
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[...] a democracia pressupde a convivéncia de contrérios e eles ndo querem a
convivéncia de contrarios. Eu fico imaginando: ‘se eles praticam essa violéncia
agora, no momento de uma campanha eleitoral, imagine a violéncia que eles ndo
praticariam, caso viessem a chegar a presidéncia... [...] eu hoje vejo ai o candidato
do PT falar em defender a Constituicdo [...] ele sabe que ndo pode cumprir o
texto constitucional, porque o texto constitucional estabelece um regime
democréatico e a pratica dele ndo é democratica, € uma pratica arbitraria, € uma
pratica da violéncia, uma pratica da intolerancia, da intransigéncia, da baderna [...].
(COLLOR, 12 dez. 1989).4

A grande imprensa foi unissona e tratou de apresentar os inimigos criados por Collor
como inimigos do povo. A partir do momento em que ele criou um inimigo comum para sua
pessoa e para a populacdo, convidou o povo a lutar por uma causa Unica: vencer 0s inimigos
apontados. Os textos e enunciados de Collor apresentam recursos linguisticos que visam
sustentar ideias como verdades absolutas e indiscutiveis. Em funcdo disso, o candidato do
PRN sustentava seu discurso na ofensiva contra a oposi¢ao, abordando que “o Brasil novo”
pregado por ele sé seria possivel quando os inimigos fossem banidos do poder, ou, no caso do
segundo turno, quando Lula ndo chegasse ao poder.

O poder que o discurso exerce sobre os individuos de fato merece um estudo
aprofundado, pois, as vezes, se mistura a propria historia do pais. Os politicos brasileiros que
trabalharam ideias que foram ao encontro da opinido publica, ou melhor, que falaram o que o
publico queria ouvir, foram os que mais “se aproximaram dos individuos e deixaram marcas
na memoria nacional” (TAVARES, 1998, p. 122). O momento politico de 1989 facilitou o
surgimento do mito Collor, que se manteve enquanto conseguiu sustentar seu discurso,
conciliando a opinido de classes despossuidas e de uma classe de poderosos empresarios. De
modo geral, muitos brasileiros foram seduzidos pelo discurso desse candidato.

Em seus discursos, geralmente usava 0s termos “ndés vamos, unidos, somos nos,
construiremos, venceremos, comegaremos”, palavras com um sentido de compromisso, onde
ele, enquanto povo, convidava diretamente o povo a assumir a “guerra” declarada contra os
opositores para construir o imaginado “Brasil novo”. O discurso do “salvador” que
possibilitaria um mundo novo revela o Collor dominador e articulador, que impunha seus
anseios e ideologias pelo poder da palavra, pois “a formacao ideologica impde o que pensar e
a formacdo discursiva determina o que dizer” (TAVARES, 1998, p. 121). O discurso adotado

por Collor ¢ a expressdo do “exercicio da dominagdo pela palavra”.

41 Fernando Collor, no programa Ferreira Neto: Eleicdo de 1989, apresentado em 12 de dezembro de 1989.
Disponivel em: <http://www.you- tube.com/watch?v=zswNJtnHeNO>.
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O termo “cagador de marajas” sempre aparecia nos enunciados da Revista Veja, nas
emissoras de TV e no proprio discurso de Collor que se assumia orgulhoso de ser o dito
“cagador”, essa utOpica jornada moralizadora da luta contra os corruptos foi de fato
estratégica naquele momento histdrico, no qual a corrupcéo se fazia presente e bani-la era o
que o cidaddo brasileiro almejava. O discurso de Collor foi planejado para ir ao encontro das
vontades do cidaddo. Para reforgar o carater mitico, suas propostas acompanharam a promessa
de um “Brasil novo”. O desafio da construcao desse “Brasil novo”, do discurso “Collorido”,
era justamente derrotar com a forga do voto os “inimigos” descritos por Collor.

O discurso estético criado sobre Collor apresenta-o como politico moderno e a
modernidade estava atrelada ao vigor de sua propria imagem, realgada pela masculinidade
expressa na aparéncia de Gala, semelhante aos protagonistas dos filmes hollywoodianos. O
discurso das imagens vinculadas na revista Veja adotou o “objetivo de ilustrar o texto verbal”
(GREGOLIM, 2001, p. 167). A imagem reforca a transmisséo de ideias e ideologias, de forma
apreciativa, expandindo informacfes esteticamente. A revista Veja partiu desse discurso,
representando, em imagens, aquilo que era exposto verbal ou textualmente.

Os efeitos visuais usados como recursos na campanha de Fernando Collor permitem-
nos considerar que as imagens foram pecas fundamentais na construgdo de uma representacao

que transferiu 0 “maraja” a “cagador de marajas”, o vildo a heroi:

As fotografias, consideradas, ao mesmo tempo, producdo técnica e artistica,
circunscrevem-se numa perspectiva que as compreende em relagéo aos seus
aspectos discursivos e ao saber fazer, uma vez que os efeitos de sentido
desse texto sdo construidos com base em praticas e gestos de leitura
diferentes. (GREGOLIM, 2001, p. 166).

Com referéncia a discussao de Gregolim (2001), as fotografias sdo capazes de reforcar
a ligacdo e a relacdo do homem com o mundo concreto, figurando, por meio do estético e do
simbdlico, imagens criadas para agradar o espectador. Esse discurso estético, que age
acompanhado ao jogo Optico representativo, se fez presente no periodo eleitoral de 1989,
moldando a performance do candidato Collor. Isso se deu porque a organizacdo dos textos,
das imagens, dos signos e dos codigos conferem sentidos a realidade (GREGOLIM, 2001, p.
163).

No segundo turno eleitoral, Collor enfatizou seu discurso de candidato do povo:

Minha gente, minha voz n&do é somente minha, é também a voz de mais de
20 milhdes de brasileiros que acreditaram em mim e me deram seu voto,
sobretudo com a confianca de que, juntos construiremos um Brasil novo, um
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Brasil socialmente mais justo. Comegamos sozinhos 0 povo e eu, sem 0
apoio de nenhum grupo, de nenhum politico, de nenhum empresario.
Sozinhos enfrentamos 0s marajas, sozinhos denunciamos a corrupcao,
sozinhos lutamos contra tudo isso que esta ai, e que ira acabar para sempre
em nosso pais. (28 de novembro de 1989, TAVARES, 1998, p. 155).

Collor nega a influéncia marcante dos grupos de empresarios que contribuiram para
sua saida triunfante do anonimato. Ele teve apoio expressivo dos empresarios da area das
comunicacgdes. Até 0 momento das negociacdes de Collor com o Grupo Abril, que pertencia a
familia dos Civitas, e com a Rede Globo, que pertencia a Roberto Marinho, o entdo candidato
ndo era conhecido nacionalmente. Além deles, Collor teve o apoio de banqueiros,
representantes de industriais nacionais (alguns usineiros de Alagoas e outros) e multinacionais
(principalmente as automobilisticas). Em entrevista a Veja, publicada em 6 de dezembro de
1989, falou o presidente da Federacdo dos Bancos do Brasil, Leo Wallace Cochrane, que
também era proprietario do Banco do Noroeste, instituicdo privada.

A matéria estava intitulada com letras grandes e negritadas “O PT nao mete medo”, e,
em seguida, “O presidente da Federacdo dos Bancos do Brasil diz que seu setor esta
preparado para conviver com qualquer resultado que vier a sair das urnas” (VEJA, 6 dez.
1989, p. 5). Segundo a Veja, desde a primeira vez que o PT falou em estatizacdo dos bancos
cada “banqueiro colocou-se na retranca”, e Cochrane fazia parte desse grupo. Disse 0
banqueiro: “As teses do programa do PRN sdo mais proximas do que eu penso, mas a Febran
nao apoia nenhum candidato” (SERRANO, 1989, p. 5). Durante a entrevista, explicou: “Noés
todos, empresarios, banqueiros, politicos de todos os partidos e eleitores, sem excecdo,
queremos que o Brasil cres¢a, que se torne moderno, que se livre dos problemas atuais [...]”
(SERRANO, 1989, p. 5).

Essa entrevista contradiz o discurso de que Collor estava sozinho contra tudo e contra
todos. Havia sim um apoio expressivo do empresariado brasileiro a ele. A imparcialidade
pregada pela Febran foi posta em risco durante toda a entrevista, pois, assim como a Veja,
Cochrane e a prépria Febran endossavam as propostas de Fernando Collor. Cochrane repetiu
algumas vezes que o pais precisava se modernizar, e, claro, o candidato que pregava a
modernidade era Collor. O titulo da entrevista dizendo que o PT ndo metia medo mais uma
vez associava esse partido ao terror e a0 medo, no entanto, com uma ressalva: nos banqueiros
ele ndo metia medo.

A base politica de Collor foi sustentada, em grande mediada, pelo empresariado
brasileiro, que apostava no projeto neoliberal e, por isso mesmo, desejava conter o avancgo da

esquerda, mas, com a configuracdo do segundo turno e o crescimento de Lula nas urnas,
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Collor precisou se autoafirmar como candidato do povo. Isso se deve ao fato de, no dizer de
Marcos Coimbra, assessor de Collor, s6 um “homem do povo” poderia derrotar outro

“homem do povo”. Vejamos:

Figura 10 — “Cerco ao povdo™: matéria da revista Veja, de 6 de dezembro de 1989

S W

BRASIL

Cerco ao povao

A duas semanas da elei¢ao, Fernando Collor
de Mello lidera as pesquisas com folga e briga para
manter os votos dos brasileiros mais pobres

Fonté: VEJA. Cerco ao povao. S&o Paulo, ano 22, n. 48, ed. 1108, p. 52, 6 dez. 1989. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/acer-vodigital/ho-me.aspx>.

Nessa imagem, Collor aparece cercado pelo povo e Veja esclarece que o candidato do
PRN estava liderando as pesquisas e brigando para manter o voto dos eleitores mais pobres. A
estratégia ja tinha sido tracada por Marcos Coimbra. A campanha do segundo turno ndo podia
configurar o duelo entre o candidato dos ricos e o candidato dos pobres. Assim, a revista
publicou, dia 22 de novembro de 1989, uma fala de Marcos Coimbra sobre isso: ““Collor so

perderia o segundo turno se fosse identificado como o candidato dos ricos, contra o candidato
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dos pobres, Lula”, afirma Marcos Coimbra, assessor do representante do PRN” (VEJA, 22
nov. 1989, p. 49). A partir disso, Veja tratou de noticiar que o candidato Collor também atraia

o voto do “povao”.

Figura 11 — “Miséria e Esperanca”: matéria da revista Veja, de 6 de dezembro de 1989
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familia Nunes Costa moram
num barraco feito de
madeira e pléstico num
subdrbio da cidade de

veres de candidatos com Gtima saide af a
reta final & uma eleicio — ¢ que acsbanm

dezembro, na qual tem uma dnica finalida-
de — manter 0 quadro da disputa do jeito

cou»ocnp:heroemﬂdodemme

na sl actla cmnce Ao VO Ao Naltonn

Fonte: VEJA. Cerco ao povao. S0 Paulo, ano 22, n. 48, ed. 1108, p. 53, 6 dez. 1989. Dlsponlvel em:
<http://veja.abril.com.br/acer-vodigital/ho-me.aspx>.

esmagados pelo eleitorado em menos de emquesemcomho,e (¥ scssofo&c
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Nessa matéria publicada também no dia 6 de dezembro de 1989, a imagem mostra um
brasileiro agricultor, de 35 (trinta e cinco) anos, que sustentava 20 (vinte) membros de sua
familia em situagdo precaria. O titulo da matéria era comovente “Miséria e Esperanca”, e a
esperanca, evidentemente, estava concentrada no candidato Collor. A faixa com as cores da
bandeira do Brasil apresentava o trocadilho, ao centro, “Brasil com Collor presidente”, e 0S
dois “II” do nome Collor em verde e amarelo. Na entrevista, Sr. Jorge Nunes Costa expressa a
esperanca que depositava nesse candidato: “Collor vai olhar pelos pobres e acabar com a

carestia” (VEJA, 6 dez. 1989, p. 53). A vida miseravel que viviam familias como a de Nunes
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Costa, facilitou a venda da mercadoria Collor no mercado consumidor de espetacularidades.
Estes muito possivelmente ndo eram leitores da Veja, mas, ainda assim, eram seduzidos pelas
propostas de Collor de que o Brasil melhoraria para todos os brasileiros se o tivessem como
presidente da Republica.

Para Guy Debord (1997, p. 33), existe um poder legitimado ao espetaculo politico, que

age sob a forma de chantagem eleitoral:

[...] exige a participacdo da grande maioria dos homens, como trabalhadores,
assalariados, na busca infinita de seu esforco; todos sabem que deve submeter-se a
ela ou morrer. E a realidade desta chantagem: o uso sob sua forma mais pobre
(comer, morar). [...] O consumidor real torna-se consumidor de iluses.

E comum, no meio politico, o uso dessa chantagem eleitoreira com fins de negociacao
de trocas de favores eleitorais, e muitos miseraveis negociam o voto em troca de beneficios
elementares para a sobrevivéncia humana, como comida, saude e moradia, uma pratica
coronelistica ressignificada para os novos contextos eleitorais. Collor espalhava a esperanca
de um tempo melhor para os brasileiros. Disseminava a ilusdo de que sua proposta politica
tinha como prioridade pér fim as desigualdades sociais, quando, na verdade, seu projeto
neoliberal penalizaria ainda mais os trabalhadores e ndo resolveria 0s impasses das
desigualdades sociais, muito pelo contrério.

No texto acima dessa imagem do Sr. Nunes e de sua familia, Veja apresenta a fala do
entdo lider do PRN no Congresso Nacional, Renan Calheiros, que dizia: “Collor chegou no
povao e isto torna muito dificil para Lula vencer esta elei¢ao” (VEJA, 6 dez. 1989, p. 53). Em
seguida, apresenta a fala do deputado Alceni Guerra PFL/PR, dizendo: “Collor é o
favoritissimo, e dificilmente perdera esta condigdao” (VEJA, 6 dez. 1989, p. 53). No decorrer
do texto, a revista repetia que Collor liderava disparado as pesquisas eleitorais e que por isso
ele tinha mais chances de ser eleito e derrotar Lula. Foram quatro exemplares publicados
durante a campanha para o segundo turno eleitoral e Veja dispensou toda sua atencao a essa
eleicdo, preenchendo as paginas amarelas com entrevistas de banqueiros, empresarios e
intelectuais que desconstruiam as propostas de Lula. No editorial, varias paginas cobrindo os
acontecimentos de maneira tendenciosa mostravam o seu desespero em contribuir para
impedir que Lula fosse eleito.

Diante desse quadro eleitoral critico, a revista tentava mostrar que Collor havia
conquistado eleitores de todas as classes sociais. Na pagina seguinte dessa mesma edicdo,

publicada no dia 6 de dezembro, uma imagem mostrava algumas mulheres manifestando



137

apoio a Collor e a chamada dizia “Adesdo na classe A”. Um pequeno texto, negritado,
informava que um grupo de 60 mulheres que haviam votado em outros candidatos no
primeiro turno, como Mario Covas e Paulo Maluff, no segundo turno apoiava e trabalhava em
prol do candidato Collor. No texto da Veja, uma delas justifica o apoio: “Lula defende ideias
muito radicais, Collor ¢ mais ponderado”. Outra exclamou: “Nao queremos ver o Brasil se
tornar um imenso sindicato” (VEJA, 6 dez. 1989, p. 54). A revista deixava claro que Collor
tinha apoio de ricos, pobres, homens e mulheres. Ele era apresentado como um justiceiro que
desejava mudar a realidade social dos “descamisados”, um herdi que agravada aos diversos

segmentos sociais que compunham a sociedade brasileira, conforme Figura 12:

Figura 12 — “Adesdo da classe A”: matéria da reV|sta VeJa de 6 de dezembro de 1989
ADESAOC NA CLassE A
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Fonte: VEJA. Cerco ao povao. S30 Paulo, ano 22, n. 48, ed. 1108, p. 54, 6 dez. 1989. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/acer-vodigital/ho-me.aspx>.
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Nessa mesma pégina, no canto inferior esquerdo, a revista mostra um conflito ocorrido
em Caxias do Sul, onde Collor apresentou-se para um comicio e foi recebido a tomatadas e
com muitas vaias. Nao houve o comicio e a situacdo gerou um conflito entre simpatizantes
dos dois partidos, o PRN e o PT. Obvio que, do ponto de vista da revista, isso era coisa de
petista, que, segundo ela, incitava a baderna e a desordem. Disse:

[...] € muito dificil calcular o tamanho do estrago que o barbarismo dos integrantes do
PT pode causar na campanha de Lula, caso os integrantes de sua caravana mantenham
a postura de Ledes de Chacara exibida nos confrontos violentos, no Rio Grande Sul na
semana passada. (VEJA, 6 de dez, 1989, p. 54)

A Veja responsabilizou os militantes petistas pelo conflito ocorrido em praga publica
no Rio Grande do Sul e reforgou a ideia de que o ato violento era despeito, pois, segundo ela,
o “ veredito das urnas ¢ sempre delicioso para quem vence e tem um sabor amargo para quem
perde” (VEJA, 6 dez. 1989, p. 54). A revista descreveu que a visita de Collor as cidades do
Rio Grande do Sul transformou-se em uma batalha campal, insinuando, mais uma vez, que
Lula e seu partido eram adeptos da violéncia e ndo toleravam os diferentes.

Contudo, Collor sabia e Veja também que nos redutos de Leonel Brizolla o candidato
do PRN ndo era bem-vindo. Alguns manifestantes ergueram faixas protestando contra o
cacador de marajas. A imagem mostra que em uma das faixas estava escrito “Pillantra
Maraja”. Os dois “lI” na palavra “pilantra” ndo correspondiam a um erro de portugués,
estando coloridos de verde e amarelo como os dois “lI” do nome Collor, e sim a uma ironia a
atuacdo do candidato Collor. Ao fundo, um cartaz dizia “Filhote da ditadura”, frases
geralmente usadas por Leonel Brizola para se referir a Fernando Collor. O fato é que a
maioria dos gauchos ndo compra a proposta de Collor, justamente porque existia, naquele
Estado, uma energia politica esquerdista combatente as propostas de Collor. De fato, nesse
estado Collor perdeu nas urnas do segundo turno eleitoral para Lula.

Na pagina 59 dessa edicdo ha uma matéria sobre os posicionamentos de algumas
religibes cristas brasileiras a respeito da eleicdo de 1989 e dos respectivos candidatos que
disputavam o segundo turno eleitoral. Nessa matéria, a Veja mencionava que a ala da

esquerda da igreja catdlica ou do clero brasileiro estava tirando o sono vaticano.
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Figura 13 — “Adesao da classe A”: matéria da revista Veja, de 6 de dezembro de 1989

cas dentro da igreja"’, disse o empresdrio.
O padre ndo concordou com a opinido do
fiel e as coisas pararam por ai. Na manhi
do Gltimo domingo, no entanto, Trussardi
enviou seu genro José Castro Rudge para
assistir & missa na Igreja da Cruz Torta e
vigiar 0 padre Beijamin, Durante o ser-
mio, o celebrante disse que Jesus era o rei
dos pobres e odiado pelos poderosos. Nes-
se momento, Rudge interompeu-o aos gri-
tos. “'Basta, chega de discursos politicos’”,
reagiu. A igreja ndo ¢ lugar de comicios,
seu comunista’’, acusou, sob aplausos de
parte dos 300 fiéis que assistiam 2 cena.
Com a confusdo, a missa terminou naquele
momento.

A atuagio da ala & esquerda do clero
brasileiro também estd tirando o sono de
prelados no Vaticano. “‘E desconcertante a
atuacdo de alguns bispos na campanha elei-
toral”’, disse recentemente o cardeal ale-
mio Joseph Ratzinger, prefeito da Congre-
gacdo para a Doutrina da Fé, o antigo San-
to Oficio. ““Um bispo ndo pode dar a im-
presso aos fiéis de uma Igreja dividida”,
acrescenta Ratzinger. Na Ciria Romana,
as maiores queixas a0 contra a atuacio
dos bispos Mauro Morelli, de Duque de
Caxias, ¢ José Rodrigues, de Juazeiro. Es-
pera-se para breve novidades nessa drea.
Ratzinger — que j& puniu frei Leonardo
Boff um ano por discordar de seus traba-
Thos escritos de teologia — cstd atento as
declaragdes do frade brasileiro, que criti-
cou recentemente o clero conservador no
pais, especialmente o arcebispo de Olinda
¢ Recife, dom José Cardoso Sobrinho. Rat-
zinger acaba de convocar o presidente da
Conferéncia Nacional dos Bispos do Bra-
sil, dom Luciano Mendes de Almeida, para

CARLOS ALBERTO LIBANIO,
o frei Betto

explicar. Em pauta, a atuagdo do clero pro-
gressista nas eleicdes presidenciais. No Brasil,
frei Leonardo Boff tem uma explicagdo enga-
tilhada sobre quem deve ser o candidato dos
padres nesta eleiao. “‘Collor foi procurar o
clero conservador e Lula foi procurado pelos
progressistas,” diferencia ele.

Ip€1 FALSA —Para a maioria das pessoas,
a Igreja Catlica costuma ser formada pelos
bispos, pelos padres e por um batalhia de
fiéis que todos os domingos fregiientam as
missas, Nos tltimos anos, contudo, a Igreja
¢riou uma série de outros niicleos de atua-
¢do, como as Comunidades Eclesiais dz Ba-
se, as CEBs, as Pastorais Operdrias e as
Pastorais da Terra — em sua maioria coor-
denados diretamente por leigos, adeptos da
Teologia da Libertagdo. Calcula-se que

Frei Irineu Costelia: “Quando falei que...

dessas comunidades. As CEBs jd atuaram
nos movimentos urbanos contra a carestia,
promoveram invasdes de terras e, na Cons-
tituinte, recolheram 1,7 milhdo de assinatu-
ras para as emendas populares de interesse
da Igreja, como uma pela reforma agréria.
Na sucessdo presidencial, a maior parte das
CEBs ¢ pastorais engajou-s¢ na campanha
do PT — ¢ foi dentro desses nicleos, € nédo
nos altares, que os padres atuaram a maior
parte do tempo.

O potencial desses grupos € inegével.
Nesta eleicdo, calcula-se que possam gerar
até 4 milhes de votos. Contudo, a idéia de
que o apoio das CEBs e da Igreja garante
invariavelmente a vitéria nas umas ¢ falsa.

ir 0 mais rapidamente possivel a Roma se existam hoje em todo o pafs perto de 80 000  Nas eleicoes de 1986 ¢ 1988, na Bahia,
A T T R S T T YR AT S e SR S |
ANi véspera da votagio do primei-
Onde I.ulg éo demomo ot
Collor conquista o voto evangélico comandou uma vigilia, vestin-
: do uma camiseta com 0 nome
Fernando Collor deMel- e, também, porque o candida-  do candidato, entoando cAnti-

lo também conta com um
clero fortemente engajado

gragas a0 engajamento de
uma leva de pastores dessa
tendéncia que gostam de
Collor pelo fato de ele ser
um candidato conservador

to arregagou as mangas e dis-
putou esses Votos no corpo-a-
corpo. Ele ja visitou vérios
templos pentecostais  desde
que iniciou a sua campanha.
**Collor fard um excelente go-
vemo'’, afirma o bispo Edir
Macedo, lider da Igreja Uni-
versal do Reino de Deus, que
possui mais de 700 templos
em todo o pafs. Em muitos
deles aproveitou-se 0 momen-
to da oragao durante o culto
para pedir ajuda a Collor. Na

cos ¢ associando o nome de
Lula ao demdnio, enquanto
seus fiéis 0 acompanhavam
dangando com as mdos para 0
alto. Um desses versos dizia:
0 diabo na corda bamba, va-
mos collorir, vamos collorir.
O medo de ter um governo
de esquerda no poder tem sido
o principal argumento para a
collorizagio da maioria dos
pentecostais. “‘Se o Lula ga-
nhar, ele vai querer fechar os
nossos templos’’, diz o pastor

Fonte: VEJA. Onde Lula é o dem6nio. Sdo Paulo, ano 22, n. 48, ed. 1108, p. 59, 6 dez. 1989.
Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/acer-vodigital/ho-me.aspx>.

A revista apresentava uma fala do Frei Betto, dizendo que a igreja ndo tinha controle
sobre o voto dos fiéis. Explica que a igreja ndo era apenas composta por papas, bispos e

padres. As Comunidades de Base Eclesiais (CEBES) tinham suas Pastorais Operarias e as
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Pastorais da terra coordenadas por leigos, alguns adeptos da Teologia da Libertagdo. Publicou
Veja: “O bispo Leonardo Boff tem uma explicagdo engatilhada sobre qual vai ser 0 candidato
dos padres, nesta elei¢ao: “Collor vai procurar pelo clero conservador e Lula vai procurar pelo
clero progressista” explica ele” (VEJA, 6 dez. 1989, p. 59). A revista afirmava que o potencial
dos grupos progressistas da igreja catélica era inegavel e mostrou que, apesar das divisdes
internas na igreja catélica, Fernando Collor de Mello contava com o apoio do clero fortemente
engajado em sua campanha.

Posto isso, nessa mesma pagina aparece a chamada mais provocativa entre as que a
revista VVeja publicou sobre Lula nesse periodo. Com o titulo “Onde Lula é o demonio Collor
conquista voto evangélico”*? (VEJA, 6 dez. 1989, p. 59), a revista noticiava que Collor havia
arrebanhado os evangélicos e uma leva de pastores gostavam da sua tendéncia e o apoiava.
Segundo a revista, 0 medo de ter um governo de esquerda no poder foi o principal argumento
para a “colorizacdo dos pentecostais”*. Dizia 0 bispo Edir Macedo, pastor da igreja Universal
do Reino de Deus: “Collor fara um excelente governo” (VEJA, 6 dez. 1989, p. 59). A cena
mais impressionante que a revista descreveu sobre essas manifestacoes religiosas pro-Collor

foi dirigida pelo pastor Edir Macedo:

O préprio Macedo comandou uma vigilia, em que vestia uma camiseta com 0 nome
Collor e entoava céanticos associando o nome de Lula ao deménio, enquanto seus
fiéis acompanhavam dangando com as mios para o alto. Um destes versos dizia “o
diabo na corda bamba, vamos collorir, vamos collorir. (VEJA, 6 dez. 1989, p. 59).

Além dessa manifestacdo do Bispo Macedo pré-Collor, a Veja apresentou outros
depoimentos: “‘Os evangélicos ndo podem apoiar Lula porque ele quis até tirar o nome de
Deus do predmbulo da Constitui¢do”, afirma o vereador Gilberto Nascimento, eleito pelo
PMDB para a Camara de Sdo Paulo e ligado a Assembleia de Deus” (VEJA, 6 dez. 1989, p.
59). O pastor Joaguim Santos, em Paragominas, a 300 quilometros de Belém do Parj,
asseverou: “se o Lula ganhar ele vai querer fechar nossos templos” (VEJA, 6 dez. 1989, p.
59). Conforme a Veja, outros segmentos protestantes mais tradicionais, como os metodistas,
0s presbiterianos e os batistas, mostravam-se divididos. Haviam, entres eles, movimentos pro-
Lula, como, por exemplo, em Belo Horizonte-MG.

Essas representagdes de Lula como “demodnio” e Collor como “salvador” foram
formuladas e sugeridas varias vezes pela revista Veja. Era uma linguagem que o publico

brasileiro, composto por uma maioria religiosa de cristdos catequizados, entendia muito bem.

42 Grifos da revista Veja.
43 Termo usado pela Revista Veja, grifos meus.
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Nao era preciso saber muito para entender que o “demodnio” figurava o mal e causava
tragédias e sofrimentos e o “salvador” salvava, redimia as pessoas do mal, conduzia-as ao
paraiso. Contudo, esse ndo foi um discurso comprado por todos, mas foi aceito por uma
parcela significativa, principalmente pelo clero conservador da igreja catolica e pelos
pentecostais, que se encarregaram de reproduzir esse discurso. Grosso modo, muitos
brasileiros, independente da religido, passaram a identificar Lula e PT como baderneiros,
demdnios, e, em contrapartida, Collor figurava o oposto, pois a Veja (mas ndo soO ela, a
imprensa como um todo) criou essas imagens para ambos os candidatos.

Ainda nessa mesma edicdo, nas paginas 60 e 61, a matéria intitulada “A batalha
eletronica” e o subtitulo “Collor e Lula iniciam na TV disputa para mostrar quem ¢ 0
candidato do povo” (VEJA, 6 dez. 1989, p. 60). Nao por acaso, o nome do candidato Collor
aparece antes do nome do candidato Lula, sendo apresentado pela revista como primeiro
lugar. Uma figura mostrando o centro da bandeira do Brasil em azul, com a faixa branca na
qual deveria estar escrito “ordem e progresso”, apresentava o trocadilho “Collor e progresso”.
A revista comenta a estratégia que, segundo ela, era usada por Collor: “o truque tem duplo
sentido — sugere que Collor ¢ a ordem e Lula, a desordem” (VEJA, 6 dez. 1989, p. 60).

Outra imagem apresentava trilhos de uma linha férrea e, ao final, o nome Collor, em
caixa alta e destacado com as cores da bandeira do Brasil. Ou seja, Collor era o caminho.
Veja, dizendo-se imparcial, estava apresentado elementos usados por Collor para se
autopropagar. Porém, acontece que na mesma pagina em que ela diz estar discorrendo sobre a
batalha entre os dois candidatos, o nome Collor tem énfase varias vezes nas duas paginas que,
abertas, formam uma sO, enquanto o nome Lula s6 aprece no corpo do texto, em letras
minudsculas.

Na ultima edicdo da revista Veja, publicada antes das elei¢bes do dia 17 de dezembro
de 1989, a capa estampou Lula e Collor: aquele do lado esquerdo e este do lado direito.

Posicdes sugestivas, ja que Lula representava as forcas de esquerda e Collor a direita politica.
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Figura 14 — “A Batalha Final para mudar o Brasil”: capa da revista Veja, de 13 de
dezembro de 1989

-

A BATALHA FINAL
PARA MUDAR O BRASIL

0 que pode ocorrer no pais

— . dn Siiva, de PT

# A crenca no papel do
governo para melhorar
a vida dos pobres

/7 A confianca na acdo
das empresas estatais

/7 A fé no calote da
divida externa privatizar estatais

| /7 Reforma agraria a # Aumentar o bolo par
partir de 500 hectares ( dividir a renda

Fonte: VEJA. A batalha final para mudar o Brasil. Sdo Paulo, ano 22, n. 49, ed. 1.109, Capa, 13 dez.
1989. Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/acer-vodigital/ho-me.aspx>.

privilégios na maquina
do governo

7 A tentativa de abrir
a economia

/ A promessa de

A revista Veja de 13 de dezembro de 1989 retrata Collor ¢ Lula frente a frente em “A
batalha final para mudar o Brasil: 0 que pode acontecer no pais com Lula ou Collor”. As
divergéncias entre os dois candidatos ficam nitidas nas propostas apresentadas. Enquanto o
candidato Lula pensava o estado como instrumento para melhorar a vida dos pobres,
propunha confianga nas estatais e reforma agraria. O candidato Collor prometia combate aos
marajas, abertura da economia nacional e privatizar as estatais.

No editorial, a revista também noticiou o Gltimo debate eleitoral divulgado pelas
emissoras de TVs, no dia 3 de dezembro de 1989. A matéria recebeu o titulo de “cenas
secretas”. Veja dizia explorar o debate e os bastidores do debate eleitoral. Como destaque, ele

menciona a linguagem intelectual de Fernando Collor de Mello, com poucos erros de
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concordancia verbal. Afirma que a linguagem usada por Lula era prépria de um secundarista.
Acrescenta que esse aspecto poderia ser favoravel a Lula, j& que ele usava uma linguagem
simples, como os milhares de brasileiros. Contudo, fica claro que a revista enaltece Collor,
apresentando-o como intelectual, formal e bem articulado e diminui Lula, mostrando-o em
uma posi¢cdo muito inferior a Collor.

Os discursos proferidos por Collor estavam de acordo com os discursos produzidos e
reproduzidos pela revista Veja. Neles, a oposicdo era intitulada como ma, perseguidora,
desonesta e corrupta quando se referia a Sarney. Frequentemente, seus discursos comegavam
com “minha gente” ou “meu povo” e terminavam reforcando seu ideal de Brasil novo. Isso
expressava uma relagdo de sentido, “ndo hd fato ou acontecimento histérico que ndo faga
sentido, que ndo espere interpretacdo, que ndo se lhe encontre causas ¢ consequéncias”
(TAVARES, 1998, p. 62).

Desse modo, “o discurso caracteriza-se inicialmente por uma maior ou menor
participacao das relacdes entre um eu e um tu” (TAVARES, 1998, p. 57), o eu candidato se
aproxima do tu ouvinte por meio do significado expresso no discurso. As estratégias da fala
politica de Collor no periodo eleitoral concebiam a ideia de uma nova era: a era Collor, que
propiciaria um Brasil melhor para a populacdo de modo geral e, especificamente, para 0s
“descamisados”. Esse discurso estava sustentado por uma proposta basica: reconstruir o pais
recorrendo a questdes como a renovagdo e a modernidade. Collor deixava nitida a intencdo
(aparente) de acabar com o tempo das lamurias atribuido ao governo de Sarney e criar um
tempo novo, contrario ao que a populacao teria presenciado até entéo.

O espaco simbdlico mediado por espetaculos é 0 espaco de interacdo discursiva, nos
quais os discursos de diferentes mediadores podem apelar a um mesmo publico receptor,
partindo de uma concorréncia onde cada um desses discursos tenta ganhar o receptor,
anulando os demais ou desarticulando seus argumentos ou credibilidade. O discurso de
Fernando Collor apresentava esse posicionamento competitivo, em que o entdo candidato
criava estereodtipos que desqualificava a oposicdo e, consequentemente, lhe rendia uma

imagem de candidato “ideal”:

Minha gente, o reino de Avilan declarou guerra contra mim e contra minha
candidatura. O reino dos corruptos, dos ladrdes, dos especuladores, dos sonegadores,
o reino dos Marajas, com callnias, com difamacfes, com infamias, com mentiras,
com inverdades, porque eles sabem que chegando a presidéncia da republica eu ndo
estarei defendendo os interesses deles, eu estarei defendendo, sim, os interesses de
vocé trabalhador, de vocé descamisado, de vocé que estd recebendo um salario
indigno, de vocé que ndo tem educacgdo, que ndo tem salde, que ndo tem transporte,
que ndo tem habitacdo, que ndo tem sequer esperancas... (TAVARES, 1998, p. 148).
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O discurso do “encantador de Marajas” era articulado para ir ao encontro do que o
publico ansiava. A estratégia, perceptivel principalmente no segundo turno eleitoral, era fazer
com gue 0 povo se sentisse amparado, defendido e representado por ele. Assim, a oposicao
politica era apontada como um inimigo comum: os inimigos de Collor eram inimigos do
povo, de modo que elegé-lo significaria vencer o inimigo: “os marajas” ou o ‘“‘sapo
barbudo”.*

A partir do momento em que Collor se pronunciava como o “cagador de marajas”, 0
“salvador”, o candidato que desejava vencer o mal e conduzir o pais a prosperidade e a
modernidade, ele convertia a opinido publica a seu favor. Ele passava a representar o “bem” e
a afirmar que tinha forca para derrotar a oposi¢do: “o mal”, que o atacava. De modo que 0
ataque era uma consagracdo de sua vitoria: s6 o atacavam porque sabiam que ele era “o
melhor”. Isso era transmitido pelo uso do jogo semantico. Collor escolheu uma fala voltada
para a necessidade do ouvinte naquele momento.

No discurso a seguir, Collor ressalta sua forca diante desses inimigos criados para

conclamar seus aspectos de “super-homem”.

Minha gente, o brasileiro sempre foi um otimista, sempre achou que teria um futuro
melhor, que a vida dos seus filhos ndo seria tdo dificil como foi a sua, achava até
que Deus era brasileiro, que o nosso futebol era 0 melhor do mundo e que o plano
cruzado tinha que dar certo. Este governo que ai esta nunca me enganou, mas eu
sempre fui um otimista, mesmo nas épocas mais dificeis, mesmo quando eu fui o
mais perseguido, eu resisti, lutei, minha gente, e consegui vencer. [...] brasileiro sem
esperanca ndo € brasileiro. (TAVARES, 1998, p. 149).

O uso dos vocabularios “otimismo” e “esperanca” emite um sentido de possibilidade,
onde nem tudo estava perdido e ele, Collor, era o candidato para combater todos os problemas
destacados. Collor se apresentava como a “esperanca”, propondo um tempo novo, repleto de
dias melhores. Segundo Tavares (1998, p. 56), “o discurso ¢ uma trama que se urde nas mais
variadas condi¢fes”. Essa autora ressalta que o foco dessa trama era o envolvimento do
receptor (a populacdo) nas propostas do emissor (Collor). A proposta € de salvacdo e
reorganizacdo. Tavares cita alguns elementos comuns a persuasdo eleitoral, que podem ser

identificados nos discursos de Fernando Collor de Mello:

4 Conforme Conti (1999), essa expressdo foi usada por Leonel Brizzola (PDT) durante o primeiro turno da
campanha eleitoral de 1989 e reproduzida, ora ou outra, por Collor, durante a campanha para segundo turno,
momento em que Brizzola optou por aliar-se a Lula.
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1 — Repertorio: o universo vocabular muito simples; expressdes fortes como “guerra
aos marajas” e “combater a corrup¢ao” ajudam na fixacdo rapida por parte dos
receptores.

2 — Uso dos estereotipos: sdo formulas ja consagradas.

3 — A criagdo de inimigos: s30 mais ou menos imaginaveis como os “marajas”.

4 — Apelo a autoridade: para Collor a autoridade maior era Deus.

5 — Afirmacdo e repeticdo: estar sempre certo convicto de sua fala para que o outro a
fixe. (TAVARES, 1998, p. 121).

Collor usava essas estratégias de linguagem, com o objetivo de conquistar o eleitor.
Por isso, 0 uso de esteredtipos e repeticdes para que o0 outro (0 povo) memorizasse o sentido
do que estava sendo transmitido, de maneira estratégica e organizada. Conforme Maquiavel
(2004), “Governar ¢ fazer crer” e Collor mostrou que “fazer” campanha eleitoral também ¢
“fazer crer”. Antes mesmo de governar, ele dava entender que dominava muito bem toda uma
teoria das aparéncias. Contudo, Tavares (1998) elucida dois aspectos fundamentais para
entendermos os discursos criados por Collor e sobre Collor: a) o uso de esteredtipos para
definir os inimigos, como, por exemplo, 0s marajas, e, no segundo turno eleitoral, Lula foi
estereotipado de criminoso, baderneiro e até de demdnio; b) opondo-se a essa imagem criada
para Lula, o candidato Fernando Collor apelava a autoridade divina e sempre mencionava
“Deus” em seus discursos. Essas estratégias foram fundamentais para que Collor fosse eleito
Presidente da Republica, em 1989.

Nao resta duvida da participagdo da imprensa na construcao da farsa do “cacador de
Marajas”. As situagdes criadas por Collor e as atitudes tomadas na interpretacio de um
homem herdico eram capitadas e divulgadas com o intuito manipulador. Muitas pessoas séo
atraidas pela caracteristica de vencedor, de modo que tendem a votar no candidato que 0s
nameros apontam como primeiro lugar. Collor sempre aparecia na revista em primeiro lugar,
“na porta de entrada” (Veja, 15 nov. 1989), mostrando a preferéncia popular que rendia ao
candidato do PRN mais votos do que a oposi¢do. “O prodigio das Urnas”, “O sossego de
campedo” (Veja, 22 nov. 1989), matérias que ampliavam o sucesso representativo de Collor,

influenciando a deciséo do eleitor. Assim, foi eleito o “cagador de Marajas”:
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Figura 15 — “Collor a Vitoria hum pais dividido”: Capa da revista Veja de 24 de
dezembro de 199

EDITORA ABRIL - EDIGAQ 1 110
ANO 22 - N° 50 - NCZ$ 40,00
24 DE DEZEMBRO DE 1989

COI.LOR

Vitoria num

ais dividido.

Fonte: VEJA. Collor, a vitdria num pais dividido. o Pau o,o , n. 50, ed. 1110, Capa, 24 dez.
1989. Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/acer-vodigital/ho-me.aspx>.

Conforme essa Capa da revista Veja, publicada dia 24 de dezembro de 1989, o
candidato Collor foi eleito presidente da republica, ou seja, em meio aos fatores constitutivos
do espetaculo, foi eleito o encantador de Marajas (MARRA, 1999). A propaganda da revista
Veja e da imprensa oligopolizada contribuiu para que o “cacador de marajas” vencesse Lula
nas urnas no dia 17 de dezembro de 1989, uma vitoria apertada, porque, de fato, o pais estava
dividido.
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Veja ndo estava de todo equivocada quando, em 24 de dezembro, noticiou que Collor

venceu as elei¢cdes num pais dividido. Apesar de todo o esfor¢co da imprensa golpista, houve
estados brasileiros nos quais a disputa foi acirrada. I1sso fica mais evidente quando tomamos
por referéncia os estados do Sul, Sudeste e Nordeste do Brasil. No Norte do pais e em grande

parte do Centro-oeste, Collor dominou as urnas, conforme podemos observar no mapa a

Figura 16 — Mapa eleitoral do 2° turno de 1989 por estado — Fernando Collor (PRN)
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Nos estados do Norte do pais, Collor venceu com larga vantagem na frente de Lula,
com uma margem de votos que variou entre 60% e 78% dos votos validos. Nos estados do
Centro-oeste, o cacador de marajas também liderou nas as urnas. No Distrito Federal, ele foi
vencido por Luis Inacio da Silva. A disputa foi acirradissima nos estados do sul do pais.
Marcos Antonio Coimbra, estrategista da campanha de Fernando Collor de Mello, programou,
para Collor, 31 comicios durante a campanha do segundo turno eleitoral, 17 deles em
municipios galchos, devido ao temor de que, unido a Leonel Brizola, Lula dominasse os
colégios eleitorais do sul do pais. Desse modo, mais de 50% dos comicios do PRN foram
realizados no sul. Em 30 de novembro, Collor percorreu nove cidades galchas:

Em Osorio, sua carreata foi interrompida por grupos que carregavam bandeiras da
Frente Brasil Popular. Em Passo Fundo, militantes do PT Ihe atiraram ovos, tomates
e repolhos. Antes mesmo de o candidato chegar a Caxias do Sul, grupos petistas se
espalharam nas margens da praca do comicio, gritando palavras de ordem e
provocando os coloridos. Segurangas de Collor recrutados da PM alagoana atacaram
0s petistas com bomba de gas lacrimogéneo e cassetetes. (CONTI, 1999, p. 222).

Em Caxias do Sul, o conflito foi mais intenso. Os grupos que protestavam contra o
comicio foram agredidos por segurancas de Collor e 0 comicio foi substituido por um cenario
de Guerra. Os segurancas de Collor encurralaram alguns grupos que protestavam contra o
comicio e deram bordoadas e golpes de cacetete. No entanto, os manifestantes se aglutinaram
novamente e houve enfrentamento entre militantes de ambos os partidos e 0s segurancas
envolvidos. Como ja discorremos, a imprensa e o proprio Collor acusaram os petistas pelo
conflito e usaram esses acontecimentos para reforcar a imagem negativa construida para o PT.
Nos estados gauchos, definitivamente, Collor encontrou um clima hostil.

Conforme Conti (1999), a campanha de Collor, no segundo turno eleitoral,
secundarizou a caca aos marajas e adotou a estratégia do anticomunismo. Marcos Antdnio
Coimbra a principio ndo teria gostado da ideia, achava a estratégia ineficaz, mas foi voto
vencido. A estratégia de Collor contra Lula seria inculcar nos eleitores os riscos do PT tomar
0 poder e implantar o comunismo no Brasil, medo nutrido principalmente pela classe média,
que temia perder seus bens caso Lula fosse eleito. Os bancérios defendiam que os bancos
privados seriam nacionalizados, pastores evangélicos temiam que igrejas fossem fechadas.
Collor explorou a representacdo do mal que fora vinculada a Lula e, no segundo turno
eleitoral, seu inimigo principal fora Lula, o monstro”, e ndo maraja (CONTI, 1989).

Observemos, também, o mapa eleitoral do desempenho de Luis Inacio da Silva, Lula,

no segundo turno das elei¢cdes de 1989:
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Figura 17 — Mapa eleitoral do 2° turno de 1989 por estado — Luis I. Lula da Silva (PT)
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no segundo turno dessa campanha eleitoral, mesmo com o PRN tentando ganhar o voto dos
gauchos. Nesse estado, Lula obteve uma margem de voto de 52% a 73%. Lula também
venceu Collor nas urnas, nos estados do Rio de Janeiro, Pernambuco e no Distrito Federal.
Em Pernambuco, Lula despontou com uma diferenga minima de votos na frente de Collor,
como podemos observar na porcentagem de votos, que esteve entre 39% e 51%, obtendo
vantagem nesse estado. Em grande parte do nordeste brasileiro Lula foi bem votado. O pais
estava mesmo dividido, uma vez que em todos os estados havia um nimero consideravel de
eleitores de ambos os candidatos. O forte aparato publicitario usado na campanha pré6-Collor
definiu os resultados.

Em 12 de dezembro, faltando seis dias para a elei¢cdo do segundo turno, a diferenca de
votos entre os dois candidatos foi reduzida para quatro pontos percentuais: Collor estava com
47% das intengOes de voto e Lula com 43%, uma diferenca minima. Além disso, Collor e seus
propagadores jogaram pesado nessa ultima semana, temendo a vitoria do candidato petista.
Segundo Conti (1999), o depoimento de Mirian Cordeiro desmontou Lula, e, na Gltima
semana de campanha, ele foi exausto para o ultimo debate eleitoral transmitido pela TV. A
grande imprensa tinha por intencdo inviabilizar a eleicdo de Lula. Revista Veja, jornal O
Globo, a Folha de Sao Paulo e as quatros principais emissoras de TV da época — Globo,
Manchete, Bandeirantes e SBT — foram completamente partidarias, pré-Collor e anti-Lula
(CONTI, 1999). Com toda essa campanha contra, Lula ainda foi muito bem votado.

Entretanto, a propaganda articulada parece produzir um efeito manada e obscurece a
apreensdo da sociabilidade contemporanea. Em geral, o senso comum concebe as imagens e
0s discursos como descartaveis e inofensivos. Poucos veem os desfechos eleitorais como
resultantes de uma manipulacdo, sempre orientada e pertinente as relagdes publicas e ao
marketing eleitoreiro. Os veiculos de comunicacdo sdo sim capazes de influenciar algumas
decisdes relacionadas ao destino do pais. A possibilidade que nomeia o mundo
contemporaneo como o mundo das imagens esta subordinada ao capitalismo monopolista, que
gera uma concorréncia de marcas e de aparéncias, na qual o show midiatico viabiliza uma
nova dimensdo publica, incorporada em um sentido de vivéncia. E por isso que grande parte
do eleitorado se viu representada no discurso do “salvador da patria” e fez dele o Presidente
da Republica em 1989.
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CONSIDERACOES FINAIS

O desenrolar da campanha presidencial de 1989 denuncia a preferéncia da revista Veja
pelo candidato Fernando Collor de Mello, principalmente porque as condigcdes e propostas
dela estavam tdo delineadas quanto o projeto do entdo candidato. Ambos apresentavam um
discurso essencialmente neoliberal e por isso cremos que a revista teve um papel significativo
na eleicdo de Fernando Collor de Mello, especialmente por acreditar em suas propostas e por
elas serem condizentes com seus ideais. 1sso ndo significa credita-la como demasiadamente
poderosa, pois, obviamente, ela n&o o elegeu sozinha, como lembra Conti (1999). No entanto,
depois de Collor ter sido eleito, Roberto Marinho bateu no peito varias vezes para dizer: “eu
fiz este homem”. Collor ¢ fruto do marketing politico, da mais sofisticada propaganda
eleitoral, mas é claro que ele tinha marketing pessoal. Entretanto, ndo fosse o gigantesco
aparato publicitario que alardeou a sua mensagem e desferiu golpes contra 0s opositores
aquela eleicdo ndo teria 0 mesmo desfecho.

A estratégia eleitoral usada na exposicdo publica de Collor e explorada com
propriedade pela Veja foi a propria imagem do candidato na apropriacdo do belo. Ele foi
governador de Alagoas e teve sua imagem construida a partir do discurso de homem moderno
e politico inovador. Suas propostas “modernas” estavam em consonancia com a modernidade
pregada pela arrogancia do capital. Esse é o elemento chave: o neoliberalismo se construia no
Brasil travestido de valores como “moderno”, “inovador”, “vencedor”. Em consonancia com
as readequacdes capitalistas, a imagem de Collor foi projetada publicamente para caracterizar
a modernidade. Dai em diante, tudo que se contrapunha a Collor representava o atraso. E foi
essa a nogcdo empregada a candidatos que contrariavam o impeto neoliberal. Brizola e Lula,
fortemente combatidos por esse discurso, eram representados em uma perspectiva negativa,
de atrasados, desconectados com a modernidade, portadores de uma proposta falida no mundo
inteiro.

O discurso da revista Veja sintetizava os interesses da elite econdmica nacional e,
dessa feita, Collor fora apresentado a nacdo como sendo a representacdo da competéncia, da
virilidade, era, enfim, a forca necessaria para integrar o Brasil aos caminhos da modernidade,
e, por isso, no segundo turno eleitoral, Lula passou a representar o risco e a degradacdo do
pais em varios aspectos, segundo a midia os apresentava. Assim, a midia hegemonica
conseguiu fazer prevalecer a ideia de que esses candidatos externavam a batalha do bem

contra o mal.
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Destarte, confirmamos a nossa hipotese de que a revista Veja, a exemplo de outros
renomados veiculos de comunicacdo brasileiros, defendeu o projeto politico de Fernando
Collor de Mello, quando percebeu que ele poderia ser a figura ideal para derrotar a oposi¢éo
bem cotada nas pesquisas eleitorais. Candidatos como Leonel Brizzola e Luis Inécio da Silva,
que naquele momento representavam uma ameaca aos interesses da fragdo monopolista da
burguesia brasileira, foram combatidos veementemente pela Veja, revista que defendia a
politica neoliberal. Mesmo antes de assumir a campanha de Collor, as paginas amarelas do
editorial eram reservadas para entrevistas com banqueiros, empresarios e outras figuras que
representavam grupos monopolistas nacionais e seus associados internacionais que serviam a
propagacdo do projeto neoliberal. Em algumas das edi¢des publicadas em 1988 é possivel
perceber isso.

E fato que, embora a revista Veja s6 tenha manifestado apoio ao candidato Collor as
vesperas da campanha presidencial, desde antes ela ja atacava as posi¢des dos grupos
politicos cujas ideias se opunham as ideias neoliberais. Isso confirma que, antes de 1989, essa
revista poderia até ndo ter um candidato definido, mas ja era claro para ela quais candidatos
ou projetos politicos deveria combater. Definidos os quadros eleitorais da campanha
presidencial, ela tomou partido por Collor e ajudou a elegé-lo com base em um projeto tido
como de modernizacdo para pais. Veja apoiou a candidatura de Fernando Collor de Mello
como estratégia para impedir, a qualquer custo, o avanco da esquerda politica naquele

contexto histérico.
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ANEXO

Discursos proferidos no Horério Eleitoral Gratuito, em todas as redes de televisdo do
pais, via Tribunal Superior Eleitoral (TSE).

26 de setembro de 1989.

“Minha gente, o reino de Avilan declarou guerra contra mim e contra a minha
candidatura. O reino dos corruptos, dos ladrbes, dos especuladores, com difamacdes, com
infamias, com mentiras, com inverdades, porque eles sabem que, chegando a presidéncia da
Republica, eu ndo estarei defendendo os interesses deles, eu estarei defendendo, sim, os
interesses de vocé, trabalhador, de vocé que machuca a sua mdo no &mago da terra, de voce,
descamisado, de vocé que esta recebendo um salario indigno, de vocé que nao tem educacao,
que ndo tem saude, que ndo tem transporte, que ndo tem habitacdo, que ndo tem sequer
esperancas. Por que eles assim agem com tanta crueldade contra uma candidatura que s6 quer
0 bem? Porque eles sabem que eu tenho experiéncia para poder governar este pais, porque
eles sabem, sobretudo, que eu irei combater a corrupcao e a impunidade, onde ela estiver. E
eles nada respeitam. Nao querem discutir as ideias, ndo querem as propostas, 0 programa, eles
guerem atacar a pessoa, atacar a familia, até mesmo meu pai ja falecido — nem isso eles levam
em consideracdo. Outro dia, em Campos, fui informado de que ndo poderia estar presente
naquele municipio porque armadilhas estavam preparadas para mim. Eu la fui e recebi uma
manifestacdo generosa de confianca e de esperanca de que juntos, eu e vocé, poderiamos
construir, como haveremos de construir, esse Brasil novo. Eu ndo posso admitir que 0 nosso
povo, sobretudo do Rio de Janeiro, bravo povo do Rio de Janeiro, possa ser tratado como
gado. E disse 14 em Campos que eu ndo poderia conviver sequer com essa imagem porque, se
em Campos ou o Rio de Janeiro ou qualquer outro estado tivesse alguma cerca, nos

estariamos arrebentando essas cercas com a for¢a do nosso ideal”.

30 de setembro de 1989.

“Minha gente, o brasileiro sempre foi um otimista, sempre achou que teria um futuro
melhor, que a vida dos seus filhos ndo seria téo dificil como foi a sua, achava até que Deus era
brasileiro, que 0 nosso futebol era o melhor do mundo e que o Plano Cruzado tinha que dar

certo. Esse governo que ai esta nunca me enganou, mas eu sempre fui um otimista, mesmo
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nas épocas mais dificeis, mesmo quando eu fui o mais perseguido, eu resisti, lutei, minha
gente, e consegui vencer. De uns tempos para c& as coisas mudaram, o povo foi ficando
amargo, desiludido, foi ficando sem esperanca, e brasileiro sem esperanca ndo é brasileiro. A
verdade é que nesses Ultimos anos, os anos do regime militar, e agora nessa Nova Republica,
a gente mais simples, a gente que trabalha e que espera uma vida melhor, tem sido muito
maltratada. Outro dia mesmo eu registrei aqui, mostrei toneladas de arroz que apodreciam. No
comeco deste més, o governo queimou, minha gente, dez milhdes de ddlares de remédios com
prazo de validade vencida, remédios que ele tinha comprado com o dinheiro do imposto que
vocé paga, com o seu dinheiro, todo perdido, enquanto o povo esta doente, enquanto 0 povo
passa fome. N&o € por acaso que o brasileiro estd desanimado e, o pior de tudo, minha gente,
e que temos que enfrentar, além de todos esses problemas, a crise moral, a falta de vergonha
dessa gente que ai esta. E por causa da maneira de pensar e agir dessas pessoas indignas que
alguns chegam a pensar que esta certo querer levar vantagem em tudo. Isso acontece porque
todo o0 mundo vé levarem vantagem os que tém poder de roubar, sabendo que ficardo
impunes. As pessoas que encontro nas ruas, nas minhas caminhadas por todo este pais, me
perguntam: “onde estdo esses ladrdes que deram golpe na Bolsa de Valores e que tiveram sua
prisao decretada?”’. Eu sei que isso revolta, minha gente, eu sei que isso pode empurrar
qualguer um para o pessimismo, mas esta ndo € a solucdo. N&do vamos desistir, ndo, eu nunca
desisti, eu nunca tive vergonha de ser honesto, eu tive coragem de enfrentar os usineiros, 0s
marajas, 0s criminosos, a perseguicdo do governo federal. E como eu, tem muita gente que
ndo desiste de ser o que uma pessoa de bem tem que ser. Vale a pena, tem que valer a pena,
minha gente. Eu vou fazer um Brasil onde vale a pena ser honesto. E este o Brasil que nds
gueremos, € esse 0 Brasil que nds vamos fazer, o Brasil onde todo o0 mundo tem coragem de
insistir na luta, onde vale a pena lutar. Pela primeira vez, depois de tantos anos, vocé vai ter
no governo gente que pensa assim, igual a vocé. Vai valer a pena ser honesto, sim, e lutar,

porque agora, minha gente, chegou a nossa vez”.

11 de outubro de 1989.

“Minha gente, hoje, no Brasil, todo mundo sabe exatamente o que ¢ um maraja.
Depois da minha luta em Alagoas, até fora do Brasil, em outros paises, as pessoas ja
conhecem o0 que quer dizer maraja. Eu fico muito feliz quando me chamam de cacador de
marajas. Vamos falar de maraja hoje porque vocé vai estar junto comigo na guerra contra 0s

marajas que ainda hoje existem no pais. E é importante a gente lembrar que maraja, minha
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gente, ndo é somente aquele que ganha muito do governo sem trabalhar e que eu expulsei la
de Alagoas. Existem muitos outros tipos de maraja. Eu aposto que vocé conhece o nome de
uma porcao de pessoas que sao importantes em nosso pais e que sdo marajas. Mas, além de
pessoas, existem também instituicdes que se comportam igualzinho a um maraja. No sistema
financeiro internacional, por exemplo, temos uma porcdo. NOs temos que combater todos
esses marajas porque eles impdem a todos noés um sacrificio que nds absolutamente nédo
podemos suportar porque pagamos a eles, minha gente, juros absurdos, e cada délar que
pagamos a eles de juros, é comida a menos na mesa do trabalhador. Esses marajas decidem
quanto é que nds vamos pagar a eles todos os anos. Eles sdo poucos, a maioria somos nos, e
nés é que temos que decidir o que vamos fazer com o dinheiro do nosso pais, com 0 nosso
dinheiro. E vocé, com o apoio do seu voto, que vai me ajudar a ser forte para enfrentar assim
esses marajas. Aqui dentro também, porque vamos combater todos os tipos de maraja.
Sonegador de importo é maraja, ele esconde o que ganha, ndo paga impostos ao governo...
Vocé ndo pode esconder quanto ganha porque o0 seu desconto ja vem no contracheque, mas 0S
poderosos podem. Mas o0 maraja encontra mil maneiras de esconder... O sonegador é minoria
e, N0 meu governo, a fiscalizacdo dos impostos dos poderosos serd implacavel. Vamos ter um
controle total sobre o pagamento de impostos no pais. Vamos ter provas para colocar na
cadeia quem roubar o dinheiro do povo. Especulador, minha gente, também € maraja. Existe o
especulador financeiro que fica cada dia mais rico sem trabalhar, sé jogando com o dinheiro
de l& pra ca. Existem aqueles que sé especulam com a terra... Sdo também marajas, porque
nada produzem e ndo deixam ninguém produzir, ndo constroem casas e nao deixam ninguém
construir. Existe ainda esse absurdo que é o intermediario, 0 maraja intermediario, que
especula com a venda de alimentos, que esconde até a comida para esperar 0 aumento de
precos e lucrar com a fome do povo. Que vergonha... Eu combati um tipo de maraja e ganhei
a guerra, em seu nome. Agora, com o apoio do seu voto, com a sua participacdo, nés vamos

combater todos esses marajas. Eles sdo minoria, a maioria somos nos e chegou a nossa vez!”

25 de outubro de 1989.

“Minha gente, com a forca que o0 seu voto vai me dar e a coragem que, gragas a Deus,
eu sempre tive, n6s vamos construir o Brasil novo. N6s somos a maioria € chegou a nossa
vez. Vamos derrotar a miséria, vamos juntos, unidos, trabalhar pelo desenvolvimento. Alias,

essa palavra desenvolvimento vocé ja ouviu, fica até dificil eu falar sobre o que eu quero
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porque desenvolvimento foi a palavra que politicos menos sérios usaram durante tanto tempo
para enganar Vocé.

Nos ultimos anos, o Brasil tem desenvolvimento, sim, se modernizou, passou a
fabricar coisas que ndo fabricava antes... E dai, minha gente? Quer fizer, eu quero que vocé
pense comigo para que serviu esse desenvolvimento. Por exemplo: o Brasil tem hoje antena
que tem nos hotéis de gente rica, nas casas de gente rica, e que faz a televisdo passar
programas de outros paises do mundo. Isso € desenvolvimento, mas e dai? Eu quero dizer “e
dai?” para a maioria. Quando a for¢a do seu voto me fizer presidente da Republica, eu quero e
irei governar para a maioria e a maioria dos brasileiros, minha gente, nem consegue ver
televisdo. Tem uma porcdo que ja esta com sono a essa hora porque tem que acordar de
madrugada para ir para o trabalho. E claro que n&o sou contra o desenvolvimento, nem vocé.
A gente fica muito orgulhoso quando o nosso pais consegue ter as coisas modernas que 0S
paises mais ricos tém. Mas eu vou governar para a maioria e desenvolvimento, minha gente,
para a maioria, vai ser acabar com a miséria. Eu tenho vergonha do nosso pais ter gente
passando fome, morando na rua, sem saber ler ou escrever, desempregado. Entdo, eu acredito
que a gente pensa igual: desenvolvimento é o pais melhorando para a maioria. Olha, minha
gente, eu tenho 40 anos de idade, eu tive o privilégio de estudar na universidade, de viajar pra
fora do Brasil, de conhecer presidentes de outros paises. Eu aposto na modernidade, na
tecnologia, e eu fui o primeiro a afirmar que o Brasil deve conquistar um lugar no grupo dos
paises mais ricos do mundo. Mas eu tambem fui governador de Alagoas e hoje vivo e estou
vivendo a dura realidade do Brasil inteiro. Desenvolvimento, agora, é cuidar da gente. O
desenvolvimento que nds queremos e que nos precisamos é o desenvolvimento que vai trazer
a casa propria, a escola, a saude, o 6nibus, o trem, o transporte com mais conforto para cada
um ir trabalhar. O desenvolvimento que vai garantir, minha gente, emprego, comida e salario
para os brasileiros, para 0s jovens, para 0S que moram nas pequenas € médias cidades, para 0s
gue moram no interior. Desenvolvimento sé presta se for para a maioria. A maioria Somos

nds. Agora, chegou a nossa vez!”

28 de novembro de 1989 (primeiro dia do segundo turno).

“Minha gente, minha voz ndo ¢ somente minha, ¢ também a voz de mais de 20
milhdes de brasileiros que acreditaram em mim e me deram o seu voto, me deram o Sseu voto,
sobretudo, com a confianca de que, juntos, construiremos um Brasil novo, um Brasil

socialmente mais junto, mais solidario em Cristo. Minha voz é agora também a sua voz.
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Comegamos sozinhos — 0 povo e eu — sem 0 apoio de nenhum grupo, de nenhum politico, de
nenhum empresario. Sozinhos enfrentamos os marajés, sozinhos denunciamos a corrupgéo,
sozinhos lutamos contra tudo isso que ai esta e que ira acabar para sempre em nosso pais. A
nossa candidatura foi crescendo apenas com 0 apoio de cada um de vocés; agora, as urnas
provaram que o povo compreendeu perfeitamente as nossas propostas, provaram que 0 povo
entendeu que dentro de mim vibra a mesma indignacéo contra a miséria que vibra no peito de
cada um de vocés; que dentro de mim, minha gente, explode a revolta contra a injustica
social, contra o desprezo dos poderosos pelos que ndo tém meios de se defender. A maioria
absoluta dos meus votos veio dos mais humildes, dos mais pobres, de gente simples das
cidades e do interior; é por isso que nao precisamos, € por isso que ndo precisamos mesmo,
nenhum de nds, negociar nada com ninguém, nem muito menos, minha gente, modificar o
nosso programa de governo. S0 0s nNossos adversarios que agora se empenham em procurar
acordo e abandonam as suas propostas em troca do apoio dos partidos e politicos que 0 povo
repudiou clara e fragorosamente nas urnas. NoOs ndo precisamos fazer isso, n6s somos a
maioria. Vencemos e vamos vencer de novo porque, minha gente, nés temos a melhor
proposta para o pais e porque temos capacidade para governar porque temos um programa de
governo claro e definido, voltado para a diminuicdo das desigualdades, para as acGes sociais
que acabem com a miséria e a fome e, sobretudo, para um combate a inflagdo que garanta o
salario do trabalhador. Vencemos, minha gente, e vamos vencer de novo porque queremos um
Brasil mais justo para todo o povo e ndo apenas para uma pequena parcela da populagéo.
Queremos um Brasil do qual nos orgulhemos, onde nenhuma crianca, nenhuma familia mais
passe fome. Agora é hora de unido, unido em torno de propostas e ideais. Agora €, também,
minha gente, hora de refletir e pensar, esta em jogo o futuro do nosso pais, dos nossos filhos,
o seu futuro, e é vocé que decidira livremente quem tem capacidade e coragem de fazer um
bom governo para todos os brasileiros. Como vocés sabem, ndo queremos nem precisamos de
acordos ou conchavos, precisamos, isso sim, de vocé, da sua forca, do seu empenho, da sua
participacdo, da sua confianca. Agora, sdo dois 0s caminhos, sdo apenas duas as opcdes, e a
responsabilidade é sua. A vocé que ainda esta refletindo sobre o seu voto, peco que preste
atencdo em cada uma das propostas, em cada uma das metas. A vocé, que ja estd ao nosso
lado, peco que me ajude, levando vocé mesmo a nossa mensagem aos que ainda ndo se
somaram & nossa caminhada. E a presenca de cada um de vocés perto de mim que aumenta a
minha coragem, aumenta a minha determinacdo de mudar este pais em favor dos que dele até

hoje nada receberam. Apesar de a ele terem dado o seu trabalho, o seu sacrificio, muitas vezes
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a sua proépria vida. Eu preciso de vocés, vamos juntos, minha gente, construir o Brasil novo.

Agora chegou a nossa vez!”



